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VANHA TIE, UUSI MATKAILUTIE

ohjanlahden Rantatie on Suomen kymmenes ja

uusin valtakunnallinen matkailutie. Ennen sita

matkailuteitd kulki eteldrannikolla, lounais-
saaristossa, itdrajan tuntumassa ja sisdmaassa. Lansi-
rannikolle paattyi kolme matkailutieta - Sininen Tie,
Tervan Tie ja Revontulten Tie - mutta lansirannikon
suuntaista matkailutieta ei ollut, vaikka alue on oma-
leimainen seka historialtaan ettd maisemaltaan.

Lansirannikolla on kulkenut jonkinlainen tie niin
kauan kuin sielld on asuttu. Keskiajalla rannikkoa seu-
rasi tie Turusta Rauman ja Ulvilan kautta Korsholman
linnaan - Perdmeren rannathan eivdt ainakaan viral-
lisesti kuuluneet Ruotsin vallan alle. Viimeistaan 1500-
luvun lopulla tieyhteys ylsi Pohjanlahden ympari Tukhol-
masta Turkuun ja 1600-luvulla muodostettu postilaitos
kaytti tata tieta silloin kun kelirikko tai myrskyt sulkivat
suoran merireitin valtakunnan osien vililla.

Tien eteldiset osat yhdistyivat Suomen keskiaikai-
seen tieverkkoon Suuren Rantatien (nykyisen Kunin-
kaantien), Huovintien ja Kyrénkankaan kesdtien vali-
tykselld. Pohjoisessa Rantatie pysyi pitkdaan ainoana
maantiend, josta jatkettiin sisdmaahan jokireittejd ja
kinttupolkuja pitkin. Uuden ajan alussa sen varrelle
perustettiin joukko rannikkokaupunkeja Vaasasta
Ouluun. Koska tiet piti rakentaa ja yllapitad talonpoi-
kien voimin, harvaan asutulla alueella kulkenut tie
pysyi pitkddn huonokuntoisena ja jopa vaarallisena,
mika ndkyy monissa aikalaisvalituksissa.

Vanhaa postitietd oiottiin ja sen reittid muutel-
tiin moneen otteeseen, mutta lopullisesti sen syr-
jaytti Valtatie 8:n ja E4-tien rakentaminen osaksi
vanhan tien paikalle. Pitkid patkid historiallisesta
maantiestd sailyi oikaisujen jalkeen sivuteind. Tanadan
ne ovat rauhallisia, mutkaisia sivuteitd hyvin sai-
lyneissa kyla- ja viljelymaisemissa, joista maan-
kohoamisen myo6td siirtynyt merenranta silloin
talléin vield pilkahtaa. Téllaisia osuuksia ovat esimer-
kiksi Keminmaan Perdmerentie, Kristiinankaupungin
Skrattndsvagen ja Ahlaisten—Merikarvian tie Pohjois-
Satakunnassa.

Ajatus uuden matkailutien perustamisesta johti
Turun yliopiston maisemantutkimuksen oppiaineen
toteuttamaan ja kaikkien Satakunnan rannikkokun-
tien sekd Euran ja Nakkilan tukemaan EAKR-alueke-
hityshankkeeseen vuosina 2008-2010. Valtakunnal-
lisen matkailutien kelpoisuusehtojen tayttamiseksi
reitti ulotettiin muihin Pohjanlahden rannikon maa-
kuntiin ja se nimettiin Pohjanlahden Rantatieksi.
Hanke haki ja sai Liikennevirastolta Pohjanlahden
Rantatielle virallisen matkailutiestatuksen syksylld
2010, jolloin sen pysyvéksi taustaorganisaatioksi tuli
Kasitie ry — Riksattan rf.

Jatkoa seurasi kaikkien lansirannikon ELY-keskus-
ten rahoittamassa elinkeinojen kehittdmishankkeessa
sekd ndiden ja tienvarren kuntien yhteisesti rahoitta-
massa investointihankkeessa 2011-2012, tuloksina Ran-
tatien tunnuksen ja visuaalisen ilmeen suunnittelu, tie-
linjauksen tarkistus ja rekisterdinti, matkailutiekyltit,
verkkosivusto www.rantatie.com sekd tdhan julkai-
suun kootut selvitykset. Ndmakin hankkeet toteutti
Turun yliopiston maisemantutkimus.



Pohjanlahden Rantatien matkailukaytt6

Pohjanlahden Rantatie puhuttelee monenlaisia mat-
kailijatyyppeja. Tylsan Kasitien kulkija voi yllattya siita,
ettd matkailutiekyltteja seuraamalla sivuteiltd 16ytyy
hyvin sdilynyttd rakennusperintda ja merellisia luonto-
kohteita. Poriin saapuvalle jazzturistille voi olla vaihte-
lua poiketa tieta mydten tutustumassa Ahlaisten kult-
tuurimaisemaan tai Ulvilan keskiaikaiseen historiaan.
Eteldrannikon jo kolunnut kulttuurimatkailija saattaa
innostua Pohjanlahden idyllisista puukaupungeista.
Sisdmaan luontoharrastajaa taas vetdvat puoleensa
Merenkurkun luonnonperintd, Selkdmeren uusi kan-
sallispuisto ja rannikon lintukosteikot. Motoristit hake-
vat eldmyksid kallistelemalla mutkaisilla vanhoilla tie-
osuuksilla. Kaikille rannikkokaupunkien asukkaillekaan
ldhiseudut eivat ole ldpeensa tuttuja, ja matkailutie voi
houkuttaa paivan tai parin lyhytlomalle kotinurkilla.
Geokdtkoily tai muu mobiilipaikkatiedon hyddynta-
minen voivat herdttaa kiinnostusta niissakin piireissd,
joita kotiseuturetkeily ei muuten eldhdyta.
Pohjanlahden Rantatien pituus on sen voima ja
heikkous. Pitkdn tien varrelle mahtuu paljon ndhtavas,
mutta paikka paikoin asutus ja palveluverkko jadvat
harvoiksi. Matkailutie tarjoaa teemoiltaan yhtendisen
bréndisateenvarjon ja valtakunnallisen markkinointi-
kanavan paikallisille toimijoille, mutta koko tien laa-
juudessa palvelutarjonnan verkottaminen ja koordi-
nointi voi olla ylivoimaista. Sita on parempi tarkastella
suppeampina alueellisina kokonaisuuksina - silmu-
koina - jotka voivat ulottua saaristoon tai sisdamaahan
sitd mukaa kuin kiinnostavia kohteita 16ytyy tien lahi-

tuntumasta. Ndissd ensisijaista on monipuolinen ja

vetovoimainen kohdevalikoima seka riittavd palvelu-
varustus ja saavutettavuus reitilta kasin. Yhden silmu-
kan pitaisi olla pdivdmatkan tai enintddn parin pituinen

liikkumistavasta riippuen.

Pohjanlahden Rantatie ja muut matkailutiet

Suomessa matkailutiet perustetaan paikallisten taho-
jen aloitteesta. Liikennevirasto valvoo prosessia ja
myontdada matkailutiestatuksen, mutta ei muuten
koordinoi matkailuteiden toteutusta. Tyypillisesti mat-
kailutiet perustetaan kehittamishankkeina, jolloin
toiminnalla on vaarana hiipua hankkeiden paatyttya.
Suomen matkailun mittakaavassa matkailuteiden
vetamat kavijamddrat ovat suhteellisen pienia ja koos-
tuvat etupddssa kotimaan matkailijoista. Niiden vai-
kutukset ovat enimmadkseen paikallisia ja muuta mat-
kailutoimintaa tdydentdvia — poikkeuksena Saariston
Rengastie Varsinais-Suomessa.

Matkailuteiden vahvuus ovat mielikuvat, joilla
voidaan sekd ohjata matkailijoita reiteille ettd koota
yhteen niiden varren tarjontaa. Tama on tdrkeaa
maassa, jossa matkailuyrittdminen on suurelta osin
pienimuotoista eikd suuria resursseja markkinointiin
usein 18ydy. Erityistd painoarvoa matkailuteilld voi
olla niilld alueilla, joilla ei ole omasta takaa merkitta-
vid vetovoimatekijoitd, kuten tunnettuja nahtavyyksia
tai isoja tapahtumia. Jos matkailuteita hyédynnetdan
kokonaisvaltaisesti alueellisessa matkailukehittdmi-
sessa, niilld voidaan ohjata omatoimisen vaihtoehto-
matkailun virtoja keskuksista syrjdisemmille alueille
ja verkottaa ndiden palvelutarjontaa. Matkailutiet voi-
daan nahdd yhtend maaseutualueiden elinkeinoraken-
teen vahvistamisen ja monipuolistamisen ty6kaluna.



Suomen matkailutiet muodostavat Pohjanlahden
Rantatien myotd nyt koko valtakunnan kattavan ver-
koston, mutta Kuninkaantielld liikkuva kulkija ei silti
valttdmattad saa tietoa Hameen Harkétien tai Pohjan-
lahden Rantatien olemassaolosta. Suomalaisia matkai-
luteitd tulisi tarkastella valtakunnallisena kokonaisuu-
tena, jota pitdisi koordinoida ja markkinoida yhteisesti.
Lilkenneviraston vastuulle nama tehtdvat eivat kuulu.
Yhteistyotd vaikeuttaa, ettei kaikilla matkailuteilld ole
toimivaa hanke- tai taustaorganisaatiota, ja alueellis-
ten toimijoiden kiinnostus omalla reviirilladn kulkeviin
matkailuteihin vaihtelee. Matkailutiet ovat jadneet
kotimaan matkailun suureksi hyédyntamattomaksi
voimavaraksi.

Massamatkailutuotetta matkailuteistd ei Suomessa
tule. Matkailun trendit ovat kuitenkin Internetin
myOta suuntautumassa entista enemman omatoimi-
seen liikkumiseen, mihin matkailutiet soveltuvat nykyi-
selladnkin hyvin ja soveltuisivat vield monin verroin
paremmin yhtendisesti markkinoituina. Matkailijoita
kiinnostavat tarinat, kulttuuri- ja luontoeldmykset
sekd hyvinvointipalvelut, joita matkailuteiden varsilta
I8ytyy runsain mitoin. Uudenlaisilla yhteisémedioihin
ja vuorovaikutteisiin paikkatietopalveluihin perus-
tuvilla konsepteilla olisi mahdollista tavoittaa niiden
piiriin myds kokonaan uusia matkailijaryhmid. Ndiden
kautta matkailutiet olisi myds nykyista helpompi nivoa
muihin matkailumuotoihin, kuten tapahtumaturismiin,
niiden tuntumassa.

Matkailutiet tarjoaisivat synergiaetuja, jos niiden
markkinoinnissa kyettaisiin yhteistydohon. Keskeisessa
asemassa ovat risteyskohdat, jotka Pohjanlahden
Rantatielld ovat Vehmaa, Vaasa, Oulu ja rajakaupunki

Tornio. Jos matkailutieverkosta halutaan irti enem-
man, ndilld paikkakunnilla pitdisi 16ytya helposti kart-
toja, infotauluja ja muuta tietoa niissd ristedvistd
matkailuteista. Naapurireitit voisivat tulla esiin myds
yksittdisten matkailuteiden markkinointimateriaa-
leissa. Valtakunnallista yhteismarkkinointia puoles-
taan auttaisivat eteenpdin yhteinen portaali ja jaet-
tava materiaali seka koko matkailutieverkon esittely
Visit Finland- ja muilla vastaavilla sivustoilla.
Pohjanlahden Rantatien matkailutiehankkeiden
paattyessa matkailutien hallinnoinnista ja tiedottami-
sesta tulee vastaamaan Kasitie ry:n tarkoitusta varten
perustama matkailutietoimikunta, jonka tydlle toivo-
tan kaikkea menestystd. Haluan lopuksi kiittaa hyvasta
yhteistydsta hankkeiden yhteisen ohjausryhman jase-
nia sekd Kasitie ry:n tdmanhetkista ja edeltdvaa halli-
tusta, etenkin nykyista puheenjohtajaa Lauri Palmusta
(Varsinais-Suomen Liitto) ja edeltdvad sihteerid ja
nykyistd Ulvilan kaupunginjohtajaa Jukka Moilasta
(Satakuntaliitto). Lampimat kiitokset kohdistuvat
myds Varsinais-Suomen, Satakunnan, Pohjanmaan,
Pohjois-Pohjanmaan ja Lapin elinkeino- ja ymparisto-
keskuksille sekd investointihankkeeseen osallistunei-
den lansirannikon kuntien monikymmenlukuiselle jou-
kolle hankkeiden tukemisesta. Kollegiaaliset kiitokseni
Arja Lemmetyiselle ja muille Turun yliopiston Turun
kauppakorkeakoulun Porin yksikdn tutkijoille, Petri
Hottolalle ja Jemina Isoviidalle Oulun yliopiston maan-
tieteen laitokselta, Olli Rosengqvistille ja Kari llmoselle
Kokkolan Chydenius-instituutista, Tarja Laineelle ja
Sari Makirannalle Turun yliopiston kulttuurituotannon
ja maisemantutkimuksen koulutusohjelmasta seka
Annamari Salmelle korkeatasoisista ja ammattimaisesti



toteutetuista osahankkeista. Annamarille ja Pinja
Tawastille my®6s kiitokset julkaisun ulkoasusta.

Viimeisend mutta ei vahdisimpana kiitan yliopiston-
lehtori Katriina Petrisaloa hanen korvaamattomasta
matkailuntutkimuksellista asiantuntemuksestaan seka
projektipdallikkd Mikael Ldhteenmaked hankkeiden
taidokkaasta lapiviemisestd, josta ei puuttunut vauh-
tia eika vaarallisia tilanteita.

Helsingissa 2. marraskuuta 2012

Maunu Hayrynen
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Luonto- ja kulttuurimatkailu
Liminganlahden alueella:



1. LAHTOKOHTIA

dmadn tutkimusraportin tarkoituksena on esi-

telld luonto- ja kulttuurimatkailun nykytilan-

netta ja suhdetta Pohjois-Pohjanmaalla Limin-
gan, Lumijoen ja Siikajoen kunnissa, Pohjanlahden
rantatien varrella. Tutkimus on Oulun yliopiston maan-
tieteen laitoksen toteuttama osa Turun yliopiston
kulttuurituotannon ja maisemantutkimuksen koulutus-
ohjelman koordinoimaa Pohjanlahden Rantatie -mat-
kailutiehanketta. Hankkeen tavoitteena on edistda
tien tunnettavuutta ja samalla perustella sen esitta-
mistd uudeksi viralliseksi matkailureitiksi.

Nopeiden valtateiden sijaan matkailijoille halutaan
tarjota vaihtoehdoksi pienempid ja hitaampia, mutta
maisemaltaan vaihtelevia reittejd. Matkailutiet ovat
tallaisia, kiertamisen arvoisia ja valmiiksi mietittyja
reittejd eri puolilla Suomea. Pohjanlahden Rantatie
tarjoaa vaihtoehdon sen itdapuolella Raahesta Ouluun
kulkevalle valtatie kahdeksalle. Rantatien valitsemalla
matkasta saa enemman irti — uusia maisemia, pienid
paikkakuntia seka vierailukohteita, joissa ei muuten
tulisi kaytya.

Talla hetkelld Suomessa on yhdeksan virallista mat-
kailutietd. Matkailutiemerkinnan voi saada, mikali tie
tayttaa Tiehallinnon (2004) asettamat kriteerit: Tien
varrella tulee sijaita useita pysyvia matkailukohteita
ja tien tulee olla kokonaisuudessaan kaytettavissad
ympdri vuoden. Lisaksi matkailutiestatuksen tulisi edis-
taa alueen matkailukehitystd seka luoda uusia mark-
kinointimuotoja ja verkostoja alan toimijoille ja yri-
tyksille. Matkailuteiksi voidaan nimetd vain paateiden
ulkopuolisia, pienempid teitd. Ndin padtiet sdilyttavat

asemansa nopeimpina kulkureitteind. Matkailuteiden
ohella on olemassa myds muita liikennemerkein varus-
tettuja matkailun kannalta merkityksellisia reitteja.
Téllaisia ovat esimerkiksi museotiet ja maisematiet,
sekad valtakunnallinen pyéraretkeilyreitisto.

1.1 Pohjanlahden Rantatie

Pohjanlahden Rantatie on vanha, jo keskiajalla toi-
minut maantie, joka kulkee Suomen lansirannikkoa
mukaillen Turun seudulta Tornioon saakka (Hayrynen
2009: 7-8). Tielld on siis pitkd historia, mika luo hyvén
pohjan matkailulliselle kehittamiselle. Matkailija saa
kokea, ettd samaa reittida on kuljettu jo vuosisatojen
ajan, ja etta tielld siksi on oma, valtateistd poikkeava
luonteensa. Sen valitseva joutuu kdyttdmaan matkan-
tekoon enemman aikaa, mutta samalla saa itse mat-
kasta enemman irti.

Rantatietda kulkeva saa muun muassa kattavan
kuvan Suomen ldnsirannikon kaupunkien historiasta.
Vanha Rauma on esimerkki kerroksellisesta keskiaikais-
perdisestd kaupungista, ja eri aikakausien asutusta ja
rakennustapoja voi [0ytdd myds muualta reitin var-
relta. Alueelle tyypillisen maankohoamisen myéta
rannikon [dhelle sisdmaahan on jadnyt hyvin sdilyneita
asuinalueita eri aikakausilta, kun ihmiset ovat muutta-
neet |lahemmads merenrantaa.

Myds reitin luonto on varsin monipuolinen.
Yhdessa Pohjanlahden Rantatien pitkd historia ja
monipuolinen luonto luovat ainakin teoriassa hyvat
mahdollisuudet luonto- ja kulttuurimatkailun vuoro-
puhelulle. Luonto ja kulttuuri yhdessa luovat maise-
man, joka Pohjanlahden Rantatieta kulkevalle avautuu.
Omintakeinen maisema on yksi niista tekijoistd, jotka



houkuttelevat matkailijoita kohdealueille. Maaseudun
maisemaan kuuluvat olennaisena osana historialliset
rakennukset, maatilat ja viljellyt pellot - ei pelkdstaan
ns. villi luonto (Nousiainen & Tyrvainen 2002: 77). Mat-
kailua kehitettdessa taytyykin huomioida myds raken-
nettu ymparisto ja sen sdilyttdminen ja kehittaminen
(Wall 2003: 51).

1.2 Luontomatkailu

Luontomatkailulla tarkoitetaan matkailua, jonka
vetovoimaisuus ja eri aktiviteetit perustuvat padosin
luonnonymparist66n ja sielld toteutettavaan toimin-
taan (Valentine 1992: 108). Luontomatkailu voidaan
maaritelld tarkemmin monista eri ndkdékulmista,
kunkin tutkimustapauksen tarpeiden mukaisesti
(Jarviluoma 2006: 54-55). Usein korostetaan luonto-
matkailun ympdristévaikutuksia. Osa ndkee luonto-
matkailun nimenomaan edistdavan luonnonsuojelua
ja kestdvaa kehitystd, kun taas toiset mieltdvat luon-
tomatkailuksi kaiken luontoon kohdistuvan matkai-
lun, riippumatta sen ymparistdvaikutuksista. Samoin
voidaan erottaa luonnon virkistyskadytté matkailussa,
ja toisaalta luontomatkailun opetuksellinen puoli
(Blamey 2001: 8-9).

Luonnon merkitys luontomatkailussa vaihtelee
kohteittain. Sen kautta arvioidaan, missa mddrin mat-
kakohteen kiinnostavuus perustuu nimenomaan luon-
toon ja kuinka paljon muuhun, sen ympérille rakennet-
tuun toimintaan ja erilaisiin palveluihin. Luontomatkailu
on luonnon virkistyskdyttéd, jonka avulla matkailija
voi rentoutua, oppia tai kokea uusia eldmyksid. Kau-
pungistumisen my&td yha useampi joutuu matkusta-
maan arkiympariston ulkopuolelle saadakseen nauttia

luonnosta, ja ndin ollen luontomatkailukohteille riittaa
kysyntaa.

Linturetket ja lintujen tarkkailu on yksi luonto-
matkailun muoto. Osa lintumatkailijoista on aktiivisia
lintuharrastajia, jotka matkustavat hyville tarkkailu-
paikoille kaukaakin etsimaan juuri tiettyja lintulajeja
tai esimerkiksi jotakin lintujen muuton ilmi6ta, kuten
petolintujen syysmuuttoa. Toisaalta moni myds Idhtee
lintutornille [3hinnd nauttimaan luonnosta, jolloin eri
lajien 16ytdminen ei ole matkan pddasiallisena tarkoi-
tuksena. Lintumatkailussa yhdistyy sekd luontomat-
kailun virkistyksellinen ettd opetuksellinen puoli
(Hemmi 2005: 388-390). Liminganlahden alueella lin-
tumatkailu on ylivoimaisesti merkittavin matkailuseg-
mentti (Limingan kunta 2011a).

Lintumatkailijat voidaan luokitella lintujentark-
kailun aktiivisuuden perusteella eri ryhmiin. Varsi-
naiset lintumatkailijat ovat joko aktiiviharrastajia tai
yleisemmin linnuista kiinnostuneita. Lisdksi voidaan
eritelld omatoimiset matkailijat, ryhmdmatkalaiset
seka tieteellisten ryhmien jasenet (Hottola 2008: 19).
Kilpailuhenkisimpien lintuharrastajien tavoitteena on
ndhdd mahdollisimman paljon lajeja ja he myds inves-
toivat harrastukseen muita enemmadn aikaa ja rahaa.
Muiden lintumatkailijaryhmien kiinnostus lintuja koh-
taan voi kohdistua esimerkiksi luonnonsuojeluun tai
valokuvaukseen (Ibid. 8).

Shreadin (1999: 185-186) mukaan aktiiviharras-
tajien toiminta on ikaan kuin kerdilya; lajeja pyritaan
[6ytdmadn ja tunnistamaan niin paljon kuin mahdol-
lista. Han vertaa aktiivista lintuharrastusta urheiluun;
siihen liittyy totista kilpailua muiden harrastajien
kanssa, ja harrastukseen uhrataan paljon aikaa ja



rahaa. Tunnistetuista lintulajeista pidetdan kirjaa, ja
mahdollisuuden tullen uutta lajia ldhdetddn bongaa-
maan kauempaakin lyhyelld varoitusajalla. Aktiivinen
lintujentarkkailu edellyttda kiinnostuksen ohella my&s
opiskelua, jotta lajit osataan tunnistaa oikein.

Aktiiviharrastajille matkakohde on kiinnostava,
jos sielld esiintyy harvinaisia, esimerkiksi kotoperdi-
sid lajeja (Curtin & Wilkes 2005: 469-471). Limingan-
lahdella naita olivat sieltd hiljattain kadonneet kul-
tasirkku ja kiljuhanhi, jotka olivat kansainvdlisesti
kiinnostavia lintuja. Edelleenkin alueella tavataan
matkailijoita houkuttelevia pohjoisia ja itdisia lintu-
lajeja. Lajeja kerddvien matkailijoiden tyytyvaisyys
matkaan ei perustu palveluiden, kuten majoituksen
laatuun (Mackoy & Osland 2004: 21-22; Hottola 2008:
26-30). Heille tarkeintd on nimenomaan toivottujen
lajien ndyttdytyminen, muiden eldmysten ollessa
toisella sijalla. Yleisemmin luonnosta kiinnostu-
neet arvostavat enemman muita luontoon liittyvid
elamyksid, tai vaihtoehtoisesti myds kulttuuria ja
ostosmahdollisuuksia.

Tdssa tutkimuksessa luontomatkailulla tarkoite-
taan kaikkea matkailua, jonka vetovoima perustuu
luontoon. Ymparistdvaikutukset eivat tdssa tapauk-
sessa ole tutkimuksen kannalta olennaisia. Toisaalta
kasvavat matkailijamaarat saattavat hdiritd lintujen
pesintda ja muuttoa, joten tietyt rajoitukset ja oikeat
toimintatavat ovat valttdamattomia myds Limingan-
lahden alueen luontomatkailua kehitettdessa. Seka
luonnonymparisté ettd matkailuelinkeino voivat
pidemmalld aikavdlilld olla vaarassa, jos ekologinen

kestavyys laiminly6daan suunnittelussa.

1.3 Kulttuurimatkailu

Kuten luontomatkailulle, myds kulttuurimatkailulle
on olemassa useita maaritelmia (esim. Goeldner &
Ritchie 2006: 264-265; Smith 2003: 9-11). Kulttuuri on
terminad varsin laaja, ja myds kulttuurimatkailun muo-
toja on monia. Yleisesti ottaen siind on kyse matkai-
lusta, joka hyddyntdd alueellista ja paikallista kulttuu-
ria eldamysten tuottamisessa matkailijoille. Matkailija
voi samalla oppia jotain kohdealueen kulttuurista,
historiasta tai eldmantavasta. Vetovoimatekijana toi-
mii siis nimenomaan kohdealueen kulttuuri, tai sita
esittelevd matkakohde (MacDonald & Jolliffe 2004).
Tassa tutkimuksessa mainittavia kulttuurikohteita
ovat museot, taidegalleriat, muistomerkit, kirkot
sekd muut kulttuurihistoriallisesti arvokkaat raken-
nukset. Ne edustavat korkeakulttuuria sekd perinne-
kulttuuria ja ovat tyypillisimpia vierailukohteita kult-
tuurimatkailun saralla.

Tutkimusalueen kulttuurikohteet ovat hyvin perin-
teisid ja kertovat enemman alueen historiasta kuin
nykyisyydesta. Kulttuurimatkailun ei kuitenkaan tar-
vitse olla historiaan pohjautuvaa, vaan se voi yhta
hyvin esitelld myds nykykulttuuria. Tutkimusalueella
jarjestetddn toki erilaisia ajallisesti rajallisia kulttuuri-
tapahtumia, joissa myds nykytaiteelle ja populdari-
kulttuurilla on osansa, mutta tassd tutkimuksessa
ei keskitytd niihin. Matkailutiehankkeen kannalta
olennaisempia ovat alueen pysyvdt, saannollisesti
ja erityisesti matkailusesongin aikaan vierailtavissa
olevat kohteet.

Luonto- ja kulttuurimatkailun vélille tehdddn usein
selvd ero, vaikka paallekkaisyyksidkin on 6ydettdvissa.



Matkailun typologioissa luonto- ja kulttuurimatkailijat
nahdddn erillisind kategorioina ja kdytannoén tasolla
matkakohteet on yleensd suunnattu erityisesti yhdelle
kohderyhmalle. Aivan kuten luontomatkailijoita, myds
kulttuurimatkailijoita voidaan tyypitelld kiinnostuksen
ja sitoutumisen asteen mukaan (Lohmann & Mundt
2002: 219). Aktiiviharrastajia lukuun ottamatta moni
matkailija tulee kohdealueelle seka luonnonymparis-
ton ettd kulttuuristen attraktioiden takia. Wallace &
Russel (2004: 250) ehdottavat, ettd etenkin sellaiset
alueet, joilla ei ole tarpeeksi edellytyksia vain toisen
matkailumuodon kestavaan kehittdmiseen, yhdis-
taisivdt molemmat resurssit ja hyddyntaisivat niita
yhdessd. Tatd vaihtoehtoa on yleisimmin tutkittu
kehitysmaamatkailussa, periferioiden rajallisten voi-
mavarojen kokoamiseksi, mutta se voisi toimia myds
ldnsimaiden maaseutujen matkailua kehitettdessa
(Briedenham 2004).

1.4 Tutkimuskysymykset

Tdssa tapaustutkimuksessa selvitetddan, missa maa-
rin ja miltd osin luonto- ja kulttuurimatkailun matkai-
lijaryhmdt kohtaavat tai eivdt kohtaa Liminganlah-
den alueen ja Pohjanlahden Rantatien matkailutien
tapauksessa.

Kysymys on perustavaa laatua: Kohtaavatko tutki-
muskirjallisuudessa ja matkailuyritysten profiloinnissa
padsadntoisesti toisistaan erotetut luonto- ja kulttuu-
rimatkailu ylipdansa ollenkaan? Asialla on kdytanndn
tasolla merkitysta esimerkiksi kohteita markkinoi-
dessa ja matkailualan yritysten valisessa yhteistydssa,
sekd yleisemmin alueiden matkailua kehitettdessa

ja suunniteltaessa. Etenkin pienissd kunnissa, joissa

matkakohteita on vdhadn, matkailua voisi olla parempi
katsoa laajempana kokonaisuutena kohteiden ja koh-
deryhmien luokittelun sijaan. Samoin I&hikuntien
vdlinen yhteistyd matkailun kehittamisessa eri tasoilla
voisi pienilld paikkakunnilla olla jarkevaa.

Erddt kansainvalisesti menestyneimmistd mat-
kailuteistda, kuten Eteld-Afrikan Midlands Meander
(Rogerson 2009: 37-38), perustavat toimintansa
luonto- ja kulttuuripalvelujen rinnakkaiseen tarjon-
taan. Midlands Meander on luotu KwaZulu-Natalin
maakunnan perifeeriselle maaseutualueelle, jossa ei
aiemmin juuri ollut matkailua (vrt. myés MacDonald &
Jolliffe 2003; Briedenham 2004). Alueen yrittdjat ja
muut toimijat pdattivat yhdistda voimansa ja verkos-
toitua, aluehallinnon tuella, ja rakensivat merkittdvan
pienyritysten palvelukeskittyman.

Reitin varrelta voi ostaa paddosin paikallista tai-
detta ja kasitoitda, sekd viinitilojen viineja ja muita
maataloustuotteita. Samalla matkailijat pddsevat
tutustumaan alueen luontoon ja maisemiin, esimer-
kiksi kalastamisen, patikoinnin, lintujen tarkkailun
ja vesiputousten kaltaisten luonnonndhtavyyksien
kautta. Talla hetkelld Midlands Meander tyollistaa
suoraan noin 2500 henkil6d ja sen kerrannaisvaiku-
tukset alueella ovat suuret (Ibid. 37). Maaltamuutto
on kddntynyt paluumuutoksi.

Tarkemmat kdytannon tutkimuskysymykset liit-
tyvdt luonto- ja kulttuurimatkailun mahdolliseen
vuorovaikutukseen Limingan, Lumijoen ja Siikajoen
kunnissa. Talla hetkelld kunnat erottelevat ainakin
Internet-sivuillaan selvdsti luontomatkailukohteet ja

kulttuurimatkailukohteet. Tutkimuksen ensisijaisina



tavoitteina on selvittad, 1) Vierailevatko luontomat-
kailijat talla hetkelld my6s kulttuurikohteissa ja kult-
tuurimatkailijat luontokohteissa? ja 2) Milla ehdoin
matkailijat voisivat vierailla myds toisentyyppisissa
kohteissa?

Vastausten perusteella pyritddn kartoittamaan
erilaisia matkailijatyyppejd, ja samalla selvittamaan,
vaikuttaako ikd, sukupuoli tai kotipaikkakunnan
etdisyys matkailukohteesta vastaajan ndkemyksiin.
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Haastateltavilta kysytddan myds syitd kiinnostuksen
puutteeseen, ja samalla kehitysideoita matkailun
kehittamiseen ja tarjonnan parantamiseen.

2. TUTKIMUSALUE JA TUTKIMUSMENETELMAT

Tutkimusalueeksi on valittu Pohjanlahden Rantatien
pohjoisosan Siikajoen, Lumijoen ja Limingan kuntien
kautta kulkeva osio (Kartta 1). Kaikki kunnat ovat pie-
nid maalaiskuntia Pohjois-Pohjanmaalla, ja sijaitsevat
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Kartta 1. Tutkimusalue Siikajoelta Liminkaan, merkitty keltaisella. (Selkédmeren rannikon matkailutiehanke 2011).



perdkkdin Pohjanlahden rantatien varrella, [ahella toi-

siaan. Suurin tutkimusalueen kunnista on Oulua Iahim-
pana sijaitseva Liminka, jossa on noin 9000 asukasta
(Limingan kunta 2011b). Siikajoella asukkaita on noin
5500 (Siikajoen kunta 2011) ja Lumijoella vain noin 2000
(Lumijoen kunta 2011a).

Etdisyys Siikajoelta Karinkannan kautta Lumijoelle
on 24 kilometrid ja Liminkaan 37 kilometrid. Tutki-
muksessa kartoitettiin kyseisen tieosuuden ldheisyy-
dessa sijaitsevat luonto- ja kulttuurimatkailukohteet ja
pohdittiin niiden mahdollista yhteistyétd. Edellytyk-
sena oli, ettd kohteisiin on helppo poiketa Pohjanlah-
den Rantatieltd, eli etdisyys matkailutiestd ei saa olla
liian pitka.

Kartta 2. Lintutornien
sijainti tutkimusalueella
(Liminganlahden

luontokeskus 2011b).

Tutkimusalue on vain pieni osuus Pohjanlahden
rantatietd, mutta tutkimuksen tuloksia voi mahdolli-
sesti hyddyntda myos muilla samantyyppisilld alueilla,
kuten Porin Yyterin, Vaasan Séderfjardenin ja Kalajoen
Leton seuduilla, sekd yleisemmin luonto- ja kulttuu-
rimatkailun integrointia pohdittaessa. Edelld maini-
tuissa kohteissa lintumatkailu ja muut matkailuilmiét
kohtaavat kansainvalisesti merkittdvien linnustonsuo-
jelualueiden ymparistdssa.

Lumijoella ja Siikajoella varsinaisia matkailukoh-
teita havaittiin olevan vdhan, joten tutkimuksessa
keskityttiin erityisesti Limingan matkailuun. Ylivoi-
maisesti eniten matkailijoita alueelle houkuttavat
Liminganlahden tarjoamat mahdollisuudet lintujen
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tarkkailuun, ja sitd varten rakennettu luontokeskus
sekd alueen muut lintutornit (Kartta 2). Limingassa
on myds pysyvaa kulttuurimatkailutarjontaa, tunne-
tuimpana Vanhan Limingan alue museoineen. Nama
kohteet sijaitsevat lahelld toisiaan ja Pohjanlahden
Rantatien valittémassa laheisyydessa. Kokonaisuus
muodostaa ihanteellisen kohteen kiinnostuksen koh-
teena olevien seikkojen selvittdmiseen.

2.1 Matkailukohteet tutkimusalueella

Tutkimuksen haastattelut suoritettiin Liminganlahden
luontokeskuksessa sekd Vilho Lampi -museolla Limin-
gassa. Alueella on my&s muita pienempid matkailukoh-
teita. Luontokeskus ja museo valittiin haastattelupai-
koiksi, koska etukateen arvioitiin, ettd niissd saadaan
kerdttya kattavin haastattelumateriaali. Luontokes-
kuksen kavijamaard on kuitenkin merkittavasti suu-
rempi kuin museon, mikd ndkyy myds otoksessa.
Luontokeskuksen kdvijamadrissa puhutaan useista
tuhansista, museolla sen sijaan vain muutamista
sadoista. Luontokeskuksella haastatteluja tehtiin noin
puolet enemman. Haastattelujen avulla pyrittiin selvit-
tamddn matkailijoiden kiinnostusta ja mielipiteita
koko tutkimusalueen matkailun kannalta, Lumijokea ja
Siikajokea unohtamatta.

Kaikkiin tutkimusalueen kuntiin on suunniteltu
erityinen kulttuuri- tai kotiseutupolku, joka esittelee
alueen vanhoja, kulttuurihistoriallisesti arvokkaita
rakennuksia. Limingan kulttuuripolku esittelee muun
muassa kulttuurihistoriallisesti arvokkaan Vanhan
Limingan alueen (Kirjastovirma 2011a). Alue muodos-
tuu Liminganjoen molemmin puolin sijaitsevista van-
hoista arvokkaista rakennuksista, joista yksi toimii

nykyaan Vilho Lampi -museona. Muistokoti Aappola
on toisen liminkalaisen taiteilijan, oopperalaulaja
Abraham Ojanperdn entinen koti, joka myds toimii
nykyddn museona. Museoalueen lisdksi alueella on
muun muassa pappila, Limingan taidekoulu, seka
kaksi 1800-luvun tyyliin rakennettua kaunista siltaa
joen yli. Kulttuuripolun varrella on myds vuonna 1826
rakennettu Limingan kirkko sekd@ vanhan poltetun
kirkon paikalle vuonna 1934 pystytetty muistomerkki,
Linnukkapatsas.

Liminganlahden lintutorneista Limingan kunnan
alueella sijaitsee Temmesjokisuun lintutorni seka
suosittu Virkkulan lintutorni. Virkkulan lintutornin
yhteydessa toimii Liminganlahden luontokeskus, joka
on tutkimusalueen selkedsti suosituin matkailukohde
(Liminganlahden luontokeskus 2011a). Linturetkikoh-
teiden lisaksi Limingassa toimii myds puulajipuisto
Alakestildn arboretum (Lahti 2000: 2). Noin kolmen
hehtaarin laajuiselle alueelle on kasvatettu l3hes
200 kasvilajia ja niiden eri muotoja. Puistossa kasvaa
myds lajeja, jotka tavallisesti viihtyvdt vain eteldisem-
mdssa Suomessa. Joenvarren ympadristd tarjoaa kas-
veille sopivan pienilmaston. Arboretum on avoinna
pdivittdin ja sinne on vapaa pddsy. Paikalla ei ole
henkilékuntaa, mutta matkailijoita varten on selkea
kartta seka opasteet alueella liikkumiseen ja kasvien
tunnistamiseen.

Lumijoen kulttuuripolun varrella varsinaisia kdyn-
tikohteita ovat pieni kotiseutumuseo sekd Lumijoen
kirkko (Kirjastovirma 2011b; Lumijoen kunta 2011b).
Lumijoen kirkossa suoritettiin kesdn 2011 aikana laaja
ikkuna- ja ovikorjaus, mista johtuen se oli auki ainoas-
taan viikon ajan 29.6.-5.7.2011. Kotiseutumuseo oli



Kuva 1. Alakestilan aboretum (Jemina Isoviita 1.8.2011).

rjakan satama Lumijoella (Jemina Isoviita 1.8.2011).




Kuva 3. Siikajoen taistelun muistomerkki (Jemina Isoviita 1.8.2011).

Kuva 4. Kulttuurimaisemaa reitin varrelta (Jemina Isoviita 1.8.2011).
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auki arkisin klo 11-16 aikavalilld 7.6.-30.7.2011. Muita
nahtdvyyksid polun varrella ovat muun muassa
historiallisesti arvokas kunnantalo, vanha nuoriso-
seurantalo sekd pappila. Lumijoella on myds niin
sanottu energiapolku, joka esittelee neljd entisoitya
tuulimyllyd seka tuulivoimalan. Tuulimyllyt ovat perai-
sin 1800-luvulta.

Luontomatkailijoille Lumijoella on kaksi lintutornia,
Sannanlahti ja Puhkiavanpera. Tornit ovat pienempia
kuin Limingan Virkkulassa, eikd niiden yhteydessa ole
muuta toimintaa. Sannanlahden lintutornille johtaa
pitkospuut pysdkdintialueelta, ja molemmilla torneilla
on opastetauluja matkan varrella.

Meren rannassa, Lumijoen Varjakassa, on vene-
satama sekd teltta- ja matkailuvaunupaikkoja lei-
riytymista varten. Varjakassa on myds uimaranta ja
kesdkahvila, joka toimii vanhassa Hailuoto-laivassa.
Laiva lilkenndi aikoinaan Oulun ja Hailuodon valillg,
mutta nyt se on nostettu maalle. Lisdksi alueella on
pieni, vanhassa aitassa toimiva kesamyymald, jossa
myydddn paikallisten tekemid kasitoitd. Satamassa
padsee ihailemaan kaunista merimaisemaa, eika Poh-
janlahden rantatieltd tarvitse poiketa kuin muutama
kilometri.

Myos Siikajoen Karinkannassa on mahdollista
padstd meren rantaan. Varessdikdn satamassa on
hiekkarantainen uimapaikka, pieni nuotiokatos seka
matkailuvaunupaikkoja. Alue on linnustollisesti mer-
kittava ja voi siksi ottaa vastaan vain pienimuotoista
matkailua, pistaytymisia rannassa. Satamassa on myds
kaksi toiminnassa olevaa tuulivoimalaa. Karinkannan
laajat pellot ovat erityisesti kevdisin suosittu hanhien
ja joutsenten tarkkailupaikka.

Siikajoella on opastekyltein merkitty kotiseutu-
polku, jonka varrella sijaitsee erilaisia vanhoja kulttuuri-
kohteita (Kirjastovirma 2011¢; Siikajoen kunta 2011).
Noin 1,5 kilometrin pituinen polku esittelee mm.
Siikajoen kirkon, pappilan ja hautausmaan, Suomen
sodassa vuonna 1808 kdydyn Siikajoen taistelun muis-
tomerkin sekd muutamia kulttuurihistoriallisesti arvok-
kaita rakennuksia. Kesdlla 2011 Siikajoella oli myds
taidendyttely Merikyldn navettagalleriassa (15.6.—
31.8). Nayttelyssd oli esilld Seija Majavan maalaamia
6ljyvarimaalauksia.

Siikajoella voi myds pelata golfia. Paikkakunnan
18-reikdinen golfkenttd on melko tasainen, mutta vesi-
esteet ja bunkkerit tuovat haastavuutta peliin (Raahen-
tienoon Golf 2011). Pelikausi kestaa kevadsta myohdiseen
syksyyn. Golfkentan yhteydessa on ravintola.

Matkalla Siikajoelta Liminkaan ndkee perinteistd suo-
malaista maalaismaisemaa, mutta ndkyma eroaa kuiten-
kin Pohjanlahden Rantatien eteldisemistd osuuksista.
Maisema on aivan tasaista ja reitin kulkeva huomaa, mita
lakeuksilla tarkoitetaan. Korkeuseroja ei juuri ole.

2.2 Liminganlahden luontokeskus

Liminganlahti on Suomen arvokkain ja kansainvalisesti-
kin tunnettu lintuvesi (Suomen ympdristokeskus 2011a).
Se on poikkeuksellisen laaja Perdmeren lahti, jonka
ympdristd peltoineen on tarkead levdhdyspaikka monille
muuttolinnuille. Alueen laajuus on 12 000 hehtaaria.
Liminganlahdella pesii yli 100 lintulajia, mika on enem-
man kuin millddn muulla merenlahdella Suomessa. Juuri
pesimdlajiston monipuolisuus nostaa Liminganlahden
Suomen arvokkaimmaksi lintuvedeksi. Vuoden aikana
eri lajeja voidaan havaita jopa 280.



Alueen maisema on tyypillistd Perdmeren ranni-
kolle; rantaniittyjd, hietikkoja, matalikkoja, ruovik-
koja ja pienid luotoja. Tallaiset olosuhteet tarjoavat
harvinaisen hyvat puitteet lintujen pesimiseen alu-
eella, ja sen my6td niiden katseluun. Liminganlahti
on osa Natura 2000 -suojelualueverkostoa seka
Ramsar -kosteikkoalueverkostoa (Suomen ympdris-
tokeskus 2011b). Liminganlahdella on yhteensa viisi
lintutornia, joista kaksi (Virkkula ja Temmesjokisuu)
sijaitsee Limingan kunnan alueella, kaksi Lumijoen,
ja yksi Oulunsalon kunnan alueella (Holopainen 1995:
86-87).

Virkkulan lintutornin yhteyteen Limingassa raken-
nettiin vuonna 1988 Liminganlahden luontokeskus. Se
on tutkimusalueen suosituin matkailukohde. Matkai-
lijoita riittda etenkin lintujen kevat- ja syysmuuttojen
aikaan, ja vuosittain Liminganlahden luontokeskuk-
sessa vierailee noin 20 000 kavijaa (Liminganlahden
luontokeskus 2011b). Torneilla vierailevien lintumatkai-
lijoiden maara lienee moninkertainen. Luontokeskuk-
sessa toimii kahvila, tilausravintola, kokous- ja saunati-
lat sekd majoituspalvelu.

Lilkkumista helpottavat pitkospuut on tehty luon-
tokeskukselta lintutornille ja matalammalle havain-
nointi- ja kuvauspiilolle. Matkan varrella on kylttejd,
joista saa tietoa alueesta. Luontokeskuksen yhtey-
dessd on myds nuotiopaikka, ja monet matkailijat
kokoontuvat katokseen sydmdan ja vaihtamaan kuu-
lumisia. Etenkin lapsiperheet yhdistavdat mielellddn
evds- jaluontoretken. Koululaisryhmille tarjotaan myds
Metsahallituksen vetamia ilmaisia linturetkia.

Liminganlahden ymparist6 on erikoinen myés voi-
makkaan maankohoamisen vuoksi (Supperi 2001: 14).

Alueen kasvillisuus ja rannat muuttuvat joka vuosi, ja
maankohoamisen aiheuttamia muutoksia voi seurata
luontokeskuksen valokuvista vuosien varrelta. Ranta-
viivan siirtymisen ndkee selvasti vertaamalla nykymai-
semaa ja kuvia eri vuosikymmeniltd. Maankohoami-
nen tulee muuttamaan ymparistéa vield pitkaan, ja
joidenkin arvioiden mukaan Perdmerestd muodostuu
sisdjarvi 2000 vuoden kuluessa. Voi olla, etta Limingan-
lahdesta on 500 vuoden kuluttua jaljelld enaa rippeet.
Samoin on arvioitu, ettd noin sadan vuoden paasta
Liminka ei enda olisi merenrantapitdjd, vaan maan-
kohoamisen mydtd meren ranta siirtyy kuntarajojen
ulkopuolelle.

Finnature Oy on vuonna 1993 perustettu yritys,
joka talld hetkelld jarjestdda opastettuja linturetkia
Liminganlahden alueella, sekd luontokuvausretkia
muuallakin Suomessa, sekd kotimaisille ettd varsin-
kin ulkomaisille asiakkaille (Finnature 2011). Yritys on
ollut vahvasti mukana luontokeskuksen toiminnassa
ja muutenkin silld on ollut uraauurtava vaikutus Oulun
seutukunnan luontomatkailun kehityksessa.

Liminganlahden luontokeskuksella on tana kesdna
(2011) aloitettu laajennus- ja korjausty6t. Uudistusten
tavoitteena on kavijamaddran kaksinkertaistaminen
(Metsahallitus 2011). Matkailijoita houkutellaan muun
muassa uusiin tiloihin valmistuvalla ndyttelyllda seka
laajemmalla opastustoiminnalla. Luontokeskuksesta
pyritdaan kehittdamaan korkeatasoinen ja ympadrivuo-
tinen kdyntikohde. Hankkeen myétd Liminganlahti
nousee myds valtakunnalliseksi toimijaksi Metsdhalli-
tuksen luontokeskusverkostossa. Uudistuneen luon-
tokeskuksen on mdara valmistua vuoden 2012 loppuun
mennessa.



Kuva 5. Liminganlahden luontokeskus (Jemina Isoviita 29.5.2011).

Kuva 6. Virkkulan lintutorni (Jemina Isoviita 1.8.2011).
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Kuva 7. Vilho Lampi-museo (Jemina Isoviita 23.6.2011).

2.3 Vilho Lampi -museo

Vilho Lampi -museo sijaitsee Vanhan Limingan alueella
vuonna 1868 rakennetussa Pohjois-Suomen vanhim-
massa  kansakoulurakennuksessa.  Taidemuseona
rakennus on toiminut vuodesta 1972 ldhtien. Vilho
Lampi (1898-1936) oli oululaissyntyinen taiteilija,
mutta hdn muutti jo lapsena Liminkaan perheensa
kanssa (Oulun taidemuseo 2011). Vaikka Lampi opiskeli
ja teki uraa myos ulkomailla, ndkyy hanen tydssaan

vahvasti Limingan lakeuden maisemat ja maalaiseldma
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ylipadtadn. Etenkin kuolemansa jdlkeen Lampi on
saanut laajaa arvostusta eldamdntydlleen, ja nykyddn
hantd pidetddn yhtend suomalaisen taidehistorian
merkkihahmona.

Limingan Vilho Lampi -museo on avoinna ainoas-
taan kesdisin. Kunnalta tiedustelemalla ryhmilla on
kuitenkin mahdollisuus tutustua museoon myds muina
aikoina. Kesalla 2011 museo oli auki 7.6. —7.8. Nayttely
muuttuu hieman vuosittain, minkd toivotaan hou-
kuttelevan museossa aiemmin kdyneitd vierailemaan
myds uudestaan. Kolmessa ndyttelyhuoneessa on
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esillda Lammen t6ita, joissa on ndhtavilld eri tyylisuun-
tauksia. Lisdksi museossa on muutamien muidenkin
taitelijoiden maalauksia ja veistoksia. Tdna kesana
esilld oli muun muassa Vilho Lammen veljen, Arvo
Lammen maalauksia. Suurin osa kavijoistd on ryhma-
matkailijoita, jotka usein yhdistavat matkaansa myds
seudun muita matkailukohteita.

Museoalueeseen kuuluu myds muita rakennuk-
sia (Limingan kunta 2011a). Lammen museon vieressd
on Muistokoti Aappola, joka on liminkalaisen ooppe-
ralaulaja Aabraham Ojanperdn vanha kesdnvietto-
paikka. Sielld on esilld laulajan jadamist3, ja talon sisus-
tus on padosin samanlainen kuin taman elinaikana.
Aappolassa on esilld muun muassa kirjeenvaihtoa
Ojanperan ja suomalaisen musiikin merkkihenkildiden,
kuten Sibeliuksen, valilla. Muistokoti Aappolalla on
samat aukioloajat kuin Vilho Lampi -museolla.

Muistokoti Aappolaa vastapddta on perinneaitta,
jossa on esilla erilaisia vanhoja maatilan tyovalineita.
Kalastusaitassa puolestaan on vanhoja verkkoja ja
muita kalastustarvikkeita. Lisdksi pihapiirissa on kau-
nis vanha mylly. Matinlaurin talo, eli Vilho Lammen
vanha kotitalo, sijaitsee hieman museoalueen ulko-
puolella. Nykydan se on yksityiskdytdssa, mutta joskus
ryhmdmatkalaisilla on mahdollisuus paastad tutustu-
maan siihen. Lampi maalasi osan tdistadan huoneessaan
Matinlaurin talossa.

2.4 Tutkimusmenetelmat

Tutkimusaineisto kerattiin ensisijassa Jemina Isoviidan
toteuttamilla lomakehaastatteluilla ja havainnoinnilla.
Haastattelujen avulla pyrittiin selvittdamaan, ovatko
luonto- ja kulttuurimatkailijat eri ihmisid, tai onko heilla

kiinnostusta vierailla toisenlaisissa matkakohteissa.
Liminganlahden luontokeskuksesta saatiin odotetusti
enemman vastauksia kuin Vilho Lampi -museolta, silla
kavijamaarat ovat sielld paljon suuremmat. Luonto-
matkailijoiden haastattelut tehtiin aikavalilld 18.5.-
8.6.2011. Museolla haastatteluita tehtiin 7.6.-23.6.2011
vdlisend aikana.

Molemmissa kohteissa haastatteluja tehtiin seit-
semanad eri paivana, arkisin ja viikonloppuisin. Viikon-
loppuisin kavijoita oli molemmissa kohteissa selvasti
enemman, silld haastatteluajankohta ei ollut vield var-
sinaista kesaloma-aikaa. Etenkin lapsiperheiden koh-
dalla viikonloput olivat suositumpia, silla koulujenkaan
kesdlomat eivdt olleet vield alkaneet. Varsinaiseen
loma-aikaan haastattelu ei olisi kuitenkaan ollut jarke-
vad, koska alueen luontomatkailun sesonki ja samalla
koko matkailun huippu on huhti-kesdkuussa. Luonto-
matkailijat olivat tuolloin tavoitettavissa ja potentiaali-
sesti lasnd myds kulttuurimatkailun kuluttajina.

Tutkimusmenetelmaksi valittiin puolistrukturoitu
lomakehaastattelu, jossa valmiita vastausvaihtoehtoja
ei ollut (Eskola & Suoranta 1999: 87; Liitteet 1 & 2).
Haastateltavat siis vastasivat kysymyksiin omin sanoin.
Valilla haastattelut muodostuivat paremminkin tee-
mahaastatteluiksi, kun haastateltavat innostuivat ker-
tomaan aiheeseen liittyvid mielipiteitddan myods kysy-
mysten ulkopuolelta. Haastattelutilanteissa kirjattiin
yl6s esimerkiksi kehitysideoita sekd yleisemmin mie-
lipiteitd kulttuuri- ja luontomatkailun yhdistamisesta.
Haastattelun paaasiallisena tarkoituksena oli selvittaa
luontokohteessa vierailleiden mahdollista kiinnos-
tusta kulttuurimatkailukohteisiin, seka pdinvastoin.
Samalla kartoitettiin vastanneiden ikd ja kotikunta.



Kaikki kohdatut matkailijat pyrittiin haastattele-
maan. Museolla se onnistui hyvin, silld ilman ryhmamat-
kalaisia kavijamadrat olivat vahaisia. Luontokeskuksella
oli vélilld hiljaisempaa, ja vdlilld taas niin paljon ihmisig,
ettd osa jai vdistamatta haastattelematta. Ruuhka-
aikoina pyrittiin etsimdan mahdollisimman monen-
tyyppisid luontomatkailijoita haastateltaviksi, ja ase-
tettiin esimerkiksi ulkomaalaiset turistit muiden edelle.
Molemmat otokset edustavat kuitenkin hyvin kohteissa
vierailleita matkailijoita, silld [ahes kaikki kavijat saatiin
haastateltua ja otokset ovat melko suuret.

Havainnointia kaytettiin haastattelujen tukena,
annettuja vastauksia ja kdytanndssa toteutuvia asioita
vertaillen. Havainnoinnilla saatiin myds arvokasta
tietoa alueen matkailun luonteesta ja organisoinnista,

matkailukohteiden luonteesta, ja matkailun tavoittei-
den toteutumisesta tai toteutumattomuudesta.

3. TUTKIMUSTULOKSET

3.1 Haastattelut luontokeskuksella

Virkkulassa haastateltiin yhteensd 118 vierailijaa, 52
miestd ja 42 naista. Lapsia ja nuoria oli mukana 22.
Haastateltavien ikd arvioitiin kolmeen luokkaan: lap-
siin ja nuoriin, tydikaisiin ja eldkeldisiin. Vastaajista 53 %
oli tyoikaisia ja 28 % elakeldisia (Kaavio 1). Suurin osa,
34 % vastaajista, oli kotoisin Oulusta ja 25 % Oulun Idhi-
kunnista. Ulkomaisia vastaajia oli yhteensa yhdeksan;
2 Hollannista, 2 TSekistd, 2 Ruotsista, 2 Norjasta ja 1
Liettuasta. Eri kotipaikkakuntia kirjattiin yhteensa 25.

Ikaryhmat luontokeskuksella

M Lapset ja nuoret (19 %)
B Tyoikadiset (53 %)
I Eldkelaiset (28 %)

Kaavio 1. Ikdryhmat luontokeskuksella.
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Miksi en vieraile kulttuurikohteessa (%)

Tarjonta on vahaista

En tieda alueen kohteita
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Luontokeskus kiinnostavampi
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Kaavio 2. Syitd miksi luontomatkailijat eivdt vieraile kulttuurikohteessa.

Haastattelujen yhteydessa arvioitiin myds, oli-
vatko vastaajat aktiivisia lintuharrastajia, vai satun-
naisempia matkailijoita. Tdman mukaan 54 vastaajaa,
eli 47 % haastatelluista oli lintuharrastajia. Aktiivisia,
kokeneita harrastajia (Sheard 1999: 185-186) oli jou-
kossa 14 (12 % kaikista haastatelluista). Haastatelta-
vien henkil6iden kategorisointi perustui varusteisiin
ja vastauksiin. Aktiiviharrastajilla oli mukana laaduk-
kaat kiikarit, kaukoputki ja/tai kamera, ja he olivat
useammin yksin liikkeelld. Nama lintumatkailijat eivat
osoittaneet lainkaan mielenkiintoa kulttuurikohteita
kohtaan, vaan olivat Liminganlahdella etsimdssa
tiettyja lintulajeja. Heidan aikataulunsa oli tdynna
luontoaktiviteetteja:

Tulimme katsomaan joko muutto on ohi, teemme
vain aamupdivdretken. Ei ole aikaa eikd innostusta
(kulttuurikohteisiin).

Luontokeskuksella haastatelluista ainoastaan 15 hen-
kiloa, eli 13 % vastaajista ilmoitti vierailevansa myds
alueen kulttuurikohteessa samalla matkalla. Heistd 7 oli
miehid ja 8 naisia. Kahdeksan vastaajaa (7 %) aikoi vie-
railla Vanhan Limingan alueella, ja he olettivat, etta jokin
museoista olisi jo auki. Seitsemdn vastaajaa (6 %) aikoi

kdyda katsomassa Limingan kirkkoa, ja kolme (3 %) oli
jo aiemmin pdivalld kiertanyt Siikajoen kotiseutupolun.
Kaksi vastaajaa oli kdynyt puulajipuisto Arboretumissa.
Viimeisend haastattelupdivand Vilho Lampi -museo
oli jo avannut ovensa, ja yksi pariskunta ilmoitti mene-
vansad sinne luontokeskusvierailun jalkeen.
Kulttuurikohteissa vierailua suunnittelevien mat-
kailijoiden vahyys ei niinkaan johtunut siita, ettei heita
kiinnosta kulttuuri. Ainoastaan 11 vastaajaa (9 %) kertoi,
ettei heilld ole tapana kdyda kulttuurikohteissa, ja etta
ne eivat kiinnosta heitd lainkaan. Osa myds totesi,
ettd kulttuurikohteita on vain kaupungeissa, ja maa-
seudulle tullaan luonnon takia. Ylivoimaisesti eniten
vastauksissa mainittiin alueen vdhdinen kulttuuritar-
jonta sekd matkailijoiden tietdmattémyys olemassa
olevista kulttuurikohteista. Perati 39 henkil6a (33 %)
totesi tarjonnan olevan riittdamatontd, ja 31 vastaajaa
(26 %) myonsi, ettei tunne alueen kulttuuritarjontaa
laisinkaan:
Voisimme kdyda hyvin esim. museossa, ei vain
tullut mieleen, etta taalla sellainen on.

Voisin kdyda (kulttuurikohteessa), jos tanne tulisi
jotain uutta. Tulee tdnne usein ajeltua, mutta
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talla hetkelld en keksi muita vierailukohteita kuin
luontokeskuksen.

Ne vastaajat, jotka olivat perehtyneet etukdteen myds
alueen muihin matkailukohteisiin, olivat pettyneitd,
ettei juuri mikaan kohde ollut vield toukokuun lopulla
auki, vaikka elettiin alueen luontovetoisen matkailun
sesongin huippua. Neljdtoista vastaajaa (12 %) totesi,
ettd Limingan museoalueella voisi vierailla samalla
retkelld, jos se olisi jo avoinna. Museolla jo aikaisem-
pina kesina kayneita oli 21 (18 %). Moni tosin kertoi, ettd
uusikin vierailu on mahdollinen ténd kesana, kunhan
museo vain aukeaa. Lisdksi kahdeksan vastaajaa kertoi
vierailleensa Lumijoen kotiseutumuseossa aikaisem-
min. Ajan puute oli 11 vastaajan (9 %) perustelu, ja nel-
jan vastaajan (3 %) matkakohteet oli valittu matkanjar-
jestdjan puolesta. (Kaavio 2).
Harmi, ettei sielld (Vanhassa Limingassa) ole
mikddn vield auki. Kesdlld kdymme varmaankin
sukulaisten kanssa museossa. Vanhaan Liminkaan
toivoisi lisddkin kdyntikohteita.

Olemme matkalla etelddn, pysdhdyimme tdhdn
vain aamupdivdksi. Ainakaan talld kertaa emme
ehtisi muualle, ellei kulttuuria sitten tuotaisi tdhdn
luontokeskuksen yhteyteen.

Lahes kaikki lapsiperheet kertoivat ongelmista, joihin
usein térmad juuri kulttuurikohteissa vierailtaessa. Jos
lapsille ei ole jarjestetty omaa tekemistd, jad kohde
usein valiin vanhemmiltakin. Monikaan vastaaja ei esi-
merkiksi innostunut museovierailusta pienten lasten
kanssa, silla lapset kylldstyvét helposti ja hairitsevat
silloin muita kavijoitd. Yleisesti toivottiin, ettd lapset
huomioitaisiin matkakohteissa nykyistd paremmin

jarjestamalld heille omaa tekemista vaikkapa juuri
museokaynnin ajaksi. Vastaajista 23 % toivoi alueelle
erityisesti lapsiperheille sopivia kdyntikohteita.

Lapsiperheilta Liminganlahden luontokeskus kerdsi
kehuja muun muassa siksi, etta sinne voi helposti tehda
vaikkapa evasretken oman aikataulun puitteissa. Yksi-
toista vastaajaa (9 %) totesi, ettd yksi vierailukohde riit-
tdd varsin hyvin etenkin alle kouluikdisten lasten kanssa.
Moni lasten kanssa retkelld ollut kuitenkin sanoi, etta
aikuisten kanssa matkustaessa kiinnostusta muissakin
kohteissa vierailuun olisi enemman:

Pienten lasten kanssa matkustavalle kohteen
pitdisi sopia myds lapsille. Jos olisimme kahdestaan
niin kdvisimme mielelld@n missa tahansa kulttuuri-
kohteessa, jos taalla sellaisia on.

Tydikaisten ja eldkeldisten vastauksissa ei ollut suuria
eroja, ainoastaan lapsiperheiden vastaukset erottui-
vat muista. Kaikki ulkomaalaiset vastaajat olivat kiin-
nostuneita, tosin melko tietdmattomia alueen muusta
matkailutarjonnasta. Osa oli yrittanyt ottaa kohteista
selvad etukdteen, mutta kielitaidottomana se ei ollut
onnistunut. Muutoin kotipaikkakunnalla ei nayttanyt
olevan suurta merkitystd vastauksissa.

Vastaajilta tuli myds ideoita siihen, kuinka luonto- ja
kulttuurimatkailua voisi paremmin tarjota samalle
kohdeyleisolle (Kaavio 3). Kulttuuritarjonnan vahaisyy-
destd kertoi myds vastaajien toiveet uusista vierailu-
kohteista (20 % vastaajista). Seitsemdn vastaajaa (6 %)
ehdotti mainontaa, esitteitd ja alueen muiden kohtei-
den yhteystietoja luontokeskuksen yhteyteen.

Myds kulttuurin, esimerkiksi taiteen tuonti luonto-

keskuksen yhteyteen sai kannatusta. Parhaillaan esilla
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Kaavio 3. Matkailijoiden ehdotuksia ja toiveita luonto- ja kulttuurimatkailun yhdistamiseksi.

olevaa valokuvandyttelyd kehuttiin, mutta 21 vas-
taajaa (18 %) totesi, etta taidetta voisi olla samoissa
tiloissa enemmaénkin. Luontokeskuksen laajennuksen
valmistuessa sinne saadaan lisad myds nayttelytiloja,
joten kulttuuritarjonnankin lisddminen lienee pian
mahdollista.

Taalld luontokeskuksessa voisi olla mainoksia, jotta

museolle osattaisiin mennd. Samoin luontokeskuk-

sen yhteyteen voisi tuoda my®6s kulttuuria.

Tarvittaisiin uusia vierailukohteita. Luontokeskuk-
sella voi kdyda useasti, mutta yksi museo ei oikein
riitd kulttuuritarjonnaksi matkailua ajatellen.

Tutkimuksen ajankohta aiheutti ongelmia siksi, ettd
luontokeskuksen vilkkain kausi pdattyy toukokuun
lopulla, kun taas Vilho Lampi -museo avattiin vasta
7. kesdkuuta. Luontomatkailun osalta haastattelut
aloitettiin siis jo toukokuussa, museokdvijoitd sen
sijaan paastiin haastattelemaan vasta kesdkuussa.
Talla saattoi olla vaikutusta tutkimustuloksiin, mutta
toisaalta tilanne on sama joka vuosi. Kyseisten kohtei-
den sesongit eivat talld hetkelld kohtaa. Luontokes-
kuksen sesonkiin ei voi vaikuttaa, koska se perustuu

luonnon omiin aikatauluihin - lintujen muuton ja pesin-
tojen ajoittumiseen — mutta kulttuuripuolen tarjonnan
uudelleen ajoittaminen olisi mahdollista.

3.2 Haastattelut museolla

Kulttuurimatkailun osalta haastattelut tehtiin siis
Vilho Lampi -museolla. Museo avasi ovensa 7. kesa-
kuuta, eli juuri kun luontokeskuksen ja samalla koko
alueen matkailun huippukausi alkoi olla lopuillaan.
Museolta kerdtystd aineistosta muodostuikin pie-
nempi vahdisemman kavijamaardn vuoksi. Kulttuu-
rimatkailijoiden haastatteluja tehtiin yhteensa 31.
Haastateltavia henkil6itd oli 58, joista miehid oli 21
ja naisia 34. Lapsia oli museolla mukana vain 3. Aikui-
sista vastaajista 16 (28 %) oli tyoikaisid ja 39 (67 %) ela-
keldisid (Kaavio 4).

Ikdrakenne poikkesi siis melko lailla luontokes-
kukseen verrattuna. Eldkeldisida oli museolla selvasti
enemman, ja vastaavasti tydikdisia vdhemman. Myds
lapsia ja nuoria kavijoita oli museolla huomattavasti
luontokeskusta vahemmadn. Otoksessa oli mukana
kaksi elakeldisryhmdd, mikd osaltaan selittdad heidan
suurta osuutta. Voi myds olla, ettd osalle eldkeldisista
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Ikaryhmat museolla

luontokeskuksen maasto ja lintutorneihin kiipedaminen
ei endad sovellu.

Kuten luontokeskuksessa, myds museolla iso osa
kavijoista oli kotoisin Oulusta (36 %) ja sen ldhikunnista
(50 %). Ulkomaalaisia vastaajia museolla ei ollut, ja
yhteensa eri kotipaikkakuntia oli 12. Vanhan Limingan
kulttuurialue ei ole samalla tavalla kansallisesti ja kan-
sainvdlisesti tunnettu kuin Liminganlahden kosteikko.

Kulttuurimatkailijoiden osalta kyselyn tulokset
poikkesivat huomattavasti luontomatkailijoista. Perati
41 vastaajaa eli 71 % ilmoitti vierailevansa samalla mat-
kalla my6s Liminganlahden luontokeskuksessa, kun
luontomatkailijoiden osalta kulttuurikohteissa vierai-
lua suunnittelevien prosenttiluku oli ainoastaan 14.
Miehet ja naiset olivat yhtd innokkaita vierailemaan
myds luontokeskuksessa, samoin eldkeldisten ja tyo-
ikaisten valilld ei ollut suurta eroa. Elakeldisista 72 %
aikoivieraillamyds luontokeskuksessa, kun tydikaisista
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Kaavio 4. Ikdryhmédt museolla.

69 % suunnitteli tata. Suurin osa haastatelluista eldke-
lisista (62 %) oli kuitenkin ryhmamatkalaisia, ja heista
osa oli selvasti keskimaaradista enemman kulttuurista
kiinnostuneita matkailijoita. He eivdt valttamatta olisi
vierailleet luontokohteessa itse jarjestetylla retkella:

Olemme ryhmdmatkalla bussilla, ja kohteet oli
valittu valmiiksi. Itsedni kiinnostaa enemman tdma
museo, ja kulttuurikohteet yleensakin.

Toisaalta tilanne oli osalla pdinvastoin:

Luontokeskus on tuttu paikka, yleensd kdymme
ennemmin luontokohteissa kuin museoissa. Nyt
olemme ryhméan mukana.

Museolla haastatelluista perati 86% oli kotoisin
Oulusta tai sen Idhikunnista. Ndin ollen vertailua eri
paikkakunnilta tulleiden vastauksissa oli vaikea tehda.
Kotipaikkakunnalla ei kuitenkaan vaikuttanut olevan

merkitysta mielipiteisiin. Muutama oululainen totesi
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Kaavio 5. Syita miksi kulttuurimatkailijat eivat vieraile luontokohteessa.

kaipaavansa vililld nimenomaan maaseudun rauhaan,
joko luontoon tai maaseutumiljé6seen:
Kdymme (kulttuurikohteiden liséksi) myés luonto-
kohteissa .... vdlilla on mukava tulla tanne maalle,
keskustassa kun asumme.

Museolla haastateltiin kaksi ryhmaa, joista toinen oli
liikkeelld bussilla ja toinen minibussilla. Molemmat oli-
vat eldkeldisryhmia, jotka olivat tutustumassa Oulua
ympdardivdan maaseutuun ja sen matkailukohteisiin.
Toinen ryhmistd oli jo aamulla ollut Tyrndvalld, toinen
ryhma tuli vain Limingan seudulle. Yhteensad ryhma-
matkalaisia oli 24, eli 41 % kaikista vastaajista. He eivat
siis olleet valinneet vierailukohteita itse, vaan retken
ohjelma ja aikataulu oli valmiiksi padtetty.

Molempien haastateltujen ryhmien retkiohjel-
maan kuului my6s vierailu Liminganlahden luonto-
keskukseen, onhan se kunnan merkittavin matkailu-
kohde. P3dosin matkailijat olivat tyytyvdisia siihen,

ettd retkelld vierailtiin seka kulttuuri- ettd luontokoh-
teessa. Osa tosin kertoi odottavansa jompaakumpaa
vierailua selvdsti toista enemman. Moni my0s kertoi
kdyneensd aikaisemmin luontokeskuksessa, mutta
museo oli uusi tuttavuus, ja juuri se innosti [dhtemaan
mukaan retkelle.

Museovieraista 17 (29 %) ei aikonut vierailla luonto-
kohteessa samalla matkalla. Yleisimmat syyt olivat, etta
luontokeskuksessa oli vierailtu jo aikaisemmin (12 % vas-
taajista) ja ettd kesdkuu ei ole paras aika lintujen tarkkai-
luun (10 % vastaajista). Kolme haastateltavaa vastasi asu-
vansa niin lahelld luontokeskusta, ettd sielld voi kdyda
muulloinkin. Vain kaksi vastaajaa ilmoitti syyksi sen,
ettd kulttuurikohteet kiinnostavat selvasti enemman.
Ryhmédmatkailijoista perati puolet sanoi odottaneensa
museovierailua enemman kuin luontokeskusta.

Syyksi sanottiin muun muassa se, ettd luonto-
keskus oli jo ennestddn tuttu vierailukohde - siitakin
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huolimatta, ettd luonnon ”ndyttely” vaihtuu jatkuvasti
vuodenaikojen ja muiden luonnon ilmididen mukana.
Kohteet oli ennalta valittu, mutta koska olemme

jo kdyneet lintutornilla, taidendyttely kiinnostaa
enemman.

Kulttuurimatkailijoista oli hieman vaikeampi sanoa,
kuinka aktiivisia kulttuurin harrastajia he olivat. Kuu-
den vierailijan (10 %) arvioitiin olleen erityisen kiinnos-
tuneita kulttuurista, etenkin taiteesta. Heista osa tosin
matkusti ryhmien mukana, ja he vierailivat ndin ollen
myds luontokeskuksessa, halusivatpa sita tai ei.

4. JOHTOPAATOKSET

4.1 Synergian esteet

Aktiivisimmat, harrastukseensa taysin sitoutuneet lin-
tuharrastajat (Sheard 1999: 185-186) eivat kaivanneet
kulttuurikohteita matkalleen. He matkustivat Limin-
kaan nimenomaan hyvien tarkkailupaikkojen vuoksi,
ja heidan aikataulunsa kohteessa oli etukateen suun-
niteltu ja nimenomaan lintuihin keskittyva. Samaan
tapaan voi olettaa kulttuurikohteissakin vierailleen
ainakin joitakin kulttuuriin erikoistuneita ihmisia, joita
luonto ei niinkaan kiinnosta, vaikka tama ei rajatussa
aineistossa esille tullutkaan.

Muuten suhtautuminen erilaisten kohteiden yhdis-
tamiseen oli mydnteistd seka luonnosta etta kulttuu-
rista yleisemmalla tasolla kiilnnostuneen enemmistén
keskuudessa. Tehtyjen haastattelujen pohjalta voi-
daankin todeta, ettd padosa tutkimusalueen luonto- ja
kulttuurimatkailijoista oli valmis yhdistamdan molem-
mat aspektit vapaa-ajan viettoonsa. Luonto- ja kult-

tuurimatkailu ovat integroitavissa.

Tastd huolimatta nama matkailijaryhmat halutaan
usein ndhda erillisind. Matkailun tutkimuksessa selityk-
send lienee osin sen kategorisointien ja tyypittelyjen
matkailijoiden eroja painottava ldhestymistapa. Luon-
tomatkailijan arkkityyppi on asiantuntija, harrastuksel-
leen tdysin omistautunut henkil® tdydellisine varustei-
neen. Kulttuuripuolella matkailija puolestaan ndhdaan
luontoa suorastaan karttavana henkiléng, joka viih-
tyy pikkusormi pystyssa taidekahviloissa. Todelli-
suudessa varsin moniulotteisia ryhmia on helpompi
kasitelld kdrjistettyjen stereotypioiden kautta.

Sama polarisoitunut ajattelu lienee yleistd myos
matkailun kdytannon toteuttajien osalta. Onhan erds
yrittamisen perusldhtokohta erikoistuminen ja vahvan
profiilin tavoittelu jollakin tietylld osa-alueella, joka
onkin tarpeen kovassa kilpailutilanteessa (vrt. esim.
Michael 2003). Tutkimusalueella kilpailua on kuitenkin
vdhdn ja ongelmana on l3hinnad palvelujen niukkuus
ja saatavuus. Lisdksi tarjonta ei kaikilta osin kohtaa
asiakkaita. Tarjonnan eriaikaisuudessa piileekin yksi
luonto- ja kulttuurimatkailun integraation perusongel-
mista Limingan alueella.

Luonto- ja kulttuurimatkailijoiden enemmisto siis
unohtuu usein matkailua luokiteltaessa ja analysoi-
taessa. Sen kiinnostus on laajempaa ja vahemman
jarjestelmallistd, erilaisia eldmyksia ja mielenkiintoi-
sia tiedon palasia hakevaa. Pohjanlahden Rantatien
tdssd osassa viimeksi mainitut piirteet korostuvat,
suuren osan asiakkaista ollessa lapsiperheita. Lapsille
halutaan ndyttda uusia asioita, heiddn eldmys- ja tieto-
varastoaan nain kartuttaen. Kuten tuloksista nahdaan,
spesialistien maard on Limingan lintumatkailussa
merkittavd, mutta ei hallitseva, ja kulttuurin osalta jo



pysyvan tarjonnan niukkuus pitaa alan varsinaiset har-
rastajat loitolla. Matkailun paavirta ei ole erikoistunut
ja tdma on syyta ottaa huomioon.

Tutkimusalue on monelle kansainvéliselle tai
kauempaa Suomesta saapuvalle matkailijalle eksootti-
nen ja kaukainen paikka, jossa ilman lintuharrastuksen
tarjoamaa motiivia tuskin tulisi kdytya. On oletettavaa,
ettd osaa heistd kiinnostaa myds alueen omintakeinen
kulttuuri, ainakin jossakin madrin. Kaikki otoksen ulko-
maalaiset olivat hyvin kiinnostuneita seudun kulttuu-
rikohteista kuultuaan niista haastattelun yhteydessa.
He harrastivat lintujen tarkkailua, mutta eivat kuulu-
neet varsinaisiin aktiiviharrastajiin. Talla hetkelld ulko-
maalaisten matkailijoiden potentiaalia alueen kult-
tuurimatkailun kehittdmisessa ei kuitenkaan kayteta
hyvaksi juuri lainkaan. He pysahtyvat alueella padosin
kevaisin, kun Vanha Liminka ei vielad ole auki, seka syk-
syisin, kun se on jo suljettu.

Etenkin ulkomaalaisten matkailijoiden matkakoh-
devalinnat perustuvat haastattelujen perusteella
pitkalti Internetista saatuun tietoon. Valitettavasti tut-
kimusalueen kuntien Internet-sivuilla ei ole lainkaan
tietoa englanniksi. Ainakin matkailuosiot olisi hyva
kdantaa, silld alueella vierailee suuri joukko ulkomai-
sia matkailijoita, ennen kaikkea lintujen kevatmuuton
aikaan. Kadanndstyd tuskin olisi kunnille suuri kustan-
nus, mutta siitd olisi iso apu ulkomaalaisille vierailijoille.
Samalla se viestisi, ettd palvelua saa myds englanniksi.
Harvalla Limingan kokoisella kunnalla on matkakoh-
detta, joka itsessddn houkuttelee alueelle matkailijoita
ympari maailmaa. Kaukaa tulevat vierailijat nostavat
kohteen imagoa, ja ovat varmasti tervetulleita Limin-
kaan ja naapurikuntien matkailukohteisiin.

Luontokeskuksella haastateltiin neljaatoista lapsi-
perhettd, museolla sen sijaan vain kolmea. Heilld
kaikilla oli vain yksi lapsi mukana, ja lapset olivat viela
vaippaikadisid. Luontokeskuksella haastatellut lapsiper-
heet olivat pddosin sitd mielta, etteivat lapset viihdy
museoissa, vaan aiheuttavat kylldstyessdan hairiota
muille kavijéille. Tama voi olla totta suurissa taidemu-
seoissa, mutta Vilho Lampi -museossa voisi kylla hyvin
vierailla ketdan hairitsemattd. Museolla on iso piha-
piiri, ja lasten leikkipuisto on aivan museon vieressa.
Ndyttelytilat ovat suhteellisen pienet, eikd niihin tutus-
tuminen vaadi pitkda aikaa. Lisaksi museon kavijamaa-
rat ovat ainakin talla hetkelld niin pienet, ettd suurim-
man osan pdivasta tilaa on runsaasti.

Erityisen suuren potentiaalin alueen matkailun kas-
vuun tarjoaisivat ryhmdmatkailijat. Osa haastatelluista
ulkomaalaisryhmistd kiersi ympari Eurooppaa lapi
kesdn tutustuen monenlaisiin kohteisiin. He eivat siis
olleet lintumatkalla, vaan vierailukohteita oli matkan
varrella laidasta laitaan. Osa haastateltavista olisi toi-
vonut, ettd Limingassakin olisi ollut mahdollista valita
my0s kulttuuria luontokeskuksen ohella. Ryhmat liik-
kuivat omilla asuntoautoillaan, joten muutkin kohteet
olisivat olleet saavutettavissa. Kaikki eivat viihtyneet
luontokeskuksella koko vierailulle varattua aikaa, vaan
esimerkiksi hollantilaisia asuntovaunuja ndkyi liikkeella
ympdri Liminkaa tutkimuspdivdnd. Ongelmaksi muo-
dostui kuitenkin museon aukiolo, sekd ryhmien tieta-
mattémyys alueen muista kohteista.

4.2 Ratkaisuja ongelmiin

Suurimpana ongelmana luonto- ja kulttuurimat-
kailun yhdistdmisessa on tdlld hetkelld sesonkien



kohtaamattomuus. Kulttuurikohteiden aukioloja tulisi
harkita uudelleen, ja nahdad alueen matkailu erillis-
ten hankkeiden sijaan laajempana kokonaisuutena.
Haastatteluotoksen tulosten perusteella suurin osa
luontomatkailijoista (91 %) voisi harkita vierailua my&s
kulttuurikohteissa. Kunnat voisivat hyddyntaa lintujen
muuttojen ja pesimakauden alun aikaiset matkailuse-
songit huomattavasti nykyista paremmin tarjoamalla
vierailijoille muitakin kohteita ja erilaista nahtavaa.
Museoiden aukioloaikojen tulisi osua paremmin
yhteen alueen luontomatkailun aikatauluun.

Luontomatkailun osalta olisi hyva 16ytaa keinoja
markkinoida myds lintuharrastuksen toista huippu-
aikaa, syksyad, jolloin matkailu- ja virkistyskdytté on
nykyisin suhteellisen vahaistd. Samalla saataisiin ehka
luotua lisaa kiinnostusta syksyn ja talvikauden kulttuu-
ritarjontaan. Talvisten tapahtumien kehittamisessa
kulttuuri ja luonto ovat yhdistettdvissa, esimerkiksi
suositun eldinten talviruokinnan, rekiretkien ja paikal-
listen perinteiden ympadrille.

Kuten on jo tuotu esille, Limingan alueen mat-
kailun markkinointi on talla hetkelld melko vahaista.
Luontokeskusta lukuun ottamatta ajantasaista
tietoa eri kohteista on saatavilla vain vdhan. Ulko-
maalaiset matkailijat tulisi huomioida paremmin, ja
etenkin kohteiden markkinoinnissa tahan matkailija-
segmenttiin tulisi kiinnittdd enemman huomiota.
Ryhméamatkailijat valitsevat ohjelmaansa usein
muutaman kohteen samalta alueelta, joten luonto-
keskuksen lisaksi matkailijoita voisi riittdad muual-
lekin. Ryhmamatkailijoille voisi suunnitella valmiita
paketteja, joissa olisi luontokeskuksen lisdksi vierai-
luja alueen muissa kohteissa. Matkojen jdrjestdjia

helpottaisi, jos reitti olisi valmiiksi suunniteltu ja
aikataulutettu.

Lapsiperheet kaipaisivat alueelle lisdd tarjontaa
lapsille, ja maaseudulla voisi olla paljon tarjottavaa
kaupungista tuleville perheille. Heidan ennakkoluulo-
jaan kulttuurikohteita kohtaan voitaisiin yrittda vahen-
tda. Se voisi onnistua esimerkiksi lapsille suunnatuilla
tapahtumilla, joilla voitaisiin viestittaa perheille, ettd
myds lapset ovat tervetulleita Vanhaan Liminkaan.
Uudelle yritystoiminnalle saattaisi kehittya tilaa tata
kautta. Esimerkiksi Pohjanlahden Rantatien etel3-
o0sassa, Satakunnassa, lapsiperheet kdyttavat mielel-
[aan maatilamatkailupalveluita sekd erilaisia lapsille
suunnattuja ohjelmapalveluita (Ihalainen 2009: 122).
Tallaista toimintaa ei ainakaan vield ole reitin tdlla
osuudella lainkaan.

Etenkin pienissd kunnissa yhteistyé matkailusuun-
nittelussa olisi yksi keino tarjonnan laajentamiseen.
Matkailukohteita voisi esimerkiksi mainostaa yhdessa,
jolloin kilpailun sijaan pyrittdisiin tarjoamaan entistd
monipuolisempaa matkailua ja syitd viihtya alueella
pidempaan. Liminka, Lumijoki ja Siikajoki ovat niin
[dhelld Oulua, ettd niiden matkailu kilpailee automaat-
tisesti ison kaupungin tarjonnan kanssa, talld hetkelld
etenkin kulttuurimatkailun osalta. Toisaalta kaupungin
ldheisyys on myds pienen kunnan etu. Limingasta
Ouluun on matkaa vain 25 kilometrid, joten mahdol-
lisia pdivakavijoita alueen matkailukohteisiin [6ytyy
ldheltd. Pelkdstdan Oulun seudulla asuu noin 230 000
potentiaalista vierailijaa (Tilastokeskus 2011), joista
monet jo Limingassa vierailevatkin.

Luontokeskuksella elokuun alussa vierailtaessa

olivat sen remontointi- ja laajennustydt jo kdynnissa.



Samalla havaittiin, ettd nuotiopaikan ymparille oli
tuotu puuveistoksia, joista selvisi myds taiteilijan nimi.
Tamankaltaista taidetta voi hyvin tuoda myds luonto-
keskuksen yhteyteen - se on ymparist6dn sopivaa ja
aiheeltaan luontoon liittyvaa. Ensi vuonna (2012) val-
mistuvat uudet ndyttelytilat antavat mahdollisuuden
viedd ideaa pidemmallekin. Esimerkiksi Limingan tai-
dekoulun kanssa voisi harkita yhteistyo6ta.

Hyvan ja monipuolisen matkailutuotteen kehitta-
minen edellyttda yleensd matkailuyritysten ja muiden
toimijoiden valistd yhteisty6td. Voimavarojen yhdis-
tdminen voi laajentaa kaikkien osallisten asiakaskun-
taa, ja ennen kaikkea asiakkaille pystytddn tarjoa-
maan entistd parempaa ja monipuolisempaa palvelua
(Komppula 2002: 58). Runsaamman tarjonnan myéta
matkailijalle annetaan syy viipya alueella pidempdan,
ja kenties myds majoittua sielld. Kasvavat kerrannais-
vaikutukset voisivat ndin edistaa laajemminkin alueen
taloutta.

Alueella on matkailullista potentiaalia. Limingan
alueen vdhdista matkailutarjontaa valiteltiin, mutta
olemassa olevat kohteet saivat kuitenkin pddasiassa
positiivista palautetta. Luontokeskusta kehuttiin
uudeksi, siistiksi ja hyvin hoidetuksi kohteeksi. Vanhan
Limingan alue sai puolestaan paljon arvostusta kau-
niina miljoonad. Positiivinen palaute antaa toivoa mat-
kailun tulevaisuudelle alueella.
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Liite 1
KYSELYLOMAKE - LUONTOKESKUS

1. Taustatiedot
Sukupuoli:  mies nainen

Ika: lapsi / nuori
tyoikdinen
elakeldinen

Kotikunta:

2. Olette nyt taalla Virkkulan lintutornilla. Aiotteko vierailla myds kulttuurikohteissa Limingan, Lumijoen tai
Siikajoen seudulla? (Vanha Liminka, Vilho Lampi-museo, Lumijoen museo, kirkot)

Jos kylla, missa ja miksi kiinnostaa?

Jos ei, miksi ei?

3. Milla ehdoin voisitte harkita vierailua myos kulttuurikohteessa?

(Lintuharrastaja / ei)



Liite 2
KYSELYLOMAKE - MUSEO

1. Taustatiedot
Sukupuoli:  mies nainen

Ika: lapsi / nuori
tyoikdinen
elakeldinen

Kotikunta:

2. Olette nyt taalla Vilho Lampi -museolla. Aiotteko vierailla myds luontokohteissa Limingan, Lumijoen tai
Siikajoen seudulla? (Limingan lintutornit, Arboretum..)

Jos kylla, missa ja miksi kiinnostaa?

Jos ei, miksi ei?

3. Milld ehdoin voisitte harkita vierailua myos luontokohteessa?

(Aktiivi /  ei)
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Paikkakertomuksia
Keski-Pohjanmaalta




ESIPUHE

Tama raportti on syntynyt Kokkolan yliopistokeskus Chyde-
niuksen yhteiskuntatutkimuksen tiimin ja Turun yliopiston
Kulttuurituotannon ja maisemantutkimuksen koulutusoh-
jelman yhteistydn hedelmana kevaalld 2011. Solmitun alihan-
kintasopimuksen mukaisesti raportissa osoitetaan Keski-
Pohjanmaalta - Luodosta, Kruunupyystd, Kokkolasta ja
Kalajoelta - historiallisia ja tarinallisia kohteita, jotka sopivat
omatoimiseen hyvinvointi- ja hiljaisuusmatkailuun.

Raportissa esiteltava aineisto on suurelta osin kerdtty
Kokkolan yliopistokeskus Chydeniuksessa kdynnissa ole-
vassa Genius loci -hankkeessa (genius loci (lat.) viittaa pai-
kan henkeen). Hanke alkoi vuoden 2010 alussa ja siind on
kerdtty tietoja Keski-Pohjanmaalla sijaitsevista henkisesti
tarkeista paikoista. Genius loci -aineiston keruuseen ovat
osallistuneet tutkijat Ilkka Luoto ja Olli Rosenqvist, tutki-
musapulainen Annika Nystrom seka professori Kari lmonen.
Luoto (2011) on julkaissut raportin Genius loci -hankkeen
kartoitusvaiheen tuloksista ja Rosenqvist (2011) artikkelin
kartoitusprosessista.

Yhteisty6kumppaneina Pohjanlahden rantatietd koske-
vassa alihankintatydssa ovat Kulttuurituotannon ja maise-
mantutkimuksen koulutusohjelman puolelta olleet profes-
sori Maunu Hayrynen, projektipaallikkd Mikael Lahteenmaki
ja projektisihteeri Sari Mdkiranta. Kokkolan yliopistokes-
kus Chydeniuksessa hankkeen vastuuhenkilénd on toimi-
nut tutkija Luoto, jonka lisdksi raporttia on kommentoinut
tutkimusapulainen Nystrém. Vastuu raportin koostamisesta
ja kirjoittamisesta on kuitenkin ollut allekirjoittaneella. Kiitan
ldampimasti kaikkia asianosaisia hyvasta yhteistydsta.

Kokkolassa 22.6.2011
Olli Rosenqvist



1. ERILLISSELVITYKSEN TAUSTA, TAVOITTEET JA
TOTEUTUS SEKA RAPORTIN LUKUOHJE

atoja vuosia sitten maamme tiestén rungon muodosti-

vat Turusta Viipuriin kulkenut maantie ja Pohjanlahden

rannikolla Turusta Tornioon kulkenut rantatie. Nykyi-
sin Pohjanlahden rantatie toimii maantieteellisesti kokoavana
historiallisena kulkuvaylang, jolta erkanevat Revontultentie,
Tervan tie, Sodan ja rauhan tie, Sininen tie seka Saariston Ren-
gastie, ja jolta on yhteys Kuninkaantielle ja Himeen Harkdtielle.
Liikennevirasto on 27.9.2010 Kasitie ry:n esityksestd hyvaksynyt
Pohjanlahden Rantatien valtakunnalliseksi matkailutieksi.

Pohjanlahden rantatie — matkailutie -hankkeen ideana
on kehittdd matkailutiekonsepti, jonka avulla parannetaan
Pohjanlahden maaseudun elinvoimaisuutta ja asukkaiden
elinmahdollisuuksia, saadaan rannikkoseudulle lisdd matkai-
lijoita ja lisatuloja yrityksille, parannetaan seudun imagoa
elinvoimaisena asuin- ja matkailualueena, lisatdan alueen
tunnettuutta seka kotimaassa ettd myds kansainvalisesti,
sekd toteutetaan uudenlainen, kulttuuri- ja luontomatkailun
yhdistamiseen perustuva matkailureittikonsepti.

Kasilla olevassa Keski-Pohjanmaata koskevassa erillis-
selvityksessd kartoitetaan kertomukselliset ja henkistyneet
matkakohteet matkailutien varrelta - Luodon, Kruunupyyn,
Kokkolan ja Kalajoen alueilta. Kartoituksessa on painotettu
kohteita, jotka sijaitsevat sivussa tavanomaisista reiteista ja
jotka edustavat niin sanottua hidasta matkailua. Keski-Poh-
janmaalla on kdynnissa aihepiiriin liittyvd Genius loci -hanke,
jossa on kartoitettu henkisesti tarkeita paikkoja historialli-
sen Keski-Pohjanmaan alueelta.

Pohjanlahden rantatieta koskevan erillisselvityksen
aineisto muodostuu paddosin Genius loci -hankkeessa kera-
tyista aineistoista (ks. Luoto 2011: 10-13). Paikkakertomusten

padasiallisina lahteind ovat litteroidut haastattelut seka
haastattelujen yhteydessa saadut kartat, lehtileikekopiot ja
artikkelit. Lisaksi paikkakertomuksia on saatu yliopistokes-
kuksen internet-sivuilla olleen kohteiden ilmoituspalvelun
kautta. Kerdttya materiaalia on tdydennetty kirjallisuus- ja
internet-ldhteitd kayttamalld. Osaan kohteita on tutustuttu
myds henkilokohtaisesti paikan paalla kaymalla.

Tahan erillisselvitysraporttiin on koottu tietoja Poh-
janlahden rantatien l3hialueilla sijaitsevista, henkisesti tar-
keiksi luokiteltavissa olevista paikoista ja niihin liittyvista
paikkakertomuksista. Potentiaaliset vierailukohteet esite-
tdan tiivistetyssa kieliasussa, jonka ansiosta tekstit voidaan
helposti liittad esimerkiksi Pohjanlahden rantatietd esitte-
levaan internet-palveluun. Osasta kohteita on otettu myds
valokuvia. Tdmdn raportin valokuvat ovat llkka Luodon otta-
mia. Kohteiden lisdksi raporttiin on listattu rantatien lahei-
syydessa sijaitsevia maaseutumatkailuyrityksia.

Kohteiden sijainti on mahdollisuuksien mukaan pyritty
ilmoittamaan osoite- ja GPS-koordinaattitietoina (WGS84,
desimaalimuoto). Koordinaattien maarittelyyn on kaytetty
seuraavia intenetistd I6ytyvia karttapalveluja:

* Eniro Kartat ja Reitit (http://kartat.eniro.fi)
e Kansalaisen Karttapaikka (http://kansalaisen.kartta-
paikka.fi)

* Google Maps (http://maps.google.fi/).
Osa paikannuksista on tehty paikan paalla GPS-laitteella.

Kohteet on tdssa raportissa jarjestetty tieosuuksittain
perakkain siten, ettd padasiallinen kulkusuunta on eteldsta
pohjoiseen. Tieosuudet muodostuvat paitsi patkista Pohjan-
lahden rantatietd myds rantatiehen liittyvista erillisreiteista.
Tieosuuksia kuvaavat luvut (2.1-2.10) alkavat tietystd taaja-
masta, kylasta tai tienristeyksestd, josta kulkijaa ohjataan



tieosuudella sijaitseviin kohteisiin. Kukin tieosuus pdattyy
johonkin taajamaan, kylaan tai tienristeykseen.

Kunkin tieosuuden kuvaus etenee siten, ettd tekstissd
sisentdamattémana ja e-merkilld varustettuna mainitaan taa-
jamia, kylid ja tienristeyksid, joiden kautta tieosuus kulkee.
Kaikkien taajamien, kylien ja tienristeysten kohdalla ei ole
esitetty paikkakertomuksia, vaan ne mainitaan vain, jotta
kulkijan olisi helpompi seurata matkansa etenemista.

Kunkin taajaman, kylan ja tienristeyksen jdlkeen kertaal-
leen sisennettyna ja valiviivalla merkittynd esitetaan niiden
teiden nimet, joita pitkin eteneminen seuraavaan kohtee-
seen tapahtuu.

Kolmannella sisennystasolla esitetddan kohteen nimi tai
teema d8-merkilld varustettuna sekd rantatien |3heisyy-
dessa sijaitsevien maaseutumatkailuyritysten nimet *-mer-
killa varustettuina. Reittien laheisyydessa sijaitsevat matkai-
luyritykset on listattu raportissa reittien sisalle kohtiin, joista
ne ovat helpoiten saavutettavissa. Matkailuyritykset voi tun-
nistaa myds siitd, ettd niiden teemaksi on merkitty “matkai-
luyritys”. Matkailuyrityksistd esitetdan tdssa raportissa vain
sijaintitiedot (ilman kulkureittid koskevia tietoja).

Neljannelld sisennystasolla esitetddn kohteen omi-
naisuuksia koskevat tiedot. Varsinaisista tutustumiskoh-
teista esitetddn seuraavat tiedot: teema, sijainti ja itse
paikkakertomus.

Pikaohje lukuja 2.1-2.10 varten:

2.x Tieosuuden nimi
¢ Taajaman, kyldn tai tienristeyksen nimi, sijaintikunta

- teiden nimet, joita pitkin eteneminen seuraavaan
kohteeseen tapahtuu

38 Kohteen nimi tai teema
Kohteen teema, sijainti ja paikkakertomus

* Rantatien ldheisyydessa sijaitsevan maaseutu-
matkailuyrityksen nimi



2. KOHTEET TIEOSUUKSITTAIN &6 Képmanholmen ja maankohoaminen

2.1 7 Sillan Saaristo Teema: merellisyys, luonto

Sijainti: Képmanholmen (saari, soutuveneitd

e Lillafuruholmen, Luoto Gloskaret-tien varrelta), Luoto; 63.80747, 22.67280

- Sodra Larsmovagen (749) (pohjoiseen) Paikkakertomus: Kdpmanholmen on mante-

% Strandis, Ab Strandcamping Larsmo Oy, Luoto reen vieressa oleva ulkoilusaari, jonne pdadsee

o helposti kunnan kesaisin yllapitamalla yhteys-
Teema: matkailuyritys P yllap yhtey

L N veneelld tai itse soutamalla tarkoitusta varten
Sijainti: Assarskdrsvéagen 1, 68570 Larsmo;

63.717998, 22.755999
http://www.strandis.fi/wordpress/?page_id=2

varatuilla soutuveneilld. Saarella on luontopolku,
ravintola-kahvila, ndkéalatorni sekd TerraMare-

maankohoamisndyttely. Nadyttely esittda seikka-

- S6dra Larsmovagen (749) perdisesti jadkauden jalkeisen maankohoamisen

* Luodon keskusta, Luoto vaikutukset alueen geologiaan.

- Norra Larsmovagen (749), Fagernasintie &8 s/s Graftonin muistomerkki

&8 Luodon kirkko Teema: merellisyys, kulttuuri

Teema: kulttuuri Sijainti: Orrskaret (saari, tarvitaan

Sijainti: Fagernésintie 239, Luoto; 63.74959, vesikulkuneuvo), Luoto; 63.83433, 22.64585

22.79040 Paikkakertomus: Orrskdretissa sijaitsee hdyryalus

Paikkakertomus: Luodon kirkon sijainnista ei s/s Graftonin muistomerkki. Yli sata vuotta sitten

1700-luvun  loppupuolella tunnuttu paastivan syksylla Luodon saaristoon lipui héyrylaiva Graf-

yksimielisyyteen. Niinpé kreivi Erik Cronhjelm ton, joka oli aselastissa. Tarkoituksena oli tuoda

ratkaisi lopulta asian. Hin iski keppinsa maahan aseita Vendjan vallankumouksellisille seka suoma-

ja sanoi: ”Tahan pystytamme kirkon”. Kysymyk-
sessa oli erds maki Fagerndsissa. Luodon kirkko
on puinen ristikirkko, jonka on piirtanyt Jakob Rijf

laisille aktivisteille. Aseet saatiin lastattua proo-
muun ja veneisiin. Seuraavana aamuna, kun mat-
kan oli tarkoitus jatkua, alus ajoi kuitenkin kivelle

vuonna 1787. Kirkon eteldpuolella sijaitsee Marie- ja haaksirikkoutui 6.9.1905 Storvattungenin ja

holmin pappila. Storgrundin vililld ja juuttui kiinni karille. Asiat

. . L mutkistuivat, silla 8. syyskuuta paikalle saapui tul-
- Fagernasintie, Norra Larsmovagen (749, pohjoiseen) lin purjevene Masskarista. Tullimiehet pidatettiin

e Gertruds, Luoto ja heidat paastettiin vasta kun laiva oli rdjaytetty.

- Norra Larsmovéagen (749), Vasterbyvdgen, Aluksen paallikké Nylander rajaytti aluksen, koska

Krokvagen, Sonamovagen, Gloskaret sen lastia ei haluttu jattaa venaldisten kasiin.



38 s/s Equityn muistolaatta Sijainti: Ahlévagen, Bosund, Luoto; 63.83603,

Teema: merellisyys, kulttuuri 22.86076

Sijainti: Tolvmangrundet (saari, tarvitaan Paikkakertomus: Museo tarjoaa nahtdvaksi
vesikulkuneuvo), Luoto; 63.81396, 22.59032 talonpoikaisveneitd, pyyntivalineita ja vanhaa
Paikkakertomus: My&haissyksylld 1917 lokakuun rakennuskantaa.

31. paivana saapui héyrylaiva Equity Maksamaan - Ahlovagen, Byvdgen, Norra Larsmovégen (749, itdan)

saaristoon, jossa luovutettiin 80 tonnia aseita
. . . o . ¢ Kaptens, Luoto
suojeluskuntalaisille. Kaiken kaikkiaan laivan las-

tina oli 150 tonnia aseita. s/s Equity jatkoi mat- ~ Norra Larsmovagen (749), Rantatie (749), Ojantie

kaansa Luodon saaristoon Tolvmangrundetille, &6 Ojan saaristopolku ja Hakin lenkki
jossa luovutettiin loput aseista jaettavaksi eteen- Teema: merellisyys, luonto, kulttuuri
pdin sisdsaaristoon ja siita edelleen hevospeleilla Sijainti: lahtdpiste: Ojantie 470, Bods, Oja,
Iahialueen kunnille. Kokkola; 63.83558, 22.90290

38 Orarnan perinnemaisema Paikkakertomus: Ojan saaristopolun (21 km) ja
Teema: merellisyys, kulttuuri Hakin lenkin (12 km) ldhtépisteet sijaitsevat Bodén
Sijainti: Orarna (saari, tarvitaan vesikulkuneuvo), uimarannan lahelld. Polkujen varrella on luonto-ja
Luoto; 63.74994, 22.55000 kulttuurikohteita: soita, metsid ja kallioita; Van-

. M . . dorenin ndko- ja lintutorni seka Igor Sandmanin
Paikkakertomus: Orarnan vanha kalastajakyla ] ! g

I . . maja ja kalastajamuseo. Reitilld on infotauluja ja
sijaitsee Luodon ulkosaaristossa ja edustaa par- 2] ) 2]

N : . . . levdhdyspaikkoja.
haimmillaan aitoa saariston perinnemaisemaa.

Alueelta 18ytyy muinaismuistoja sekd viitteita - Ojantie, Rantatie (749, itadn)
pitkaaikaisesta kalastaja- ja hylkeenpyytdjakult- e Tjru, Kokkola
tuurista. Kyldssd harrastetaan edelleen ammat-

L s - Rantatie (749)
timaista kalastusta. Saaressa on myds historiaa
esittelevd luontopolku.  Knivsund, Kokkola
- Gloskaret, Sonamovagen, Krokvagen, Vasterbyvagen, 3 Knivsundin ulkoilupolku
Norra Larsmovégen (749, itdan) Teema: merellisyys, luonto, kulttuuri

Sijainti: [ahtdpiste: Rantatie 729, 68550 Oja;

e Eugmo, Luoto
63.80702, 22.94291

- Norra Larsmovdgen Byvagen, Ahlovagen
gen (749), Byvagen, g Paikkakertomus: Kymmenisen kilometrid pitkdn

36 Bosundin vene- ja kalastusmuseo Knivsundin ulkoilupolun I3htépiste on Oja-Marke-

Teema: merellisyys, kulttuuri tin pihassa. Polun varrella on muun muassa vanha



tiiliruukki ja Furu-Ukon kuoppa.
- Rantatie (749, itdan)
 Tallbacka, Kokkola
- Rantatie (749)
e Lahdenperd, Kokkola
- Rantatie (749)

 Rantatien/Pohjoisvaylan (749) ja Satamakadun/
Koivuhaantien risteys, Kokkola

2.2 Kruunupyyn-Kirkonmaen erillislenkki

e Norrby, Kruunupyy

- Valtatie 8 (pohjoiseen)
e Hopsala, Kruunupyy

- Valtatie 8, Hastontie

&8 Korpholmenin spitaalisairaala

Teema: kulttuuri

Sijainti: Hastontie 100, Kruunupyy ; 63.73084,

22.99614

Paikkakertomus: Suomessa on toiminut kaksi
valtiollista spitaalisairaalaa: yksi Nauvon Seilin
saarella ja toinen Korpholmenissa Kruunupyyssa.
Korpholmen oli 1600-luvulla veden ymparéima
saari. Sairaala oli toiminnassa vuosina 1631-1841.
Spitaalin kadottua 1700-luvun alusta alkaen sai-
raalaa kaytettiin kdyhdintalona ja mielisairaalana.
Toiminnan lakattua alue tyhjennettiin kokonaan
rakennuksia mydten. Paikka kuitenkin rakennet-
tiin uudestaan kotiseutuyhdistyksen toimesta.
Sairaalan kirkko on nykyisin suosittu retkikohde.

Alueelta [6ytyy my6s museo.

”Paikalla oli oma pappi, hospitaalipastori,
taalld oli hospitaalin oma vouti, kokki, vartija, pii-
koja ja renkejd. Paikan toiminnasta vastasi nelja
pitdjaa, jotka vastasivat siita, ettd taalld olisi toi-
mintaedellytyksid, perusruokatarvikkeita, viljaa
aitoissa ja kuivia polttopuita.

Pohjanmaan pitdjat saivat mahdollisuuden
[ahettdd tdnne onnettomia sosiaaliongelmai-
siaan, esimerkiksi sokeita, liikuntakyvyttomig,
rutikdyhid ja etenkin niin sanottuja hulluja, siis
mielisairaita, mutta siihen aikaan puhuttiin vain
hulluista seka kirjallisesti ettd suullisesti. Pohjan-
maan pitajat maksoivat siitd, ettd ne saattoivat
sijoittaa ne tanne, padsivat niista eroon silld lailla.
[-..]Se oli kylld hyvin surullinen paikka kaiken kaik-
kiaan, kelldan ei ollut oikeastaan mitddn toivoa
padstd taalta pois, vain kuolema vapautti kdrsi-
myksista taalla.

Varsinkin talojen isdnndt joutuivat erittdin
koville [haastateltava viittaa isovihan aikaisiin
tapahtumiin], kun heilta yritettiin saada selville,
missa oletettu hopea-aarre on katkdssa. Venaldi-
set olivat siind uskossa, ettd joka talolla oli oma
hopea-aarteensa ja se piti saada esiin, jotta se
voitaisiin vieda pois. Ja silloin isantda kidutettiin
niin raa’asti, ettd yleensa kuoli siihen kasittelyyn,
mutta jos nyt jdi eloon, mielenterveys oli koko-
naan mennyttd. Ne joutuivat tanne hullujenhuo-
neeseen selleihin.

Saivat vield jonkinlaisen hoidon, shokkihoitoa,
ne piestiin tai ruoskittiin siis jarjestelmallisesti,
koska elettiin siind uskossa, ettd tdma ongelma
heilld oli se, ettd heihin oli pesiytynyt paha henki
ja se piti jotenkin saada ajettua ulos. Heita piestiin
sitten jdrjestelmallisesti.



Silloin kun mina vield olin nuori, sanotaan
1900-luvun keskivaiheille asti, taalla 1ahiymparis-
tdssa yleinen sanontatapa oli ”olkaa nyt hiljaa,
tehan huudatte kuin korpholmenin hullut”. Vaikka
toiminta tddlla oli paattynyt runsaat sata vuotta
Kuva 1. Korpholmenin hautausmaa, kirkko ja museo. aikaisemmin niin ihmiset yha vaan kdyttivat titd

sanontatapaa.”

- Hastontie, Valtatie 8 (pohjoiseen), Bratontie,
Kanndrintie, Jouxnabbantie

36 Cronoholmenin laivanveistimo

Teema: merellisyys, kulttuuri

Sijainti: Jouxnabbantie, Jouxholmen, Kruunupyy;
63.76731, 22.94895

Paikkakertomus: Veistamolla rakennettiin suuria
rahtialuksia lahinnd Ruotsin tarpeisiin (1673-1704).
Paikalla on rakennettu yli 60 alusta ja enimmillaan
veistdmdlla tydskenteli yli 200 ihmistd. Toiminta
loppui maan kohoamisen vaikeutettua vesillelas-
kua. Jouxholmen on museoitu ja alue on suosittu
retkikohde.

- Jouxnabbantie, Kannérintie, Bratontie, Valtatie 8
(pohjoiseen), Lentokentantie (748), Kruunupyyntie

¢ Kruunupyyn keskusta, Kruunupyy

- Kruunupyyntie, Torgarentie

Kuva 2 (ylld). Cronoholmenin laivanveistamé.

6 Torgaren museoalue

Kuva 3. Torgaren museoalue. Teema: kulttuuri, luonto

Sijainti: Torgarentie 22, 68500 Kruunupyy;
63.72254, 23.04657

Paikkakertomus: Torgaren pappila ympadristdi-
neen muodostaa ainutlaatuisen museokokonai-

suuden. Pappilan paarakennus on vuodelta 1796.



Seurakunnan kirkkoherrat ovat asuneet paikalla
350 vuoden ajan. Alueella sijaitsee myds koulu-
museo, maatalousmuseo, sotilasmuseo ja korsu,
meijerimuseo ja suutarimuseo. Alueelta alkaa
luontopolku.

- Torgarentie, Kruunupyyntie (pohjoiseen),
Lentokentdntie (748, ldnteen), Valtatie 8
(pohjoiseen), Kruunupyyntie (koilliseen)

* Isokyld, Kokkola

- Kruunupyyntie

¢ Kirkonmaki, Kokkola
36 Kaarlelan kirkko ja pappila

Teema: kulttuuri

Sijainti: Kruunupyyntie 1, 67700 Kokkola;
63.82746, 23.12857

Paikkakertomus: Kaarlelan vanha pitdjankirkko on
Pohjanmaan keskiaikaisia kivikirkkoja. Kirkon tark-
kaa rakentamisvuotta ei tiedetd, mutta sen van-
himmat osat ajoitetaan 1460-luvulle. Ristikirkon
muodon se sai Kustaa Ill:n hyvaksymien piirustus-
ten mukaisesti 1700-luvun lopulla. Tuolloin ty6ta
johti pitdjan tunnettu kirkkoherra Anders Chyde-
nius. Kirkossa sdilytetddn maan vanhimpiin kuu-
luvaa vaivaisukkoa, joka on vuodelta 1784. Se on
kiertanyt Suomen edustajana ndyttelyissa Ruotsia,
Yhdysvaltoja ja Japania my6ten. Kirkon vieressa
on Kaarlelan kirkkoherran pappilan pihapiiri, jonka
padrakennus on vanhimpia sdilyneitd pappila-
rakennuksia koko Suomessa. Rakennuksen ulko-
asu on peraisin Chydeniuksen ajalta 1770-luvulta.

- Kruunupyyntie, Elisabetintie (koilliseen),

Kuva 4. Kaarlelan kirkko.

Saarimédentie, Ventuksentie (luoteeseen), Eteldvayla
(Ianteen), Vaasantie (pohjoiseen), Rautatienkatu,
Kustaa Aadolfinkatu, Tehtaankatu (lanteen),
Vesitorninkatu, Torikatu (itdan)

¢ Kokkolan keskusta, Kokkola
2.3 Pistdytyminen Ykspihlajassa ja Tankarissa

 Rantatien/Pohjoisvayldn (749) ja Satamakadun/
Koivuhaantien risteys, Kokkola

- Satamakatu

* Ykspihlaja, Kokkola
36 Vuoden 1918 sotaa Ykspihlajassa

Teema: kulttuuri
Sijainti: Satamakatu, Ykspihlaja, Kokkolg;
63.83726, 23.05323
Paikkakertomus: Vuoden 1918 sodan jdlkiselvitte-
lyissa tapahtuneet teloitukset toimitettiin siten,
ettei oman pitajan miehid ammuttu samassa pita-
jdssd, vaan heidat kuljetettiin muualle teloitetta-
viksi. Kokkolalaisia vietiin padasiassa Nurmoon ja
Pannaisiin. Kokkolassa ammutut olivat kotoisin
lihinna Ahtéristi ja Ylivieskasta.

”Mutta siind sattu yks semmonen tapaus ko
yks opettaja, se oli Jamsasta kotosin, sieltd tuli
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mies jonka piti tehd niistd selvad ja se lahti vie-
maan niitd johonki radan tykond, en tiia tarkkaa
paikkaa. Ne ois ammuttu ne kolme niin yks lahti
karkuun ja juoksi karkuun, ne kaks ammuttiin
mutta ne ei osunu siihen niin se pdasi karkuun.
Sitte se Pihlajassa piilotteli, ko oli ojarumpu, se
siella piilotteli vilkkokaupalla ja Ykspihlajasta yks
pikkupoika huomas sen, niin se vei salaa ruokaa
sille niin kauan, niin se pysy hengissa. Ko se tilanne
rauhottu, niin se tuli pois sieltd ja se meni Jdmsaan
kotiansa ja jai henkiin.”

Sodan jdlkimainingeissa Ykspihlajan asuk-
kaat saivat kutsuja jatkokuulusteluihin Ouluun.
Monet eivdt vastanneet kutsuun, vaan pakenivat
Ruotsiin. Matkoja lahden toiselle puolelle tehtiin
veneilld. N&illd retkilld tapahtui onnettomuuksia,
joissa ihmisid menehtyi. Haastateltava osaa

mutta ne kuljetti kumminki muutaki ko pirtua.
Luultavasti se oli niin pdin, ettd ne toi Ruotsista
sianlihaa. Mutta tuli kova myrksy, ko ne oli kerran
tulossa, se oli tdynnd sianlihaa niitten kuorma.
Kova myrsky ja moottori sammu ja se joutu tuu-
liajolle se vene. Ne kerto vield, etta siina oli pieni
jolla pelastusvene takilla, sijottu takin paalle. Ko
tuuli vei, ko kova myrksy, niin tuuli vei sen men-
nessaan ja siihen jai se luukku, niin se N. N. joutu
seisoon siind luukulla, ettei se uppoo se vene. Ne
ajalehti siind, ko moottori ei kdyny, menikd niilla
pdivd, ko ne ajelehti Vaasan saaristoon. Se ei
uponnu se vene, mutta lihat meni pilalle kaikki.”

Paikkakertomus 2: ”[N. N.], se oli yks niitd pirtu-
ajan nokkamiehid. Niita elda, etta ei niista oikein
viihti kirjotella...”

- Satamakatu, Metsdkatu
nimeta henkil6ita ja tapauksia.
¢ Ykspihlajan teollisuusalue, Kokkola
38 Ykspihlajan salakuljettajia
- Metsdkatu, Kemirantie, Outokummuntie,
Teema: merellisyys, kulttuuri

Sannanrannantie
Sijainti: Satamakatu, Ykspihlaja, Kokkolg;
63.83726, 23.05323

Paikkakertomus 1: Salakujetus oli vuosisadan

¢ Sannanranta, Kokkola

* Nuorisokeskus Villa Elba

alussa melko yleistd Kokkolan seudulla: ”’Sitte ol Teema: matkailuyritys

N. N. -niminen mies. Se oli salakuljettajana se N. N. Sijainti: Sannanrannantie 60, 67100 Kokkola;
63.86698, 23.10196

lopetti poliisin viran, niin ne rupes sen kans kulet- www.villaelba.fi

Sen kaveri oli N. N. Se oli entinen poliisi. Sitte se

taan, valttdmatta ne ei kulettanu pirtua, vaan — Sannanrannantie, Harrinniementie

ne kuljetti lihaa ja tdmmaostd Ruotsin ja Suomen

I . . e . (] i i i
valilla. Sillonko ne ensimmdisen kerran meni, Harrinniemi, Kokkola

oli lihaa tdys kuorma, takki oli pddsta pdahan, d6 Harrinniemen kummitustarinat

ettd se oli umpeen takatty se niitten vene. Se oli Teema: kulttuuri, tarinat

20-lukua. Kyllahdn sillon kieltolaki oli voimassa, Sijainti: Harrinniementie, Kokkola;



63.88245, 23.07303

Paikkakertomus: Erddn legendan mukaan Kokko-
lan kaupungissa oli ulkomainen seurue 1800-luvun
lopulla, kolme miestd ja yksi nainen. He olivat
olleet soutelemassa Harrinniemen kohdalla, jol-
loin nainen oli mystisesti kadonnut. Tama kysei-
nen nainen on sittemmin esiintynyt muutamissa
kummitustarinoissa liittyen vahvasti paikalliseen
huvilakulttuuriin.

vanha kalastajakirkko, joka rakennettiin 1754.
Kirkon puuosista, seinistd ja penkeistd, [6ytyy
vanhoja puumerkkeja sekd@ muita kaiverruksia.
Tankarin risteilylle on mahdollista paasta kesdisin
m/s Jenny -laivalla Vanhansatamanlahden meri-
puistossa sijaitsevasta matkustajasatamasta.

- Meritie, Vanhansatamanlahdentie, Pohjoisvayla (749)

* Pohjoisvdylan (749) ja Vanhansatamanlahdentien/Kustaa
Aadolfinkadun risteys

- Harrinniementie, Sannanrannantie, Meritie
2.4 Pistaytyminen Halkokarilla ja
Morsiussaarenlahden laivanrakennuspaikoilla

¢ Vanhansatamanlahden meripuisto

* Kokkola-Camping

Teema: Matkailuyritys ¢ Pohjoisvéyldn (749) ja Vanhansatamanlahdentien/Kustaa

Sijainti: Meritie 10, 67200 Kokkola; 63.85396,
23.11090
www.kokkola-camping.fi/index.php

38 Tankar

Teema: merellisyys, kulttuuri, luonto

Sijainti: Risteilyja Matkustajasatamasta,

Meritie, Vanhansatamanlahti, Kokkola;
Matkustajasatama: 63.85815, 23.11575; Tankar
(saari); 63.94963, 22.84638

Paikkakertomus: Saari sijaitsee Kokkolan edus-
talla ja parhaiten se tunnetaan punavalkoraidalli-
sesta majakasta, joka on rakennettu 1889. Saari
on saanut maankohoamisesta johtuen vuosisa-
tojen saatossa lisaa pinta-alaa. Vield 1500-luvulla
merestd noussut kalliosaari tunnettiin nimelld
Klippan. Otaksutaan, ettd nykyinen nimi viittaa
varhaiseen tankomaiseen merimerkkiin (Tanko-
kari), joka on myéhemmin muuntunut muotoon
Tankar. Saarella on hylkeenpyyntimuseo seka

Aadolfinkadun risteys

- Pohjoisvayld (749, itdan), Vanha Veistaméntie

¢ Halkokari, Kokkola
— Vanha Veistdamontie
3B Halkokarin kahakka

Teema: merellisyys, kulttuuri

Sijainti: Vanha Veistdmdntielta vasemmalle
kohdassa Vanha Veistamdntie 28, Halkokari,
Kokkola; 63.86017, 23.11805

Paikkakertomus: Krimin sotaan liittyen englanti-
laisten laivasto-osasto yritti maihinnousua Kok-
kolan Halkokarilla vuonna 1854. Hydkkays kui-
tenkin torjuttiin ennakkoluulottomasti. Paikalla
on asiasta kertova opastaulu ja muistomerkki.
Hoyryfregatit Vulture ja Odin laskivat vesille
maihinnousuveneet ja yrittivat nousta rannalle
Halkokarilla. Anders Donnerin aloitteeseen
nojaten hyokkaaja paatettiin torjua asevoimin.



Satakunta vapaaehtoista asemiestd ilmoittautui kesdpaivind aistittavissa Halkokarin hiekkaran-

puolustamaan kotikaupunkia. Odinin laivalaakari nan tuntumassa.

Edvard Cree kirjoittaa paivakirjassaan seuraavasti: - Vanha Veistaméntie (pohjoiseen), Trullevintie,

”"Hélmdyttdmme emme aavistaneet, ettd pai- Vanha varvi

kalla oli varauduttu torjumaan hydkkdyksemme.

Saimme vasta myshemmin kuulla, ett3 paikalle ol ¢ Morsiussaarenlahden laivanrakennuspaikat, Kokkola

tuotu kaksi venaldista jalkavakirykmenttia seké 38 Vanha Varvi, Linkokari ja Soldatskar

tykistéd. Huono-onniset matruusimme polttivat
pahaa aavistamatta piippujaan kivadrit ja laiva-
tykit lataamattomina, kun puinen rintavarustus
makasiinien vdlista yhtdkkid kaadettiin ja venaldi-
nen komppania avasi tulen. Kaksi vain 200 met-
rin padssa sijainnutta kenttdtykkia yhtyi tulituk-
seen. Saadakseen aseensa ladatuiksi veneemme
perddntyivat ja vastasivat kohta tuleen. Vulturen
tykkivene, jossa oli 20 miestd ammuttiin toiminta-
kyvyttdmaksi. Luutnantti Carrington parka, hyva
ystavani, kuoli ensimmadisessd yhteislaukauk-
sessa, samoin perdmies ja kolme merimiestd.”
(Oolannin ... 2011.)

3B Tervan tuoksua Halkokarin rannassa

Teema: merellisyys, kulttuuri

Sijainti: Sijainti: Vanha Veistamontieltd
vasemmalle kohdassa Vanha Veistdmontie 28,
Halkokari, Kokkola; 63.85970, 23.11748

Paikkakertomus: Halkokari oli tunnettu laivan-
rakennuspaikka 1700-luvun puolivalissa, mutta
sen merkitys hiipui tultaessa 1800-luvulle. Se
on kuitenkin ollut pitkdaikainen merkittava
tervasatama. Jari Ojalan (1996) mukaan Kok-

Teema: merellisyys, kulttuuri

Sijainti: Vanha Varvi (paikka), Vanha Varvi (tie),
Kokkola, 63.87133, 23.13443; Linkokari, Vanha
Varvi, Kokkola, 63.87195, 23.13244; Soldatskar,
Vanha Veistamdntie 92, Kokkola, 63.87112,
23.12758

Paikkakertomus: Laivanrakennus on alkanut jo
1700-luvulla Kokkolan Kaustarinlahdella. Paikat
sijaitsevat huvila-alueella, osittain yksityispihoilla.
Jdljelld on yhd nahtavissa laivapeteja kivilatomuk-
sina. Linkokarin latomuksen pddssa on rautainen
lenkki, johon on kirjattu varvin perustajan nimikir-
jaimet JK (kauppias Johan (Jean) Kyntzell).

36 Sepin tupa

Teema: merellisyys, kulttuuri

Sijainti: Vanha Varvi, Kokkola; 63.87183, 23.13398
Paikkakertomus: Seppa on asunut 1800-luvun alku-
puolella valmistuneessa rakennuksessa Anders
Donnerin laivanrakennustelakan aikoihin. Ovessa
on yha nimikirjaimet A. D. Maastossa on erotet-
tavissa syvdnne, jota pitkin laivat on uitettu aika-
naan veteen.

. e - Vanha Varvi, Trullevintie, Vasikkasaarentie, Vanha
kola oli 1700-luvulla Suomen merkittavin ter- ! ! ’

vanviejd. Kovettuneita pikikerroksia ja jopa Veistamontie, Pohjoisvayla (749, lanteen)

tervan tuoksua on yhda, varsinkin kuumina * Pohjoisvdylan (749) ja Tehtaankadun risteys, Kokkola



2.5 Lapi Kanta-Kokkolan (Katariinan se alun perin l6ydettiin, se oli palautettu kirkon

kalmisto, Neristan) lattian alle.”
o Pohjoisvéyldn (749) ja Tehtaankadun risteys, Kokkola 6 Neristan
- Tehtaankatu, Torikatu Teema: kulttuuri

Sijanti: Torikatu 36-22 ja siitd kortteleita
* Kokkolan keskusta, Kokkola pohjoiseen ja eteldan, Kokkola; Torikatu 36,

36 Katariinan kalmisto 63.83829, 23.12595; Torikatu 22, 63.83864,

Teema: kulttuuri
Sijainti: Torikatu 43, Kokkola; 63.83753, 23.12171

Paikkakertomus: Alun perin kyseiselld paikalla
on ollut ruttohautausmaa (1710). Kalmiston
kulmalla olevan muuntajan perustuksia kaivet-
taessa 16ytyi joukkohauta, jossa olleet pddkal-
lot ja luut saattoivat olla tuolta ajalta. Anders
Chydenius oli vaikuttamassa siihen, ettd alueelle
rakennettiin hautakammioita. Porvarit raken-
sivat niita itselleen tai suvuilleen. Kalmisto tyh-
jennettiin 1900-luvun alussa, vaikka hautojen piti
olla ikuisia. Virallisen tiedon mukaan Chydenius
on haudattu Katariinan kalmistoon, mutta toi-
senlaisiakin tarinoita on liikkeelld: ”Chydenius
haudattiin virallisesti Katariinan kalmistoon,
mutta tarinan mukaan ruumis siirrettiin salaa
ja haudattiin Kaarlelan kirkon lattian alle isdnsa
viereen. Kun kirkkoa restauroitiin 1950-luvulla,
sieltd 16ytyi pari luurankoa, kai ne olivat ylimaa-
raisid. Sinnehdn on haudattu aikaisemmin ihan
laillisestikin, mutta niitd ei ollut I6ytynyt kirkon-
kirjoista. Tata paallimmaista luurankoa tutkittiin,
ne olivat vahan eri tasossa, tai kalloa lahinna tut-
kittiin. Sitd verrattiin maalaukseen ja epadiltiin,
ettd se voisi olla Chydeniuksen. Kallo oli kateis-
sakin ja sitten se I8ytyi samasta paikasta kuin

23.13242

Paikkakertomus: Kokkolan liikekeskustan tun-
tumassa on yksi maamme laajimpia historiallisia
puukaupunkikokonaisuuksia. Asemakaava on
1650-luvulta. Se kattaa 12 korttelia, joissa on
satoja puutaloja ja piharakennuksia. Ndistd van-
himmat ovat 1600-luvulta. Omatoimimatkailijalle
on torin laidalla sijaitsevassa kaupungin matkai-
luinfossa tarjolla Neristaniin sijoittuvaa Wanhan
Kallen kavelykierrosta koskeva esite.

- Torikatu (itdén), Itdinen Kirkkokatu (etelaan),
Pitkansillankatu (Ianteen)

3B Forsnabban kummitus

Teema: kulttuuri, tarinat

Sijainti: Museokorttelin Vohvelikahvila ja
Taideleipomo, Pitkansillankatu 26, 67100 Kokkola;
63.83736, 23.12865

Paikkakertomus: Forsnabban entinen leipomo
sijaitsi nykyisen vohvelikahvilan paikalla. Leipo-
mon ajoilta kerrotaan kummitustarinaa: "Fors-
nabban Martta, joka oli Hannisen tyttd, mutta
meni Forsnabban leipurin kanssa naimisiin, niin
se kerto sitda Kokkola-seurassa. Voi taas olla,
ettd onko ollu vasyny tai mitd muuta, ettd han
oli sielld pukeutumassa ja laitto leipurin valkosia



vaatteita pdalle ja silhen samaan huoneeseen tuli ¢ Masala, Kokkola

hattupdinen mies, joka laitto kans valkosen takin — Vanha Ouluntie

paalle ja se ei puhunu mitdan ja istu siind penkilla
jonku aikaa.” ¢ Koykdrinmaki, Kokkola

- Pitkénsillankatu (lanteen), Lantinen Kirkkokatu - Vanha Ouluntie

(pohjoiseen), Torikatu (itddn), Kauppatori * Kallot, Kokkola

* Kokkolan Matkailu Oy - Vanha Ouluntie

Teema: matkailuyritys + Honkabacken, Kokkola

Sijainti: Kauppatori, 67100 Kokkola; 63.83958, - Vanha Ouluntie, Vessintie, Valtatie 8
23.13342

https://www.kokkola.fi/matkailu ¢ Vitsari, Kokkola

- Torikatu (itdan), Hakalahdenkatu (kaakkoon), 8 Vitsarin kummitukset

Valtatie 13 (Jyvaskylan suuntaan) Teema: kulttuuri, tarinat

e Valtatie 13:n ja Kaustarintien risteys, Kokkola Sijainti: Vitsari, Kokkola; 63.85153, 23.21401

Paikkakertomus: ”Vitsarissa oli 1960-luvulla yks

2.6 Kaustarin kautta Kalvian Ruotsaloon ja Peitsoon semmonen riihi ja sielld riihessd oli kummitus,

. . o joka tuli syysiltana ja meni siita seindn lapi, ja se
¢ Valtatie 13:n ja Kaustarintien risteys, Kokkola . . .
meni useampana iltana perakkdin. Rupes huhu

* Brinkin Wanha Pappila levidmaan, niin koko Vitsarin suora oli autoja ihan

Teema: matkailuyritys

Sijainti: Opettajankuja 4, 67600 Kokkola;
63.81934, 23.16605
http://pp.kpnet.fi/brinkinpappila/
Lomakyld Seljes Camping

Teema: matkailuyritys

Sijainti: Seljesharju 204, 68410 Alaveteli,
Kruunupyy; 63.69755, 23.52618
http://www.seljes.fi/

taynnd pysakoityna ja kaikki kahteli sita kummi-
tusta. Ja se kummitus tuli, se juoksi ja meni seindn
Iapi ja hdipy. Siind oli Huhtan Hillevi, sen tytto ja
joku muu, pani lakanan paalle ja juoksi riihen sei-
nad kohti ja ennenkd ne tuli seindn viereen niin
ne padsti vaan irti lakanan, pujotti sen maahan ja
niilld oli itelld tummat vaatteet, niin sehdn hdipy
siihen ja sitte vetivat sen lakanan maata pitkin ja
meni riihen taakse ja juoksi karkuun. Ja sielld oli
vaikka kuinka paljo ihmisid ja lehessdki oli haastat-

_ K I
austarintie teluja ja yks taksiki kerto, mitenka hdn on ndhny ja

e Kaustari, Kokkola vakuutti ettd han on oikein todella ndhny.”

- Kaustarintie, Vanha Ouluntie - Valtatie 8 (koilliseen)



Kuva 5. Kaukon sillan taistelun
muistomerkki (ylld) ja aselevon
muistolaatta Lohtajan pappilan
seinalla (alla).

Kuva 6 (alimpana). Kasakkajarvi.

38 Kaukon sillan taistelu ja Suomen sodan aselepo
Teema: kulttuuri
Sijainti: Kaukon silta (nyk. Vitsarin silta), valtatie
8, Kokkola; 63.85571, 23.22153 & Lohtajan pappila,
Alaviirteentie 105, 68230 Lohtaja; 64.03109,
23.51608

Paikkakertomus: Perhojoella Kaukon sillan tuntu-
massa kaytiin asema- ja tykistdsotaa kurjassa syk-
syisessd sadssa vuonna 1808. Ldhialueen asukkaat
pakenivat Kotkamaalle. Lopulta vihollisuudet lope-
tettiin ja aselepo solmittiin Lohtajan pappilassa
29.9.1808. Kaukon sillan taistelun muistoksi on pys-
tytetty kivi. Samoin aselevon kirjoittamisesta ker-
tova muistolaatta I6ytyy pappilan seindlta.

- Valtatie 8 (koilliseen)
¢ Korpilahti, Kokkola
- Valtatie 8, Friisintie, Pdivdaniementie,
Paivaniemenpolku

38 Roslin-pirtulaivan haaksirikko P3iviniemelld

Teema: merellisyys, kulttuuri

Sijainti: Paivaniemenpolku, Kokkola; 63.90872,
23.21219

Paikkakertomus: Saksassa valmistettu nopeakul-
kuinen, terasrunkoinen Roslin-laiva, joka oli varus-
tettuna perdti kolmella moottorilla, oli tulossa
Viron suunnasta ja oli matkalla kohti pohjoista
syksylld (1930-1932). Alus ajoi Poroluodonkarin
edustalla oleviin kuolemankiviin, jotka aiheuttivat
vuodon. Pumput pitivdt aluksen pinnalla, joten
se yritettiin siirtad myrskylta suojaisempaan paik-
kaan Pdivdniemen rantaan. Vain vdhdan matkaa
rannasta laiva ajoi uudestaan kivelle. Laivassa oli




noin 30 000 litraa laitonta pirtua. Alusta tyhjen-
nettiin lahiseutujen heindlatoihin ja muihin sove-
liaisiin piiloihin. Virolainen miehistd ja kapteeni
[3htivat vahin ddnin kohti eteldd maitse ja rauta-
teitse. Kerrotaan, ettda Kokkolan poliisiaseman
kaytavatkin olivat tdynnad Roslinista takavarikoi-
tuja pirtukanistereita.

Paikkakertomus: Pirskeristd luoteeseen sijait-
seva saari, jossa on pidetty kalastajajuhlia ja
jonne ihmiset ovat kokoontuneet esimerkiksi
viettdmaan juhannusta: ”Saarella on karu nimi
ko Paskalaaka. Se on aika pieni saari, mutta se
ei oo varsin niin kaukana merelld. Sielld munki
aikana juhannuksena juhulittiin, ja ko oli mootto-

riveneitd kalastajilla, ne kuskas juhulavakia. Sielld
oli sadoittain ihmisid ja hyva tuuri; ei kukaan huk-
kunu taalla, vaikka muistan sen, kuinka ne, jokka

- Péivaniemenpolku, Pdivaniementie, Friisintie, Valtatie 8

¢ Vitikka, Kokkola
sinne halus menng, ne oli rannassa, ko ne taytti
avoveneitd, kalastajaveneitd. Ei mitdan jarkid
siind, aina vain meni, ei ne mahtunu istumaan

- Valtatie 8 (koilliseen), Ruotsalontie (pohjoiseen)
3 Kasakkajarvi

Teema: kulttuuri siind veneessd, ko pikkasen matkaa, ko ndky ei

Sijainti: Ruotsalontie 750, Ruotsalo, Kalvia, mit4an muuta ko seisovia ihmisia. Jos joku tuuli,

Kokkola, Kasakkajdrvi tien Idnsipuolella ja
Hangasjarvi tien itapuolella; 63.87667, 23.28919

niin se ois kaatunu.”

- Pirskeri, Pirskerintie, Ruotsalontie (koilliseen)

Paikkakertomus: Kasakkajarvi sijaitsee Ruotsa- . ]
. s &8 Hirsipuunpelto ja Murhapaalu
lontien varrella Ruotsalon kyldltd eteldan pain.

Tarinan mukaan ruotsalolaiset miehet tappoivat Teema: kulttuuri

jarvelld kasakoita. Kertomuksen perusteella ei Sijainti: Ruotsalon kylan koillispuolella, Rytikarin

tunneta tarkkaa ajankohtaa. Luultavasti tarina kohdalla Ruotsalontieltd itaan poikkeava
retkeilypolku, Ruotsalo, Kalvid, Kokkola;
63.90972, 23.37077

Paikkakertomus: Hirsipuunpelto on vanha mes-

liittyy isovihan aikaisiin venadldisvainoihin.
- Ruotsalontie (pohjoiseen)

* Jatkojoki, Kalvig, Kokkola taus- ja kurinpitopaikka, jonka ldhelld sijaitsee

- Ruotsalontie Murhapaalu.  Hirsipuunpeltoon liittyy tarina
* Ruotsalo, Kilvis, Kokkola 1700-luvulla tapahtuneesta tapauksesta, jossa

L L ) nainen tuomittiin mestattavaksi oman lapsensa
- Ruotsalontie, Pirskerintie, Pirskeri

3B Paskalaaka

murhasta: ’Taa tapaus, etta han oli tappanu oman
lapsensa taa nainen ja siita hanet oli tuomittu. Ja
Teema: merellisyys, kulttuuri hén oli siini sitte saanu vahé voileipai tienvarressa
Sijainti: Paskalaaka (saari, tarvitaan

vesikulkuneuvo), Kalvid; 63.95261, 23.25756

syodakseen, ko piti odottaa ja se oli vdha jaany
kesken ja se oli pistany sen ikkunapdyélle, ‘otanpa



tuosta palatessani sen voileivan’, oli sanonu [...]
Mestauspaikalla taa pydveli, ko oli tullu juhulalli-
sesti komeilla valtion karryilld, ja kuski oli erikseen
ja oikein virkamiehen ndkdnen oli ollu ja sielld
mestauspaikalla han oli ndahny ens kerran taman
mestattavan, silld oli pitka tukka seljdlle, niin se oli
heti komentanu, ettd se tukka pitda leikata pois,
katos ko se oli tuommonen kaulan katkaseminen,
oletti, ettd jos se vahd héirihtee sitd toimitusta,
ettei se onnistu.”

Murhapaalu liittyy tapaukseen, jossa loh-
tajalainen markkinamatkalla ollut mies vuonna

Sijainti: Eldinpuistontie 2, 68300 Kalvid, Kokkola;
63.85703, 23.31489
http://www.elainpuisto.fifindex.htm

1899 tappoi matkaseuralaisensa: ”lhan Vanhan .

. . o - Peltokorventie
Rantatien vieressd seisoo kapea, korkeahko gra-
niittipaasi - Murhapaalu. Lohtajalainen lisakki ¢ Peltokorpi, Kdlvia, Kokkola
Lento Marinkaisista murhattiin Ouluntien varteen 38 Susikroopi
1899. Lenno? l‘sj.an"c.a (.)[l Kokfolna.sta tulle‘s.sa“an Teema: kulttuuri
ottanut kyytiin jatkan, joka rydsti ja tappoi isan- Sijainti Lahell3 Peltokorven koulua,
Peltokorventie 371, 68300 Kalvia; 63.84380,

23.36831 (koulu), 63.84458, 23.36986 (kroopi)

ndn. Vainajan omaiset pystyttivdt myéhemmin
murhapaikalle muistokiven jossa on kaiverrus:

”). Lento 1899”.”
Paikkakertomus: Kélvidn Peltokorvessa on nahta-

- Ruotsalontie (koilliseen) villd 1700-luvun sudenpyyntikuoppa. Pyyntikuo-

* Peitso, Kalvid, Kokkola pat olivat tuolloin lakisaateisia ja niitd I6ytyi joka

_ Ruotsalontie kylasta. Kalvian kuopassa olevat reunuskivet ovat

mahdollistaneet kuopan sdilymisen ndihin paiviin
e Ruotsalontien ja valtatie 8:n risteys Peitsossa, Kokkola saakka. Kerrotaan, etti koira asetettiin sydtt-
R oys . lavalle houkuttimeksi. Se alkoi haukkua suden
2.7 Kélvian erillislenkki T
pudottua kuoppaan, jolloin ldheisessa riihessa

¢ Ruotsalontien ja valtatie 8:n risteys Vitikassa, Kokkola vahtia pitaneet tiesivat tulla paikalle.

- Valtatie 8 (koilliseen), Peltokorventie - Peltokorventie (itéén)
* Toivosen Eldinpuisto ja Talonpojanmuseo e Suonperd, Kalvid, Kokkola

Teema: matkailuyritys - Peltokorventie

59



Potankangas, Kalvid, Kokkola
- Kélvidntie (757, itdan)
Kalvian kirkonkyld, Kokkola
* Kuusiston maatilamajoitus

Teema: matkailuyritys

Sijainti: Puukankaantie 435, 68300 Kalvig,
Kokkola; 63.89532, 23.51381
http://[www.kuusistontila.fi/

- Kélvidntie (757, kaakkoon)
Kykyri, Kalvia, Kokkola

- Kalviéntie (757)
Kleemola, Kalvid, Kokkola

- Kélvidntie (757)

Tikkanen, Kalvid, Kokkola

- Kalviéntie (757), Kallenniementie

3B Tervahauta

Teema: merellisyys, kulttuuri
Sijainti: Kallenniementie 10, 68300 Kokkola,

Tikkanen, Kalvia, Kokkola; 63.82878, 23.51864
Paikkakertomus: Kalvian Tikkasessa sijaitsee
hyvin sdilynyt tervahauta. Tieltd on Kkyltti
tervahaudalle. Tervaa on luultavasti kaytetty
jo 1300-luvulta alkaen purjealusten tiivistami-
seen ja kyllastamiseen. Pohjanmaalla tuotettiin
1600-luvulta alkaen valtaosa maan tervasta. My6-
hemmin 1800-luvulla kolmasosa maan tervasta
tuotettiin Kokkolan tervaporvareiden toimesta
Keski-Pohjanmaan alueella.

- Kallenniementie, Kalviantie (757, kaakkoon)

¢ Hilli, Kalvia, Kokkola

- Kalviantie (757), Vanha Ullavantie, Pietinkoskentie,
Passojantie

¢ Passoja, Kalvid, Kokkola

- Passojantie (koilliseen), Riipantie

* Riippa, Kélvid, Kokkola

- Riipantie (pohjoiseen), valtatie 28:n ylitys, Vuolteentie

36 Venildisten hauta

Teema: kulttuuri

Sijainti: Pikkutie koilliseen kohdasta Vuolteentie
313, Kalvid, Kokkola, pikkutien itdpuolella;
63.89345, 23.60835

Paikkakertomus: Metsdn keskelld Vuolteentien
varresta |0ytyy mielenkiintoinen ja erikoinen
muistomerkki. Punaisen puuaidan ympdroima
betoninen paasi on tdnne haudattujen sota-
vankien hautamuistomerkki. Syyskesastda 1941
tammikuulle 1942 Vuolteella oli haavoittuneiden
vendldisten sotilaiden vankileiri. Kokkolassa oli
sotavankisairaala josta toipilaat tuotiin Vuol-
teelle. Leirilld olleet sotavangit kaivoivat nykyisen
Marinkaisnevan kuivatusojaa. Olot vankileirilla
eivat olleet parhaat mahdolliset: vangit asuivat
pahviteltoissa ja ruoka oli riittamatonta. Monet
haavoittuneista vangeista menehtyivat; kaikkiaan
35 vankia haudattiin metsdan.

- Vuolteentie (luoteeseen)

¢ Vuolle, Kélvid, Kokkola

36 Vuolteen kirkkopolku

Teema: kulttuuri



Sijainti: lahtépaikka Vuolteen kylg, Vuolteentie,
Kalvia, Kokkola, 63.89653, 23.57879; paatepiste
Lohtajan kirkko, Lohtajan Kirkkotie 2, 68230
Lohtaja, Kokkola, 64.02166, 23.50078

Paikkakertomus: Kirkkopolku Kalvidn Vuolteen

kylélté Lohtajan kirkolle. Tarinan mukaan valtio- Kuva 8. Kasakkakivi.

pdivamies ja Lohtajan kirkon suntio Juho Vuolle
oikaisi polkua pitkin joka sunnuntai Lohtajan kir-

kolle. Polkua ei ole paikannettu.
P Kasakkakiven takaa kerrotaan perimatiedon

- Vuolteentie (luoteeseen), Koskenkyldntie mukaan Erkki Erkinpoika Anttilan ampuneen

o Koskenkyls, Lohtaja, Kokkola Karhin taloja rydstelleen kasakan kesalla 1808.

- Koskenkylantie Tarinan mukaan nelja kasakkaa tuli Anttilan
taloon Karhin kylaan rydstoretkelle ja talon isanta

o Koskenkylantien/Vanhan Ouluntie ja Valtatie 8:n risteys
i y B ! ] y ampui yhden rydstajista kasakkakiven takaa hylje-
Sysimetsdssa, Kokkola w . . o
pyssylla. Asian tiimoilta tunnetaan paikallisia,

kasakkakiveen liittyvida kummituskertomuksia.

38 Karhin kirkkopolku

2.8 Marinkainen, Karhi ja Lohtaja

e Ruotsalontien ja valtatie 8:n risteys Peitsossa, Kokkola

T : kulttuuri

- Valtatie 8 (koilliseen) eema: ku uun.
Sijainti: Polkua ei ole paikannettu, mutta
¢ Vanhan Ouluntie/Koskenkyldntien ja valtatie 8:n risteys Kirkkokallioille piiisee Karhintie 736:n kohdalta

Sysimetsdssa, Kokkola eteldan suuntautuvaa pikkutieta pitkin.
Kirkkokalliot: 63.96909, 23.43440; Lohtajan
kirkko, Lohtajan Kirkkotie 2, 68230 Lohtaja,

Kokkola, 64.02166, 23.50078

- Valtatie 8, Vanha Rantatie

e Marinkainen, Lohtaja, Kokkola
- Vanha Rantatie, Karhintie

Paikkakertomus: Kirkkopolku kulkee Karhin
I8 Kasakkakivi

kyldltd Lohtajan kirkolle, Kirkkokallioiden ja

Teema: kulttuuri

Sijainti: Vanha Rantatie 435-437, 68210
Marinkainen, Karhi, Lohtaja, Kokkola; 63.96994,
23.42502

Paikkakertomus: Kertomus perustuu esikunta-
kapteeni Olof Melleniuksen muistiinpanoihin.

Jarvenpdan talojen kautta. Muutaman kilo-
metrin pituisen polun nimeen on liitetty useita
teorioita, joista yhden mukaan polku olisi saa-
nut nimensad siitd, ettd ihmiset ovat kavelleet
polkua pitkin kirkolle. Polku saattaa liittyd
vanhaan Kkarttaan merkittyyn Kirkkokallioon.
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Kuva 9 (vas.). Kirkkokalliot.
Kuva 10. Lohtajan mestauspaikka.

Taman kartan todenperdisyys on jddnyt arvoi-
tukseksi, ja taten myds polun nimen alkupera.
Kirkkokalliot ovat toimineet viime kesind myds
luontohartauspaikkana.

- Karhintie (pohjoiseen)
¢ Karhi, Lohtaja, Kokkola
- Karhintie

¢ Lohtajan kirkonkyl, Lohtaja, Kokkola

36 Lohtajan mestauspaikka, piiskauspaikka ja
hautausmaakavely

Teema: kulttuuri

Sijainti: Lohtajan hautausmaa: Karhintie 143,
Lohtaja, Kokkola, 64.01437, 23.48667;
mestauspaikka, 64.01437, 23.49167;

Lohtajan kirkko: Lohtajan Kirkkotie 2, 68230
Lohtaja, Kokkola, 64.02166, 23.50078
Paikkakertomus: Lahelld hautausmaata on peri-
matiedon mukaan mestauskivi. Kerrotaan, etta
kiven paalla on mestattu kuolemaantuomittuja.
Viimeksi paikkaa lienee kaytetty vuonna 1796,
kun piialta katkaistiin kaula lapsenmurhan takia.
Lohtajan kirkon edessa on piiskauspaikka, jossa
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rikollisia rangaistiin pieksemalld. Lohtajan kirkolta

on saatavissa postilaatikosta opasteksti hautaus-
maakavelya varten.

- Alaviirteentie, Ohtakarintie

¢ Ohtakari, Lohtaja, Kokkola
46 Ohtakarin hiekkarannat, kalastajayhteisé ja

Kalastaja-oopperan tarinakavely

Teema: merellisyys, kulttuuri, luonto

Sijainti: Ohtakari, Lohtaja, Kokkola; 64.08956,
23.40587

Paikkakertomus: Ohtakari on vanha kalastajayh-
teisd. Saareen padsee nykyisin pengertietd pitkin
maitse. Saaressa on kalastajamuseo, jatulintarha
sekd leirikeskus. Sielld on toiminut myds luotsi-
asema yli sadan vuoden ajan. Lohtajan kirkkomu-
siikkijuhliin liittyen Ohtakarilla on toisinaan jdrjes-
tetty ohjattuja tarinakavelyitd. Késikirjoittajana
on ollut Mikko Himanka.

36 Karajsluoto

Teema: merellisyys, kulttuuri
Sijainti: Karajaluoto (saari, tarvitaan vesikulku-
neuvo), Lohtaja, Kokkola; 64.08217, 23.51921



Kuva 11. Tytén ja kasakan tapot Kinaren taloissa. Vasemmalla tytdntappokivi ja oikealla valokuva talon omistajan
ilmakuvasta, jossa tarinassa mainitut kaksi aittaa ovat vield paikoillaan taulun oikean yldkulman osoittamassa paikassa.

Paikkakertomus: Kargjdluodolle on haaksirik- Teema: matkailuyritys

koutunut laiva 1740-luvulla. Ei ole varmaa tietoa, Sijainti: Pohjoinen satamatie 55, 68100 Himanka,
miksi veronkantoalus haaksirikkoutui kyseiselle Kalajoki; 64.06924, 23.65085

paikalle. Laivaan oli lastattu yli 3 000 taalaria sen http://lwww.kotinet.com/uunilanmaatila/index.html
aikaista rahaa. Paikalla on sukellettu valtion meri- - Valtatie 8 (pohjoiseen), Kannustie, Kinarentie

museon toimesta 1980-luvulla. Kardjaluodosta 98 Tytdn ja kasakan tapot Kinaren taloissa

|6ytyvat myds niin kutsutut kdrajakivet, kardja-
K . . Teema: kulttuuri
angas ja rahakallio.
Sijainti: Kinarentie 43, Hillild, Himanka, Kalajoki;
64.03602, 23.71980
¢ Alaviirteentien ja valtatie 8:nristeys, Lohtaja, Kokkola Paikkakertomus: Suomen sodan aikana, syksylla

1808 kasakka tappoi nuoren tytén Kinaren talojen

- Ohtakarintie, Alaviirteentie (koilliseen)

2.9 Himanka laheisyydessa sijaitsevan ison kiven luona. Tytén

o Alaviirteentien ja valtatie 8:n risteys, Lohtaja, Kokkola sukulaismies kosti tapon kevaalla 1809: kasakat

Valtatie 8 (koilliseen) tulivat jokivartta Himangan suunnasta Kinareelle.
- Valtatie 8 (koilliseen

Kun yksi kasakka tuli kahden vierekkain sijainneen
* Himangan keskusta, Kalajoki aitan vdlistd talon pihalle, talon isdnta kalautti
* Sautinkarin matkailukeskus vendldisen karahkalla kuoliaaksi. Kasakka haudat-

o tiin aluksi talon kivijalan juureen. My&hemmin,
Teema: matkailuyritys

Sijainti: Sautinkarintie 40, 68100 Himanka,
Kalajoki; 64.06889, 23.63147
http://www.sautinkari.net/

kun vanha suntio innostui kaivamaan luurangon
esille, kasakan jaanteet [8ysivat lopullisen lepo-
paikkansa talon vieressa kulkevan Kinarehenojan
térmadstd. Kasakan tappopaikka ja hauta sijaitse-
* Uunilan maatila vat yksityisella pihamaalla. Tarinassa esiintyvista
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aitoista toinen on siirretty naapurin pihalle ja
toinen Kokkolan Halkokarille saakka, Halkokarin

ABC:n [dheisyyteen.

200 metrin padssa sijaitsevalle muistomerkille (ei
polkua). Koordinaatit: 64.02879, 23.83025

Paikkakertomus: Puusaaressa oli Sodankylasta
evakkoja sodan aikana (1944-1945). Syksylla
1944 kuusivuotias evakkopoika lahti sisarustensa
kanssa marjastamaan kotitalonsa Idhimetsiin.
Kun sisarukset olivat saaneet sankonsa tayteen,
evakkopoika jdi vield yksin tdyttdamdan omaa
astiaansa. Evakkopoika eksyi, eikd hantd etsin-
néistda huolimatta I6ydetty. Vasta vuonna 1953
janismetsalld olleet miehet 16ysivdat hanen jaan-
noksensd vajaan kahden kilometrin padssa hdanen

- Kinarentie, Kannustie (kaakkoon) kotitalostaan. Pojan luuranko nojasi kived vasten.

S s Joku tunnisti hdnen marja-astiansa. Himangan
¢ Hillild, Himanka, Kalajoki U tunni l g
seurakunta pystytti 2000-luvun puolivalissa evak-

- Kannustie, Puusaarentie, Janisjarventie, Jarventaus . . . e am e e
kopojan kuolinpaikalle muistoristin ja jarjesti pai-

¢ Puusaari, Himanka, Kalajoki kalla muistoseurat.

36 Eksynyt evakkopoika - Jarventaus, Janisjarventie, Puusaarentie (lanteen),

Teema: kulttuuri Kannustie (luoteeseen)

Sijainti: Jdnesnevankangas, Puusaari, Himanka, * Himangan keskusta, Kalajoki

Kalajoki. Puusaareen Kannustien suunnasta - Valtatie 8 (pohjoiseen), Parkaantie

saavuttaessa kddnnytdan vasemmalle . .
3 Kuninkaankivi

Janisjdrventielle. Risteyksessa on mustalla
pohjalla oleva kyltti, jossa on joskus lukenut
Janisjarvi (teksti kulunut melkein pois, vain

a:n pisteet nakyvat). Janisjarventietd ajetaan
n. 2,5 km, jonka jdlkeen tulee Y-risteys, josta
kaannytaan oikealle Jarventaus-nimiselle tielle
(ei kylttid). Tata tietd ajetaan 1 km ja kdannytaan
taas oikealle, murskeen kuljetusta varten
rakennetulle pikkutielle. Pikkutietd kuljetaan
n. 500 m, jolloin saavutaan ”Evakkopojan
kuolinpaikka” -kyltille, joka osoittaa suunnan
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Teema: kulttuuri

Sijainti: Valtatie 8, eteldstd tultaessa Pontidnjoen
ylittavdn pienen sillan jalkeen kddnnytdan heti
vasemmalle Parkaantielle, kuljetaan 100 metria
suoraan ja kddannytaan oikealle, jossa viitta
kivelle; 64.11523, 23.67288

Paikkakertomus: Kivi on saanut nimensa siitd, etta
Ruotsin kuningas Adolf Fredrik kulki hevoskar-
ryilld vuonna 1752 Himangan halki paikalle, jossa
hdn s6i tunnetun leipdnsa. Kuninkaankivessd



lukee kuninkaan nimi ja saattaa olla maininta Peu-
kalo-Liisasta. Nimittdin Peukalo-Liisa teki kunin-
kaalle leivdn ja levitti peukalolla voita leivalle.

- Valtatie 8 (pohjoiseen)

¢ Rautila, Himanka, Kalajoki S .
Kuva 13. Kuninkaankivi.

- Valtatie 8

* Himankakyld, Himanka, Kalajoki

2.10 Kalajoki s Siipo, Kalajoki
* Himankakyl4, Himanka, Kalajoki - Valtatie 8
- Valtatie 8 (pohjoiseen) * Kalajoen hiekkasarkat, Kalajoki

« Roukala, Kalajoki - Valtatie 8, Tuomipakkaintie, Keskuskarintie

- Valtatie 8 o Keskuskari, Kalajoki
* Juusolanméki Aamiaismajoitus &6 Maakalla
Teema: matkailuyritys Teema: merellisyys, kulttuuri, luonto
Sijainti: Kokkolantie 1358/Valtatie 8, 85180 Rahia, Sijainti: Maakalla (saari, risteilyjé Keskuskarilta,
Kalajoki; 64.18555, 23.74383 Keskuskarintie, Kalajoki); 64.31814, 23.51560
http://www.kotinet.com/juusolanmaki/index.html Paikkakertomus: Vanha kalastajayhdyskunta,
- Valtatie 8 jonka hylkeenpyytdjdt ovat Idytdneet ja jota

Rahia. Kalaioki silakanpyytdjat ovat kdyttaneet 1600-luvulta
 Rahja, Kalajoki
% ] alkaen tukikohtanaan. Saarella on puinen kalas-

- Valtatie 8 tajakirkko, pieni pappila ja vanha kalastajakyla.
* Siironen, Kalajoki Itsehallintoalueen muodostava Maakalla tarjoaa
_ Valtatie 8 mahdollisuuden unohtaa ajan, palata historiaan ja

miettid eldmdn ankaruutta meren ymparéimalla

*
femEmare Oy karilla. Myds karin luonto poikkeaa rannikosta.

Teema: matkailuyritys
Sijainti: Myllyniementie 26, 85180 Rahja, Kalajoki;

Silakanpyytajat kerdantyivat karille 2 kk:n pyynti-
ajaksi. Kalastajia saapui Kokkolan ja Hailuodon
64.21032, 23.76699 viliselts rannikolta. Kalastajayhteisé on ollut tiivis.
http://www.fememare.fi/ Hylkeenpyynti- ja kalastuskulttuuriin seki karin

- Valtatie 8 ihmisiin liittyy useita tarinoita ja ihmiskohtaloita.
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38 Ulkokalla muinaishautoihin ja vanhaan jdrvimaisemaan.

Teema: merellisyys, kulttuuri, luonto Luontopolun 1dht6- ja paluupaikka ovat valta-

Sijainti: Ulkokalla (saari, risteilyja Keskuskarilta, tie &:n tuntumassa ldhelld Tapion Tupaa. Reitin

Keskuskarintie, Kalajoki); 64.33434, 23.44797 kokonaispituus on 20 kilometrid, valilta voi poi-

Paikkakertomus: Ulkokalla on ulompi ja pienempi keta 10 tai 6 kilometrin reiteille.

Kallankareista, ja se on noussut meresti myéhem- - Valtatie 8 (koilliseen)

min kuin isompi Maakalla. Ensimmaiset silakan- * Salmun maatilamatkailu

pyytajat asettuivat karille 1776. Majakka rakennet-
tiin 1871 ja saari sai majakanvartijoista perheineen
ympdrivuotisia asukkaita. Hylkeenpyytdjat ovat
jokakevaisia karin kavij6itd edelleenkin. Tekniikka
korvasi majakanvartijat ja he jattivat saaren 1974.
Entinen majakanvartijoiden talo tarjoaa nyt mat-
kailijoille mahdollisuuden eldytya karin eldmaan
ja luontoon. Haastateltavien mukaan hylkeen- ja
silakanpyyntiin, kalastukseen, majakanvartijoiden
ja merenkulun eldamdan voidaan yhdistdad monia
mielenkiintoisia tarinoita. Karun ja kauniin ulko-
luodon erikoisuutena on myds mahdollisuus
nahda hylkeita.

Teema: matkailuyritys

Sijainti: Etelankylantie 566, 85100 Kalajoki;
64.22210, 24.00653
http:/[personal.inet.fi/koti/markku.salmu/

Matkailumaatila Huhtalan talot

Teema: matkailuyritys

Sijainti: Kamusentie 242, 85140 Tynka, Kalajoki;
64.17987, 24.05644
http://www.huhtalantalot.fi/

- Valtatie 8 (koilliseen), Kalajoentie, Merenojantie,
Pohjankylantie

¢ Kalajoen keskusta, Kalajoki

~ Keskuskarintie, Matkailutie * Kalajoki Matkailu ja Keskusvaraamo

* Tapion Tupa Teema: matkailuyritys

Teema: matkailuyritys
Sijainti: Matkailutie 3, 85100 Kalajoki; 64.24083,
23.84401

Sijainti: Pohjankylantie 1, 85100 Kalajoki;
64.26042, 23.95157
http://[www.kalajokikeskusvaraamo.fi/

http://www.tapiontupa.com/ - Pohjankyléntie, Merenojantie, Kalajoentie,

38 Siiponjoen luontopolku Valtatie 8:n ylitys, Markkinatie, Plassintie

Teema: luonto, kulttuuri 3B Plassi
Sijainti: Lahtopaikka: Matkailutie 3, Hiekkasarkat,
Kalajoki; 64.24083, 23.84401

Teema: merellisyys, kulttuuri
Sijainti: Plassintie, Kalajoki, Kalajoen keskustan
Paikkakertomus: Luontopolulla voi tutustua valittémassa ldheisyydessa, valtatie 8

Siiponjoen hiekkakanjoneihin, Kourinkallion lansipuolella; 64.26763, 23.92939



Paikkakertomus: Kalajoen vanhassa kaupungissa,
Plassilla, on mahdollisuus tutustua Kalajoen
vanhaan keskukseen markkinatoreineen, joki-
rantoineen ja puutaloidylleineen. Alueella ovat
myd&s Santaholman sahanomistajan jugendhuvila
Havula ja pieni kalastusmuseo.

- Plassintie, Markkinatie, Valtatie 8 (pohjoiseen)
* Peltolan Lomatila

Teema: matkailuyritys
Sijainti: Tammelantie 234, 85120 Kalajoki;
64.27865, 24.20875
http://www.peltolanlomatila.com/

- Valtatie 8

¢ Vasankari, Kalajoki

3. JOHTOPAATOKSET

Keski-Pohjanmaan alue soveltuu hyvin uudenlaisen matkai-
lutiekonseptin soveltamisen kohteeksi. Nykyaikaiseen, kii-
reiseen eldmanmuotoon Keski-Pohjanmaa tarjoaa hiljenty-
misen paikkoja, joissa ihmiset voivat paitsi matkata tilassa
myds syventya pohtimaan suhdettaan ympardivaan yhteis-
kuntaan ja luontoon seka niiden menneisyyteen, nykyisyy-
teen ja tulevaisuuteen. Hiljaisten kertomusten sivupoluilta
ihmiset voivat 16ytdd elamdnhallintansa tueksi voimaannut-
tavia kokemuksia.

Kulttuurin ja luonnon lisdksi erityisend, luontoa ja kult-
tuuria yhdistavana teemana Keski-Pohjanmaan rannikko-
alueella korostuu merellisyys. Merellisyyden alateemoina
voidaan mainita esimerkiksi laivanrakennukseen, tervan val-
mistukseen, hylkeen pyyntiin ja kalastukseen liittyvat perin-
teet. My0s laivojen haaksirikot, salakuljetus ja varhainen

huvila-asutus ovat synnyttaneet rikasta tarinaperinnetta.
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Nakyma Eurajoen Irjanteen kirkon kellotapulilta kylan raitille. Kuva: Tarja Laine.




Tarinoita teiden varsilta




1. KENTTATYON VAIHEITA

utkimusosahanke Tarinoita teiden varsilta liit-
tyy Pohjanlahden rantatie -hankkeeseen, jonka
tavoitteena on muuan muassa parantaa Poh-
janlahden maaseudun elinvoimaisuutta ja asukkaiden
elinmahdollisuuksia, saada Pohjanlahden maaseutu-
maisemalle rannikkoseudulle lisdd matkailijoita seka
parantaa seudun imagoa elinvoimaisena asuin- ja mat-
kailualueena. Vanhat tiet ovat kiitollisia kulttuurimat-
kailun kehittdmisen ldhtdkohtia, koska kulttuurikoh-
teet keskittyvat luontevasti niiden varsille’. Tarinoita
teiden varsilta lahestyy matkailutieta Eurajoen Irjan-
teen asukkaiden ja tien kayttdjien nakdkulmasta. Tien
historia ja nykyisyys ovat osa asukkaiden historiaa ja
eldmaa, ja ymparistén muutokset ovat leimanneet hei-
ddn kokemuksiaan tien varrella. Naitd kokemuksia seka
kertomuksia kartoitettiin muistitietoa keraamalla.
Kenttatyon kohderyhmana oli Eurajoen Irjanteen,
Mullilan ja Huhdan kyldn asukkaat ja tavoitteena oli
tuottaa Pohjanlahden rantatiehen liittyvaa tarina-
perinnettd. Vanha rantatie kiemurtelee Eurajoen kes-
kustasta Irjanteen kyldn ldpi ja jatkuu sieltda pohjoi-
seen Huhdantietd pitkin kohti Nakkilan Leistilaa. Tie
seurailee Eurajoen rantamia. Tdlld tieosuudella ei ole
asutusta juuri lainkaan, vaan maisema koostuu [dhinna
tien pohjoispuolella loivasti kohoavista peltoaukeista.
Saharinkosken l3helld tien eteldpuolella on Ruikan
mylly, jonka jalkeen tie kaantyy loivasti pohjoiseen.?
Haastateltavaksi kaivattiin ihmisid, jotka asuvat tai
ovat asuneet taman tien varrella.
Tutkimusosahankkeen yhteyshenkiléna toimi kult-
tuurisihteeri Pirjo Jaakkola, joka ilmoitti haastateltavien

ja minun valiseksi yhteyshenkiloksi Eurajoen kirjastoau-
tokuljettaja Leena Faltun. Sovimme, etta Falttu ottaa
ensin yhteyden kylan asukkaisiin ja kertoo hankkeen
taustasta. Minun oli siten helpompi kylan ulkopuoli-
sena henkil6na soittaa kylan asukkaille ja sopia haas-
tatteluajoista. Haastatteluun halukkaita [6ytyi lopulta
yhteensd 20. Haastateltavista osa asuu Huhdantien var-
rella, osa Mullilan kyldssd ja osa Irjanteen keskustassa.
Haastateltavista viisi asuu nykydan Eurajoen keskus-
tassa, mutta he ovat aiemmin asuneet pitkdan Irjan-
teella ja Mullilassa. Haastateltavien entiset kotitalot
ovat yha edelleen pystyssa entisessa kotikyldssa, mutta
niitd asuttavat uudet asukkaat.

Tavoitteenani oli alun perin saada haastateltavia
juuri nimenomaan rantatien varrelta ja erityisesti Huh-
dan kyl3sta. Innokkaita tarinan kertojia [6ytyi kuiten-
kin niin Irjanteen keskustan tuntumasta kuin Mullilas-
takin, joten kenttatyén kohdealue laajeni alun perin
suunnitellusta. Kylat sijaitsevat niin Idhelld toisiaan,
ettd minulle, kylan ulkopuoliselle henkilélle, kylien
rajojen hahmottaminen saattoi valilla tuntua vaikealta.
Irjanteen ja Mullilan kylien erottaminen oli erityisen
hankalaa, silld ne sijaitsevat hyvin lahekkdin toisiaan.
Irjanteen kyla sijaitsee kuuden kilometrin paassa Eura-
joen keskustasta ja sielld on noin 150 asukasta. Mulli-
lan kyldssa asukkaita on noin 8o0. Mullilan kyla sijait-
see Irjanteen kylan vieressd; risteyksestd katsottuna
oikealle kaakkoon pdin. Huhdan kyldssa on noin 100
asukasta ja se sijaitsee hieman erilladn, noin kolmen
kilometrin padssa Irjanteen keskustasta koilliseen.
Nditd kahta kyldg, Irjannetta ja Huhtaa, erottaa pitka
peltoaukea, joten rajojen tunnistaminen oli huomatta-
vasti paljon helpompaa. Kaikille kylien haastateltaville



oli yhteistd se, ettd he tuntevat tai tietdvdt toisensa,
kdyttdvat samoja teitd kulkemiseen, ovat kdyttaneet
samoja jo kauan sitten kylista havinneita palveluita, ja
he kaikki ovat osana pienta ja ainakin ulkopuolisen sil-
min hyvin tiivistd yhteisoa.

Kéytin haastattelujen metodina teemahaastatte-
lua. Teemahaastattelulla tarkoitetaan 16yhasti struktu-
roitua haastattelua, jossa ennalta madritellyt teemat
kdydadan lapi vapaan keskustelun muodossa. Haasta-
teltava saa ilmaista ajatuksensa omin sanoin, mika
mahdollistaa yksil6llisten mielikuvien ja tulkintojen
tutkimisen. Teemahaastattelussa pyritdaan siis huo-
mioimaan haastateltavien tulkinnat ja merkityksen-
anto. Teemahaastattelut vaativat kuitenkin huolellista
etukdteissuunnittelua ja aihepiiriin tutustumista, silla
kasiteltavat aihepiirit valikoituvat erilaisin perustein.
Kysymysten harkitsemisen lisdksi myds haastatelta-
vien valitsemiseen kiinnitetddn huomiota: tutkimuk-
seen osallistuvia ei pidd valita satunnaisesti. Teema-
haastattelu ei pakota haastateltavien ajatuslogiikkaa
tutkijan maarittdmdan uomaan eikd havita puheen
yksil6llisid merkityksia ja yhteyksid. Teemahaastattelut
sopivatkin kulttuurien tutkimuksen aineistonkeruu-
menetelmdksi ja kaikki puheessa esiin tulevat ajattelu-
mallit ovat relevanttia tutkimusmateriaalia.3

Laadin haastateltavia varten haastattelurungon
eli teemalistan? niin, ettd etenimme kysymyksesta
toiseen johdonmukaisesti. Kysymykset saattoivat
herdttda uusia kysymyksid ja aiheesta ronsyiltiin vdlilla
melko reippaasti tdysin ennalta maarittelemattomaan
aihealueeseen. Ndin haastatteluista syntyi mukavia
juttutuokioita, jotka melkein aina tuntuivat loppu-

van kesken. Kdyttdessani haastateltavien lausuntoja

tekstissdni, olen ilmoittanut heiddn ikansa ja sukupuo-
lensa sulkeissa sitaattien jdlkeen. Olen kayttanyt hei-
ddn haastattelujaan juuri siind muodossa, kuin ne on
minulle kerrottu eli kertomuksissa ja litteraatioissa kuu-
luu alueen omaperdinen ja ainutlaatuinen murre seka
kertojan oma aani.

Olen kertonut haastateltaville haastattelujen
alussa sen, ettd tieteellisen tutkimuksen velvolli-
suutena on tuottaa luotettavaa ja hyvin perusteltua
tietoa loukkaamatta kuitenkaan tutkittavien ihmis-
ten yksityisyyden suojaa. Yksilon oikeudet korostu-
vat ja esimerkiksi arkaluontoiset asiat on madritelty
henkil6tietolaissa.> HenkilGtietolain (22.4 1999/523;11)
tarkoituksena on toteuttaa yksityiseldman suojaa ja
muita yksityisyyden suojaa turvaavia perusoikeuksia
henkilotietoja kasiteltdessd sekd edistdd hyvan tie-
tojenkésittelytavan kehittdmistd ja noudattamista.b
Haastateltavat tayttivat haastattelujen alussa kaytto-
lupalomakkeen, joka toimii todisteena siitd, ettd haas-
tattelija on pyytdnyt haastateltavalta luvan danitteen
kayttoon’. Kaikki haastattelut on taltioitu cd:lle ja
tama aineisto seka kenttdpdytakirjat on luovutettu
Pohjanlahden rantatie -hankkeelle. Aineisto on arkis-
toitu Turun yliopiston Kulttuurituotannon ja maise-
mantutkimuksen koulutusohjelman kokoelmahuonee-
seen Porin yliopistokeskuksessa.

Haastateltavien ikdjakauma on varsin laaja. Haas-
tateltavat ovat syntyneet vuosina 1917-1969. Yksi
haastateltavista on syntynyt 1910-luvulla, kahdeksan
1920-luvulla, viisi 1930-luvulla, yksi 1940-luvulla, kaksi
1950-luvulla ja kolme 1960-luvulla. Seitsemdn haas-
tateltavaa asuu Huhdantien varrella, yhdeksdn asuu
tai on asunut Mullilassa ja neljd asuu tai on asunut



Irjanteen keskustassa. Haastateltavista yksitoista on
naisia ja yhdeksan miehid. Haastateltavista 13 on synty-
nyt samassa kyldssd, jossa nyt asuu. Viisi on muuttanut
kyldaan avioliiton my6ta ja yksi pariskunta muutti tyon
perdssa Irjanteelle Paneliasta. Avioliiton kautta on kyliin
tultu Kokemaeltd, Harjavallasta, Luvialta ja Paneliasta.®

Haastattelut on tehty 2.5.2011-10.5.2011 valisend
aikana. Ennen haastatteluja pyrin tutustumaan aluee-
seen, sen historiaan ja kulttuuriin kdaymalla kylissa,
lukemalla kirjallisuutta ja tekemadlld alustavia haas-
tatteluja Idhipiirin parissa. Eurajoki on tullut minulle
tutuksi vuosien varrella, silld olemme olleet kesdasuk-
kaina Eurajoen Kuivalahdella vuodesta 1981 Idhtien.
Toukokuun 1. pdivdand 2011 tein tutustumismatkan
Irjanteelle, jossa kartoitin aluetta ja tutkin rakennuk-
sia sekd kylan yleisndkymdd. Heindkuun 27. pdiva
kavin tutustumassa Vuojoen kartanoon sekd Vdlimaan
perinnetorppaan. Perinnetorpalla jdrjestetda@an 1900-
luvun alun perinnetaitoihin liittyvid ndytoksia, esimer-
kiksi lampaan keritsemistd, ruuan valmistamista ja
peltotoita?. Elokuun 4. péivand, kuten kesétorstaisin
aina aikavalilla 4.7.-7.8.2011, Irjanteen museoalueella
oli jalleen avoimet ovet alueen museoihin. Koulu-
museossa oli mahdollisuus osallistua kiertokouluaikai-
seen koulunkayntiin.

Kavin tutustumassa eri museoihin ja osallistuin
myds koulumuseossa esitettdavaan kiertokouluun.
Satakunnan vanhimmassa, vuonna 1731 rakennetussa
puukirkossa, oli opas vastaamassa kysymyksiin ja ker-
tomassa Irjanteen historiasta. Kyldan tutustuminen
haastattelujen jalkeen antoi alueelle erilaiset kasvot -
olinhan aikaisemmin kevaalld kuullut monenlaista tari-

naa alueeseen liittyen.

2. TARINOITA TEIDEN VARSILTA

Kulkija vasyy,
polku kestaa.
Matkaajat vaihtuvat.

Tie pysyy.'©

Sain Irjanteen kirkolta mukaan postikortin, jonka etu-
puolta koristaa oheinen evankelista Erkki Lemisen
teksti. Irjanteen kirkolle johtaa teitd kolmesta suun-
nasta. Kirkon osoite on Huhdantie ja se on Huhdantien
varrella. Kirkolle padsee myds Mullilan kautta ja valta-
tie 8:lta Kdmpdntietd pitkin. Kirkko sijaitsee melkein
keskelld kylaa ja se on ollut talla paikalla jo 280 vuotta.
Kylan asukkaille kirkko ja kirkonseutu ovat osa arkipdi-
vaa, ”silld ne ovat olleet siind aina”. Kirkkoon ja sita
ympardivaan alueeseen liittyy monenlaisia muistoja
ja ajatuksia.

Kirkon alue kerda kyldn asukkaita yhteen muun
muassa yhteisilla siivoustalkoilla kevdisin. Kirkon-
seudusta halutaan pitda huolta, silla se on osa kyldn
perinnemaisemaa. Kirkossa on juhlistettu joulua ja vie-

tetty haita monen sukupolven ajan.

Ei sitd oikein ossaa ajatella, ettd mikdan perinne-
maisema on lahella. Se (kirkko) on vaan siind aina
ollut. (mies, 1931)

Irjanteen kirkko on liian tuttu silmiss3, ei sitd

osannu kattoo erilaisesti. (nainen, 1936)

Irjanteen kirkos on &iti vihitty ja minut ja tytarkin
vield. Se on kai liian tuttu - et ei sita osaa sillai aja-
tella erikoisena. (nainen, 1949)

Sota-aikana tuli oltuu ussei kirkos, ko isd oli sem-
mone epdviralline kirkkovdartti. Kirkossa ol kovi



kylma talvisi ja siel pirettii vaan joulukirkko. Ja sit
aina enne haitd maa autoi issaa kirko siivoomises
ja harja varrel verettii suurimmat hamahaki verkot
pois. (mies, 1927)

Kirkon eres oli ennen perunamaa ja se ol aika ruo-
kottomas kunnos. Siel oli oikein ryjdstetty kun-
nolla. Nyt majelld pidetddn aina kevdsin siivoustal-
koita. (mies, 1927)

Kirkonkellojen avulla on kylaldisille ilmoitettu niin
iloista kuin suruista. Kuolemantapauksesta tiedotta-

minen ja pyhan alkaminen toimitettiin ja toimitetaan

osin vielakin kelloja soittamalla. Kirkonseutu on kieh-

tonut myds kylan nuorukaisia diseen aikaan.

Kuva 1. Eurajoen Irjanteen kirkonmaki vuonna 2011. Kuva: Tarja Laine.

Enne sita kirkonkelloo verettii sillai, et koko torni
heilu! Ja kerra siel kirkontornis kavei joku vdha
soittaas kelloi yolla ja se oli vahd semmonen skan-
daalijuttu. Emmaa muista niitte nimei, siit on aikaa.
(mies 1922)

Vielakin ne soittaa kelloja lauantaisin kello kuus -
ilmottaa, ettd pyhd on alkanu. Se tulee vieldkin
kesaaikana. (mies, 1969)

Joskus poikina kiivettiin kirkon torniin ja komau-
tetiin kirkon kelloon, arvaas kumisiko se siella
sisalld! Kyl me sit vaha juostiin karkuu! Ja sit joskus
poikina saatii padhan, et mennda keskiydl kier-
taa kirkko 12 kertaa ympéri. Ei me montaa kertaa




keritty, ko rupes portti narisee ja sit mentiin ja
lujaa! (mies, 1969)

Ennen ne soitti noita kirkonkelloja lujempaa ja aina
tiesi, et kumpi on kuollu, nainen vai mies. Sit se
soitti eri adnel ikaluvut ja sit tiesi, et minka ikasest
oli kyse. (mies, 1924)
Kirkko kuuluu oleellisesti kylan kuvaan. Yhtd oleellisesti
kuuluivat kaupat aikoinaan kyldn raitille. Tand paivana
Irjanteella, Huhdalla tai Mullilassa ei ole yhtd ainutta-
kaan kauppaa. Kaupat ovat jo vuosia sitten sulkeneet
ovensa ja osa kyldldisistd muistelee haikeana sita aikaa,
jolloin kauppojen edessa ja sisalla kavi kuhina.
Ei sielld ole ilkivaltaa juurikaan tehty. Mopoporukka
taitaa nykydan olla Paasikiven, pappilankulman eli
Jarvenpaantien nurkilla norkoilemassa, kun ei ker-
ran kauppojakaan enda ole. (mies, 1950)

Joskus tosa kaupan nurkal joku mopopoika kokoon-
nui, mut ei nyt enda ndy - muuta ko ohi pérayttavat.
Ajavat kirkoll ko siel on sit enemman. (mies, 1931)

Mukulat vaan lens pitki kirko mdkkee. Ne pelas

kaikkee ja oli yhres. Nykyaa ne on tammésii jo nuo-

rena, ko maa olen ny! (mies, 1924)
Kauppareissuille Iahdettiin, vaikkei kauppaan varsinai-
sesti asiaa olisi ollutkaan. Kylien asukkaille oli tarkeaa
kaupankdyntiin liittyva sosiaalinen kanssakdyminen,
sillda kaupassa tai matkalla kauppaan térmdsi aina
johonkin kylaldiseen, jonka kanssa sai vaihtaa muu-
taman sanan. Kauppoja toisaalta kaivataan, mutta
toisaalta ymparilld oleva yhteiskunta on muuttunut
niin paljon, ettd ajatus kylakaupasta tuntuu Idhinna
utopistiselta. Mutta kauppoihin ja kaupankayntiin liit-
tyvia muistoja kyldldisilta 16ytyi yllin kyllin:

Taalld todellakin oli kolme kauppaa eli Suomen
kauppa, Suojan kauppa ja Osuuskauppa. Ja sitten
oli vield Kylanpadn leipaliike ensin Vankan talossa ja
sitten Osuuspankin uudessa rakennuksessa ja nyt
silld on oma uusi rakennus, jossa on leipomo, mutta
ei myymalaa. (nainen, 1951)

Kun muutin tdnne vuonna 1971, niin ldhes joka
talossa oli pari lehmaa, possuja, kanoja ja hevosia.
Ja ryytimaalla kaikki viljelivat jotain ja silti kaupat
kannattivat! Nykydan vaikka ei endd olla oma-
varaisia, niin siltikdan kylakaupat eivdt kannata.
(nainen, 1951)

Ei se nyt niin kauhiasti haittaa vaikkei kauppaa ole,
niinkin kauan kun mad vield autolla ajan, niin tom-
monen kuus kilometrii oo mittaan. Sita ldhtee ihan
ajankulukseenki kdymaa kirkolla. (mies, 1931)

Kyl tdal oli nin palj palveluita, ko vertaa nykyaikaan!
(nainen, 1961)

Keskusta kasvaa ja Irjanne kuihtuu. Ei sita iha joka
hiivapaketi takia kyldlle [dhretd. Kyl se vaa on aika
vaikeeta sopeutua, et kaupoi ei enda o. Asioista ei
tierd endd yhtdan mitaa — kaupal kuuli aina kaikki.

(mies, 1927)

Joka pdiva kdvein kaupas, sillo ko ne oli, menin
sinne pauhaamaan miesten kans. Siel sai iskettyy
tarinaa. Kaik on ny menny ja kaikk tdytyy hankkii
kirkolt. Mut mul on apulainen ja se ldhtee auliisti.
(nainen, 1925)

Poikasena muistan, ko kaikki vanhat dammat oli
kaupass hopottdds asioita. Ja sillo ko puuttu jaa-
kaapit huusholleista, ni kaupaski piti kdyda usein.
(mies, 1922)



Sillo juteltiin asiakkaitten kans pdivan tapahtumii,
ei nykyad sillai, oli myyjd joka annoi ne tavarat.
Sit se véhd muuttu, ku tuli meilleki se valintamyy-
mal3, et se ei endd ollu semmost kotoista. Pari tuo-
lia oli kans ja mummot sit aina lepds vdhad enneku
jatko matkaa. Se oli semmost lepposaa jutustelua.
(nainen, 1936)
Vield 1960- ja 1970-luvuilla saattoi poliittinen kanta
vaikuttaa kaupan valintaan. Sitd oikein ihmeteltiin,
ettd kui porvari tuli tydldisten kauppaan?! Arkinen
eldmad pyori kauppojen ympadrilla ja lapset sekd nuo-
ret kuuluivat osana tdhan arkeen. Menneita aikoja on
mukava muistella:

Lapsilla oli hoitopaikka kaupan tontilla, mut ei ne
siel pysyny. Lapset siis pyorivat kintuissa, eikd se
mitenkddn kaupan toimintaa haitannut. Kyldldiset
aina joku ruokki ja Hillevi teki voimaleipid. Voima-
leipd on siis sellainen, ettd on lauantaimakkarasiivu
ja sen paalld Balkanin-makkarasiivu ja sitten vield
tuoretta kurkkua; leipaa siind ei siis ollut ollenkaan.
Ei semmosta makkaraa endd saakkaan. Ja alaker-
rassa oli vessa ja poikaa kavi pisuttamassa kuka nyt
myyijista ehtis. (nainen, 1936)

Sulla onkin tasaraha, johon poika vastasi: dit on
kiukkune, jos saa kaikk otat! (nainen, 1929, myyjana
aikoinaan yhdessa Irjanteen kaupassa)

Kaupan kulmilla norkoiltiin nuorena. Siin ol iso
postilaatikko ja sen p&alla istuttii. Ja sit ol puhelin-
kioski. (nainen, 1961)

Myymadlan tontil oli myds kioski, mikd oli auki
kaupan jalkeen yhdeksdan asti. Nuoret kokoon-
tuivat siind. Ne istuskeli siin ja s6ivd makkaraa.
(nainen, 1936)

Téha o totuttu, ei kukkaan menis ennaa tammosii
kauppoin, kyl taytyy issoo markettii mennd. Juu
ja taal oli ihan umpisokea mies myymaldnhoita-
jana, se tunsi rahat ja ei kukkaa pystyny huiputtaa,
ei. Se tuns kdvelemisens askeleist sen kuka tuli.
(nainen, 1930)
Kavelten ne (Mullilan kylan naiset) kauppaan meni
ja kanto kassit, jumalisten konnen meinaan itekdan
jaksa kantaa. Ei tds montaa suoraa kohtaa oo tds
tiessa. (mies, 1969)
Huhdalla oli myés kolme kauppaa, kaik iha sadan
metrin sisalld. Nykyaa ne rakennukse o asuntoina.
Posteljooni-Maija toi postin pyoral tai potkukelkal.
Maija oli semmone tietotoimisto, joka kertoi kaikki
kylan tapahtumat, syntymat ja kuolemat. Maija o
kuollu jo ldhes 40 vuotta sitte. (nainen, 1930)
Ja joskus kaupan aukioloaikojen ulkopuolellakin oli
kauppaan asiaa:
Kuka ny haki mitdkin, ruokaa tai kananrehua ja
sit joku halus tulla yksin kauppaan vaikka joulun
edelld. Tuli vaik seittemdn aikaan ja oli myohdan,
halus valikoida rauhassa ja jutella. Ei sillo voinu san-
noo et ei kdy. (nainen, 1936)
Teiden varsilta 18ytyi aikoinaan paljon erilaisia palve-
luita, joista nykyaan ei valttamattd ndy jalkedkaan.
Ulkopuolinen kulkijakin saattaa silti tunnistaa raken-
nukset, joissa ennen on ollut kauppa, mutta jotka
nyt ovat muussa kdytdssa - yksityisasuntona, kissa-
hoitolana tai kokonaan tyhijilladn. Tien varrella toimi
kauppojen lisaksi kahviloita, kioskeja, pankkeja, auto-
korjaamo, huoltoasema, teurastamo, mylly, saha ja
meijeri, joka sittemmin toimi vahan aikaa my&s uima-
hallina. Ennen sotia Irjanteella oli myds oma kehrdamé,



suutari ja kraatari. Toimiva kyld palveluineen heratti
monia mukavia ja humoristisia muistoja asukkaiden
keskuudessa:

Meijerissd toimi alueen ainut uimahalli meijerin
jddhuoneessa 1970-luvun alussa, edes Raumalla
ei ollut silloin vield uimahallia. Kaytiin naapurin
kanssa sielld ja oltiin vakiasiakkaita, ei sielld paljon
muita ollutkaan. (nainen, 1951)

Tand paivandkin puhutaan Vankan ja Kohnan
taloista, vaikka ndiden sukujen asukkaita ei ole
aikoihin asunut niissd. Talo siis elda silld nimella.
Kilometrin pddssa kylalle pdin on entinen huolto-
asema vasemmalla, siind toimi ennen myds teu-
rastamo. Nyt se on asuinrakennuksena ja teuras-
tamo varastona - siind sijainnut kahvila tunnettiin
nimelld Mulliklubi, koska teurastamo oli vieressa.

(mies, 1950)

Lahdenranna punases rakennukses ol ensimmai-
nen pankki ainakin vield vuonna 1949, ja kassakaap-
pina oli matkalaukku kaapi al! Osuuspankki oli ensin
siin kaupan yhteyres, siin tehtiin semmonen pien
huon. (mies, 1924)
Kyldldiset, etenkin miehet kokoontuivat aikoinaan
kylan kahviloissa ja baareissa. Janoa ei aina sammu-
tettu pelkastaan limsalla tai kahvilla; toisinaan muka-
van juttuseuran lisdksi maisteltiin pilsneria.
Vanhan Uran myymdlds oli baari, sielld kdytiin kah-
villa. Miehia sielld istui vélilld iha parikymmentaki ja
joskus vaha kanniporukoitaki. Ite polttivat (viinan).
(mies, 1931)
Ristildd vastapaat oli kahvila ja gramofoni saatto
soir yhteentoist asti illal, ku paikka meni kiinne.
Miehia tuli pois sielta tien tayrelt iloisis tunnelmis.

Seuraavana aamuna silti mentii valttamaa (kynta-
maan). (mies, 1927)

Uran yhteydessa oli kaljapubi sillo, ko met ollaan
tultu (1949) ja sitte toine tuli siihe Vankalle ja sita
pilsnerid ne sielld joi. (nainen, 1929)

Uran kahvila oli Suojan kaupas, kaikki istu lakki
paassa ja kaljaa ryyppads ja aika pulina kavei, ko siel
ain pruukas ol. Pilsnerii se oli ja pullo oli taal lahkeis.
Se teki vdha semmose jannitykse sdvdyksen. Ei siel
naisia ollu eikd naisetka sillo polttanu. Sillo nuore
miehend tdyry ol tupakkiasku tasku vaikkei polt-
tanu. (mies, 1933)

Sitten oli pari kioskia, Suomen kioski ja Lauhtun
kioski. Uran kahvila oli hyvin merkittavd paikka,
ja se loppui jo 60-luvulla. Eurajoki on ollut viimei-
sid, joka salli keskioluen tulon kauppoihin. Kyldssa
on toiminut hyvin vahva raittiusyhdistys lIrja. Ja
sitten on kristillinen kansanopisto, mika lienee
myds osaltaan vaikuttanut asiaan. Antolaisuus-liike
on toiminut Irjanteella, silloin kun Antola eli ja oli
vield rehtorina. Ndkyvaa se kuitenkin on aina ollut.

(mies, 1950)

Ruikan mylly toimi myds tdrkednd tapaamispaik-
kana. Siel tehtii kans pdrei. Ja siel oli kauhee tupa-
kisavu. Siel saatto menna vuorokaus hyvi, ko jonot
sitd vuoroonsa, se kavi joskus kolmeeki tuurii ja
hevoskarryi tuli koko alueelt. (mies, 1933)

Kievaria piti Nieminen-niminen henkil6. Sil ol ain
verho takana kuppi, joho hdn lorautti ain pirtua,
se jai mun mieleen, ko md olin tommone naskali.
Ei mar, kyl sitd pirtua Virost tuotii, Luvian Pirskeriin
sitd tuli kanistereis mereltd. Kievaris kaytii kierto-
koulua kans sillo joskus. (mies, 1922)



Emmaa muista ko yhre kerra kdyneeni kahvilassa
tossa Irjanteella. (nainen, 1927)

Ei niitd tappeluita taalld mitddn suuremmin koskaan
ollu. Mut ihan joka ilta sielld kaytiin kylla kahvilassa
juttelees kavereitten kanssa. Joillain oli pullo tas-
kussa. Sitd pilsnerid sielld juotiin. Sulinin Veikko piti
kahvilaa tossa Kylanpdan leipomon ldhelld. Mutta
ei mun aikana ole ollut kauaa huoltoasemaa, taisin
ollakymmenen, ku se loppui. (mies, 1924)

Meijeria muisteli yksi haastateltavista seuraavasti:

Meijerin nurkissa aina vaha kannut kolisi siin lastaus-
sillalla. Parhaal kerral mullaki oli 54 kannua rattailla,
ko vein maitoo. Sillo oli ne punnituskirjat ja ne piti
ain jarjestyksessd kaataa, et tiesi kenen maidot oli.
Pluttanaa otettiin sit aina ite. Mut se loppu siin
60-luvulla se meijeri. Kuivalahreltki tuli lyhkdsempi
matka tuora maitoo, ko tast. Tast piti mennd nii
monneen suuntaan ja kiertad. (mies, 1924)

Taksi kuuluu myds olennaisena osana kylan palvelui-
hin. Kutsutaksi edustaa nykypdivaa. Kunta on jarjes-
tanyt autottomille vanhuksille mahdollisuuden paasta
kirkonkylaan ostoksille. Taksilla viedddn myos pikku-
koululaisia kouluun pitkien matkojen pdahan. Ja joskus
taksin apua tarvittiin siihen, kun [ahdettiin hakemaan
”miesta vakevampaa”.
Taksit (3 kpl) toimivat aktiivisesti ainakin silloin,
kun ldhdettiin pulloa hakemaan. Poikamies-taksi
Valto kerasi pyssyja (n.200) ja lahjoitti ne museoon.
(mies, 1950)
Kutsutaksi hakee kottoo ja vie kauppaan ja tuo
kotiin parin tunnin pdastd. Ei sitd helposti silti
Idhde jotain pikkuasiaa hakemaan kaupasta kirkon-
kylalta, kalliiksi se tulee. (mies, 1969)

Kerran yks isdntda sano, et ajetaas Kivikyldn
kautta Hautaan. Haudan kyla on Kivikyldn jalkeen.
(mies, 1969)
Pienessa kyldyhteisdssa taksipalveluihin saattaa kuu-
lua myds toisenlaista huolehtimista:
Eilen kdvin yhden mukulan herdttdds, ko ei ollu
valmiina vield. Kavin herdttaas, aamupala jai kylla
hanelta syomatta. (mies, 1969)
Mitd olisi kyla ilman koulua? Ennen Irjanteen ldheisyy-
dessa toimi kolmekin koulua - Harjun koulu, nykyisen
Maatalousmuseon pihalla sijainnut koulu ja Huhdan
koulu. Harjun koulu on lakkautettu ja sen on nyt
yksityisomistuksessa. Maatalousmuseon alueella on
nykyisin pdivakoti. Huhdan koulun ala-aste toimii yha
aktiivisesti, mutta yldasteelle ja lukioon mennddn
kirkonkylalle. Asukkaat kertovat erilaisia koulumuis-
toja eri vuosikymmenilta seuraavasti:
Alakouluun menin vaan tien yli. Herdtettiin 10 vaille
yhdeksan ja sitte vaa yhdeksaksi kouluun. Saman-
ikdisii mukulii oli kauhiast. Opettaja Kari-mamma
(Martta) oli opettajana hyvin tiukka! Auta armias
jos s6it vaikka Sisu-pastilleja tunnilla. Patalapunkin
pisti purkamaan - tatd et ole itse tehnyt, kun tama
on niin siististi tehty - tee ite! Siel oltiin ku hiiret pis-
salla, ku Martta tuli! (nainen, 1961)
Usein ko kello soi, ni mda nukuin viel séngys. Kiire
tuli! (mies, 1927)
Sota-aikaan oltiin jatkokoulussa ehtoisin ja tdy-
ryi klasit peittdd ehtoisin ja tdmmdstd kamalaa.
(nainen, 1925)
Hevosella vanhemmat kuskasivat Saharin sillan
kautta kiertokouluun. Sama opettaja kulki kylasta
kylaan. (nainen, 1922)



Sanottii jottai et desanttei oli purotettu, kaks ker-
rallas oli ain partios ja sit [ammiteltii ain Harjun kou-
lul valil. Joku lotista keitti jottai lammint. Poimul oli
palo, se oli semmonen suulin tapanen varasto. Sitd
vartioo sit pirettii. (nainen, 1922)

Mustan taulun taa laitettii happeemaa koulussa, ko
oli ollu vaha liian riehakas tunnilla. (mies, 1922)

Se oli tavallaan esikoulua se kiertokoulu. Itte vietiin
maitpullo ja voileivat mukan. (mies, 1917)

Lasten ja nuorten aika kului yhdessa ollen ja leikkien.
Kylien asukkaat tunsivat toisensa, mutta oman kyldn
porukka tunsi erityistd yhteenkuuluvaisuuden tun-
netta. Kylien vdlisid tappeluitakin on kdyty ”silloin
ennen”, mutta koskaan ei kuitenkaan ollut kyse mis-

taan vakavimmista yhteenotoista.

Mopoidssa tuli porukkaa vahan kauempaakin,
poliisikin pysdytti mut joskus 10-11-vuotiaana ja
sano, ettd koitas ny lykdtd mopos kotiin. Joskus
oli parikymmentdkin mopoa porrddamadssa kylalla
ja ikkunoista saatettiin huutaa, ettd menkaas nyt
pojat pois! Likat olivat omis porukoissaan, ei ne sil-
lai missaa kulkenu, oli kai kavereittensa kanssa tai
kotona. (mies, 1969)

Kosken rannal leikittii mukuloina eikd kenelldkdan
kdyny mieles, et paikka on aika vaarallinen. Metsa-
mansikoi oli kauheesti ja sielld oli iso kuusi, jonka
alla pidettiin majaa lapsena. Vakavammat seurus-
telusuhteet 16yty tansseista kauempaa, mutta
viatonta seurustelua saattoi toki olla kylan poikain
kanssa. (nainen, 1961)

Keskenddn tuolla joessa mukuloina oltiin eika van-
hemmat perrad kattonu. Tosa sillan alla sukelleltiin

kaikki polkupyérdn runkoja. lilimatoja vaan sit
nypittiin pois. (mies, 1969)

Joskus oli 52 vaatemyttyd joen rannalla, kun
uimassa oltiin. Eikd ikdnd ollu vanhempia vaaria
pitamds! (mies, 1922)

Pyhdkoulus kaytii sillo pienend, mut ei me sit
nuorena missda Irjanteel oltu. Kotihippoi pidettii
kotona. Letkajenkkaa meni ja keittion lattial oli
kauheet jaljet, koitettiin luutat lattiaa, mut ei se
auttanut. (nainen, 1949)

Kylien rajalla asuminen saattoi tuoda erdanlaisia pai-

neita sen asukkaalle:

Maa ko olen siit rajalt Mullan ja Irjanteen, ni mun
tartei ol kaikkein kans sovinnos. Et iha ko Harjun
koulult ne ko kaars Kaukomden suuntaa ja ne ko
kaars Irjanteen suuntaa, ni jo niil saatoi ol kismaa.
Meki mentii siel pitkin harjuu, ko siel oli semmost
pikkust mannikké6, ni karkkuu. (mies, 1917)

Turajarvelt 13hti kymmenkunta poikaa iha varta-
vaste tappelee. (mies, 1917)

Huhdan pojil oli lakki pddssa sillai lippa taakse-
pain ja se oli merkkind siit, et he oli ommaa poruk-
kaansa. Muut ei lakkii sillai erikoisesti pistany. Ja
sit ko kahvilat tuli tohe, ni sit tuli niitd tappeluita ja
hankaluuksia siind sotien jalkeen. (mies, 1922)

Enne siel oli semmosii isoi sakei, mut sit se tuli sem-
motteks tyhjaks se Irjanne. (nainen, 1922)

Ruikan myllyllda oli sellane allas ja sielld kaytiin
uimassa. Ja sit ku oltiin uimas, niin kuultiin mopon
danid ja Huhdan poikia oli tulos, sit vaan akkii pois!
Sillai sit tietysti ko kdyttii likoitten kans. Joki erotti
sillo enne vanhaa, mut ei enndd. Me karattii tuol



kaikiss santakuopis kakaroina. Kaukomdentie oli
soratie, eika siin paljo ollu liikennettd. Ain olttii
jonku tykonad ja kaupast kdytii hakees karkkia. Sit
oli myymaldauto, mikd pysds iha taha. Irjanteen
porukka oli enemman siin kaupoil. Sit pyorailtii pal-
jon, Lavilan kioskil kdytiin usein. Sit kdytiin Kauko-
madel, siel oli kaverei. Ne kavi Syddanmaalla koulua.
(nainen, 1961)

Huhtalaiset oli ihan omaa sakkiinsa, ei niita tunte-
nut lainkaan. Joki vaan jotenkin erottaa, aikuisena
vasta sitten tuli tuttuja, mutta ei kouluaikana.
(nainen, 1961)

Katavanmdessd, puskain juurell miehet kavei
pelaamassa korttia. Monet ndistd kortinpelaajista
oli tukinuittajia, jotka tulivat kesaksi joelle t&ihin.
[ltaisin vapaa-aikanaan he sitten pelasivat korttia
sielld ja mukana oli myds kyldn miehid. Naapur-
kylistdki tuli, rahapelia pelattiin, s6koa. Vaha saatto
aanta tulla, jos oli pulloa otettu — keskelld kylaa
oltiin, ihan vaan kedolla pelattiin, ei se niin tarkka
ollu. Poliisi saatto tulla vélist, rahapeli oli kiellettya,
rahat sit vaan piiloon. (mies, 1933)

Ei siihe aikaan Huhran porukka uskaltant Irjanteel
men ko isos sakis. Sit otettii nyrkit heti. Ja jos sielt
joku tanne eksy ni huonostin kavi. (mies, 1933)

Ni siel misa ny on santkuop, ni siel sit pirettii ja pojat
toi kuorman rukkipahnoi sin sit ja sit ol se, et tuonoini
padsidispdivan kon mentii kattoon, ni siel saatoi olla
l[ammint tuhkaa siin pahnakasas, ko Huhra pojat tuli
ja polttiva Mullan poikain pahnat. Ja se ties sit sen, et
seuraavan yon meni huhtalaiste pahnat. (mies, 1917)

Erds haastateltavista muisteli marjastus- ja sienestys-

reissua, jolloin hevonenkin paasi karkuun:

Royskdn tieltd lahrettii puolukkaan, siel oli niit
paljo. Kerra hevonenki karkas ja naapri otti sen kii
ja toi sinne mettal. Me pistettin huonost kii, ohjak-
sist vaan puun ympdri, ei sillai kuulu pistaa. Sienet
oli vaa marolakei, ei satakuntalaine sienist mittaa
ymmadrrd. (nainen, 1925)

Kirjastoauto toimii nykydan kauppojen, kahviloiden ja

muiden yhteisten paikkojen tapaamispaikkana:
Kirjastoauto on nykyaan tapaamispaikkana, sielld
ihmiset juttelee keskenaan. (nainen, 1961)

Aina eivat kotikyldn kulmat tarjonneet tarpeeksi viih-
dykettd ja silloin Iahdettiin [3hitienoon tanssilavoille tai
suuleille pistamaan jalalla koreasti. Matka taittui teita
pitkin — kuinkas ollakaan - useimmiten polkupy®rilla.
Valilla matkat saattoivat olla kymmenien kilometrien
pituisia. Hevoskyydeilld kuljettiin my&s silloin tallin.
Jo puretulle Kisan lavalle, joka sijaitsi Irjanteella Kdm-
pantien varrella, tultiin pitkienkin matkojen pddsta
Kuivalahdelta, Luvialta, Nakkilasta ja Kiukaisista. Irjan-
teen, Huhdan ja Mullilan kylien nuoriso Idhti myds
valilld kotikyldltddan kauemmaksi tanssimaan ja viet-
tamaan vapaa-aikaa yhdessa muiden kylien nuorison
kanssa. Pitkat vdlimatkat eivat tuottaneet minkaan-
laista paanvaivaa - silld mentiin, milld keinolla matka
mukavimmin eteni porukalla kohti madranpaata.
Kisan lava perustettiin joskus 50-luvulla ja aika
porukka meita tuli polkupyérilld soratietd lavalle
tanssimaan. Oli sield mettdssa paljon polkupydrii!
valliin mentiin Luvian kauttakin takasin, jottain
friiusteluja sielldkin oli. Viljo Liljan orkesteri oli
oikein suosittu silloin. Kdmpalta kaannyttiinkin sit-
ten Luvialle pdin kotimatkal. Laitakarin kautta tul-
tiin takas - tie oli sellane vanha karrypolku, menee



samaa reittid aikalailla kuin nykyaan, jottai mutkii o
suoristettu. Laitakarin lavalla ei tullu kdytyy, sielld
kavi enemmaki pariskuntii. ”Imatran Inkeri” kuului
jo hautausmaan kulmalta. Tappeluita ei ollu. Irjan-
teella oli kaksi poliisia ja vahaki ku horjahti, niin heti
poistettiin ja jos mannikdssa pullo heilui, niin siit
tuli sakko heti. Poliisi otti oikein kauluksista kiinni
sillai ettd jalat nousi. Enda se ei onnistuskaan sem-
monen. (mies, 1931)

Kaukomaden ja Eurajoen tydvdentalot ja Lapin Sala-
makallio olivat ne suosituimmat paikat. Salamakal-
liolla oli kuule tunnelmaa! Panelian tyévdentalolla
kaytiin myds. Salamakalliolle oli kuljetus Kuivalah-
delta ja sieltd se tuli sitten Irjanteen kautta hake-
maan porukkaa. (nainen, 1961)

Suulitansseja pidettiin aikoinaan kesdisin mm. Pera-
kyldssd, ja koska kioskeja ei ollut, niin erdan kylaldisen
kotona nostettiin ampari kaivolle ja janoiset tanssi-
jat saivat kdyda siind juomassa vettd. ”Ne kavei siin
juomas, kunnei ollu mittaa limsoi!” (nainen, 1930)

Kerran kavein Kisan lavall ja seisoin siin ovel ja
rupes niin komia polkka soimaan. Siin oli yks naine
ja kysy, et kuka tulis hdnen kansas polkkaamaan.
Mad sanoin, et tulen jos kelppaa. Ja sillo me lahret-
tii ja meni komiasti! Toiset sanoi, et millai ten manit,
kon ei nakyny kon kaks konttii ja kummallali yks
kontti kdvi vaan maas. (nainen, 1925)

Oi joi, maki olen Lapis kdyny ja Kiukkaisis tansseis
pyoral. Ja sit muistan ko lahettii Eurast Kiukkaisii,
ko siel oli paalit, ni pimidil py6ril ajettiin siel, sitd
mad olen ihmetelly jalkkeepdi. (nainen, 1922)

Tansseis me kaytiin seurojentalol talvella ja kesalla
Salamakalliolla. Linja-auto meni Irjanteelt ja sit

Kakkosella Harjavallas ja Makilan suulis kans. Sit oli
Hilasen suuli ja Koskenmden suuli. (nainen, 1949)

Tansseissa kaytiin tyévdentalolla kirkol ja Kuiva-
lahrel ja polkpy6ral mentiin aina. Aina sovittiin sit
mihin mentiin porukal ja joskus mentiin kuorma-
auton lavallaki Paneliaan. Veikko Tuomen orkesteri
oli hyva. (mies, 1922)

Siel ja taal oltiin nuorempana. Seurojentalo kirkol
oli semmone paikka mis kokoonnui. Pidettiin sellai-
sia ohjelmallisia iltamia, tunti tanssia oli vaan lopus.
Enne sotia jdrjestettii suulitanssei, Makildn suulil
oltiin. Pyoril mentiin Nakkilan Karhulaan (seura-
talo), Panelian paviljonkiin ja Kiukaisten seurojen-
talol. Ei se 25 kilometrii Karhulaan mikkda matka
pyoral ollu, valil oli aika kuoppastaki tiel. Sit kaytii
Eenokil ja enne sitd siin hiekkarannal. Areenal, siin
oli hyva ldhdevesi. Siel oltiin y&ta oikke siel Areenal,
semmosii 4-hengen huonei. Sillo klopeina me otet-
tiin sielt huone. Siin rannal oli myllynkivi ja siin luki,
et ”Ukkopekka istui tdssd, silmad valppaana ula-
palla”. Enempdd maa en sit muistakkaa, millai se
lopputeksti meni. Jokaine toi tullessas viinaa, joku
kylas aina keitti. Taal seurojentalon pihalki oli pitka
halkorivi siin metanpuoleisel syrjdl, juu ja siel pinos
oli sit pulloi. (mies, 1917)

Sota-aikan oli kaikki huvit kielletty. Ja kyl poikain
tartti huvitel, Royskan suulil oltti. Semmoset tarkkai-
lumiehet pitiva vaarin, ettei tanssei piretty. Mut kyl ne
ties. Joku soitti suuharpul ja haitari ol. (mies, 1917)

Kisan lavalla kdytiin, ko se o tosa lahella. Sielld oli
ain se korttisakki kans pelaas ulkona. (mies, 1924)

Jymy oli Irjanteen oma yhtye ja se soitti usein Kisan
lavalla. (mies, 1950)



Eikd matkoja kilometreissa laskettu: Ei Eura-

joen ja Kiukkaisten rajalt tdnne pali matkaa oo.

(mies, 1924)
Joskus vdlimatkat olivat sen verran pitkid, ettd matka
tehtiin linja-autolla. Irjanteen kautta pddsi joskus
suoraan aina Helsinkiin asti. Linja-auton kuljettajat
tulivat kylaldisille tutuiksi ja heille annettiin joskus
asioita hoidettavaksi, vaikka ei itse linja-auton kyytiin
astuttaisikaan.

Topi ajo linja-autoo Hinnerjoelt ja se oli kans sem-
monen kauhee ystavalline mids. Kuulemma mui-
jakki vei joskus lankaa malliks, et ko han Porrii
meni, ni tois tdmmost lankaa. Ja Topi passas ja
toi! Koko tdma Hinnerjoen Porin valil ni naisvaki
pysaytt auton ja sano et tuas mull sitd ja tdta takasi
tullessas. Palkaks han sai kiitoksia. Se oli niin kova
kiittdmaan, et ain ko autostaki lahti ni, kiitos, kii-
toksia vaan paljon, kiitos sano Topi ain mont ker-
taa. (nainen, 1930)

Joskus kon meni Raumal linja-autol, niin vallii kir-
konkylan ylamdess kasketti ammat lykkdamaa, ko
ei jaksan moottor vettdd, se oli sil puukaasul kon
ne meni. "Arvoos on noussu Suomen puu, ben-
siinin hajukin jo unhottuu!” Sillai me laulettii! Jos
ny tulis semmonen aika, niin nuoret pyorryissii.
(nainen, 1925)
Joskus Irjanteelt pdds suoraan linja-autolla Hel-
sinkiin ja matka kesti pdivan, koska se kiers kaik!
(nainen, 1929)
Juhlapyhien aikaan, eritoten pddsidisend, kylalla jar-
jestettiin yhteisia tapaamisia juhlan merkeissa. Jos-
kus kyla oli niin eldvd ja valoisa, ettd kylan asukkaat

ldhtivat ihan vain ihastelemaan kaupan ja tien varren

valoja. Nyt kun kauppoja ei enda ole, on kyla hiljenty-
nyt ja pimentynyt eikd entisaikojen tapahtumia ole
kuin vain ihmisten muistoissa. Yhteiset tapahtumat
kerasivat aikoinaan kylaldisia yhteen ja niitd on mukava
muistella jalkikateen.

Ne on kaikki nyt niin rumia ne kaupan nurkat.
Ennen ihmiset kavelivat tielld katsomassa joulun
aikaan kauppojen ikkunoiden koristeluja ja jouluva-
loja, oli semmost niinku elavaa. (nainen, 1936)

Katavamael oli helavalkeet ja siin oli sit semmone
paikka, et siel tapeltii. Nuoret miehet ja ko pullo-
henki oli joukos kans, ni kyl sen tids, millai kavei.
Sillo kyla pojat kokos kaikkee kdytdst poistettuu
puutavaraa ja sit kon kaupat myiva tervaa semmo-
sis tynnyreis siihe aikaa, ja sit ko ne tyhjeni, ni nuore
miehe ostiva ne. Ni semmone 200 litran puutynnyri
ja terva sisdl, ni se ol komiat valut siel. Niirjannelais-
ten helavalu oli siin ja huhralaise polttivat Toivelis,
mut pienemmadl mital kuiteski. (mies, 1917)

Kiirastorstaiehtoona mentii Saarenmaan keinul, ko
siel ol semmonen vanha perinne ja nuoriso kokoon-
nui siel, meit oli ihan satamdarin. (nainen, 1949)

Eldimet ovat aina myds aina kuuluneet tavalla tai toi-
sella kyldkuvaan. Ennen niiden olemassaolo oli paljon
ndkyvampad kuin nykypdivana. Kissoja ja koiria oli
ldhes joka talossa. Koirat kulkivat vapaina ja kissa piti
olla jo pelkdstdadn sen vuoksi, etta se piti nurkat puh-
taina hiirista.

Ei kissat eres tullu sisdl, niil annettii navettakeittios

maitoo. Ne pyyrystivd ite ruokansa. (nainen, 1949)

Kissoja oli vaha joka huushollis ja ei tullu mieleen-
kaan, et kissoja sisdl pirettds. Ja kyldkoiria oli paljo



ja ne men kauppaa ja joka paikkaa, kon ovi oli auki.
(nainen, 1961)

Tupa- ja navettakissa ol iha eri juttu. (mies, 1917)

Kerran yo6lla herattiin ja sanoin, etta ajattel - lehma
huutaa meen pihal. Ja mennddn kattomaa, nii monta
lehmdd meen pihall! Olivat laitumelt pddsseet.
Oravii ja ruskoi oli kans aina pihal. (nainen, 1929)

Koirat kulki iha laumoittain vapaana sillo ennen
tielld. (nainen, 1936)

Koirien louskuttamisesta ei riitoja tullut, mutta jos-
kus naapurin lehmat pddsi kaurapellolle ja se vdhdn
hiersi. Ennen sottaa jo vietiin lehmat mettddn ja
sit kdytiin kattoos ons ne tullu alas. Ja jos oli, ni sit
ajettiin takas. Ja kauhiast pelattiin, et jos joskus tuli
auto, ko sitd ne lehmdt pelkds. Ei niit silti juur kos-
kaan tullu. Ja joskus kavei sillai et jonku lehmaa ei
lainkaa tullu ja sit mentiin sin ja siel oli oikke hyva
polku. Kyl kaikki ain 18yryi. Ne meni sienten perds
niin kauhian kauas. lhan yhreksaa asti ehtoost eika
viel olttu tultu. Juu, sienid ne soéi. Juu, se oli ainane
homma ain hakkee ehtoost. Kyl se varmaan kauas
kuului, ku niit huhuil siel mettds. Kyl ain omas tun-
nisti ja ainaki lehma tunnisti omistajas. (nainen, 1937)

Kylissd on asunut myds henkil&itd, jotka olivat aikansa
persoonia ja nama henkil6t ja heidan tekonsa ovat vie-
lakin kylaldisten mielissa. Kaikki tdllaisia niin sanottuja
kyldpersoonia ei valttamattd ole edes henkildkoh-
taisesti tavattu. Edesmenneiden tarinat elavat silti
yhd muistelukerronnassa ja ndiden tarinoiden kautta
kuulijoille saattaa muodostua hyvinkin selvd mielikuva
niista henkil6ista, joita ei endd ole. Sukupolvet vaihtu-
vat, mutta tarinat eldvat.

Toplan Miina oli yks kyldpersoona. Vahan oli kiero
ja oikein ei tykatty, kun oli niin kova kreetuumaan.
Kerranki oli trenki tosa ja Miina tuli vastaan, ku
trenki ajo nauriita siin sontrattail. Miina sano koh-
dalla, ettd oi, voi: heit ny kdyhda nauriil ja trenkii
vdhd harmitti ja otti oikein ison nauriin ja heitti
sil Miinaa suoraa pddhan ja Miina kaatus ja huusi,
et emmdd suo nii hulluks luullu, et s3a heitat!
(nainen, 1930)

Toinen hauska oli Arvosen Hannes Santalasta. Oli
kova kuunteleen radioo ja kerds kasveja. Oli luon-
nonparantaja. Mut paranteli vaan ittees. Diakonis-
sat kdvei siel siivos ja jonku tayry ain jallittaa Hannes
pihal, et sais siivottuu sisal. Siel ei parantunt mittaa
havittaa. Sil oli vanhat maitopurkit pinos. Apteekkii
ko se meni, ni kaik myyjat oikke pelkas, ko se kest ain
kaks tuntii. Ko se seiso tiskin takan ja mietei. Kaupal
meni ain hiuka vail viis ja oli sit pari tuntii, vaik kaup
oli jo menny kii. Han hunteeras ja ajattel, et mitd han
tarveis. (nainen 1937 ja nainen 1930)

Joskus Hannes oli leikannu yhden pojan hiukset ja
se oli ku kuspott koko pda. Poika tuli kottii ja sano
et mihi ha ny tdn kans mennee! (nainen, 1930)

Ja Jemina aina laulo, niin paljo laulo kansanlauluja,
ku se meni hevosel pitki tietd. Han oli erinomaine lau-
laja ja kova puhumaan. Kuka on tdmd ihana Suomen
nainen? -oli presidenttikin ihmetellyt Kultarannas,
kun Huhdan pienviljelysyhdistys vieraili joskus sielld
ja Jemina oli pitanyt sielld puheen. (nainen, 1937)

Kohnaan oli tullu emdnta Triibun talosta, Karoliina
nimeltdan ja oli oikke vahva tati. Iséntd oli ollut
kyldl juopottelemassa ja emdnta oli hakenut mie-
hen kottiin ja kantanu hénet sylissdan. Isanta oli



ottanut portin pielistd kiinni ja emanta oli vaan
riuhtassu niin, ettd isdnndn kadet olivat ihan verilla.
Kovin noloa se ol, ku kylan muut isdnnat nakiva sen.
(mies, 1927)

Kneekus oli kyldapersoona, oli kova ryyppdamaan

kans. Oli kaikkien tunnettu ja erikoinen ihminen, ei
paha milldan tavalla. (nainen, 1936)

Kylalla pitdd olla myds omat kummituksensa ja kauhu-
tarinansa. Kylan pienempia asukkaita saatettiin yrittaa
”ojentaa” myds pienen pelottelun avulla - tosin loppu-

tulos saattoi olla juuri pdinvastainen.

Kerran Kassu, se oli jottai viiden kuuden vanha, tuli
mydhdan pimids kotiin, oli kylds solkottaas paha
pyordns kans ja isdntd pdatti, et han vaha peljattaa
ja meni siihen tien viereen kontalleen ja rupes méri-
seen siel. Kassu pysas ja kysy — ooksaa kannis vai?
(nainen, 1930)

Ja jokirannas oli verindkkeja - ne ottaa mukulien
kattee kii ja vettaa vettee! Niit mukulat pelkds. Ne
oli oikke piru suurii ne verinakit. (nainen, 1925)

Kerran oli siel (Ruikan myllylld) puhut jottai pelk-
kadmisest ja Kuivalahrelt oli sit tullu joku tuomaan
ja jottai oli rehvaskellut nin kovast ja kotimatkal
sielt oli sit haurast (Kuivalahdelle mentiin hautaus-
maan ohi) noussu valkonen haurankaivajaja sillo se
Idht sit nii pali ko hevosest p&dsi! Sil haurankaiva-
jal oli semmonen rénpait (pellavapaita) paall ja yol
oli villeempda kaivaa, ko se oli nii kuuma kesg, sen
takkii se siel yol oli siel hautausmaal hautaa kaivaas.
(nainen, 1937)

Se pump vett kaivost se kummitus - kyl sillai oli
kuultu! (nainen, 1930)

Monen kylaldisen muistoissa on joitakin sota-ajan
tapahtumia kyldssd. Muistelijat ovat silloin olleet pie-
nia lapsia tai nuoria neitosia tai miehenalkuja. Miehet
olivat sodassa ja arjen ylldpitaminen oli pddosia nais-
ten vastuulla.
Aina kun sota-aikaan tielld tavattiin, niin kyseltiin
yhdessd, ettd kos se sota oikke loppuu?! Ei siin
oikein semmost lapsuutta ollut, toitd, toitd vaan
tehtiin ja ei siin leikkiin ehtiny tai saatikka olis jaksa-
nukkaa! (nainen, 1930)

Kévein vuoden Harjun koulua vuoden sodan aikana
(1939). Matkaa oli yli 5 kilometrii ja pakkasta lahes
40 astetta ja aikamoista tarpomista se oli. Aurauk-
sista ei ollut tietookaan. Perdkylantietd pitkin siita
Huhdantielle ja sitten koulutielle, matka muistuu
vieldkin hyvin mieleen. Ja Huhdan koululla jaettiin
sota-aikana hammasharjaa ja -tahnaa, mika oli Idhe-
tetty Ruotsista. Se oli kauhee ihmettelemisen aihe!
(nainen, 1930 ja nainen, 1937)

Sota-aikaan saksalaiset sotilaat poikkesiva aina
meilld ostamassa kananmunia matkalla Raumalta
Poriin. Aiti laitto aina péydan koreaksi ja saksalaiset
so6ivat aina poydan tyhjaksi. (mies, 1927)

Sodan jdlkeen kansanhuollost tuli tiedot, kui paljo
perunaa pistettd maaha! Valil se kdvi iha ruoron
paalle, ku niitd kaivettii syksyll, ku oltii pellol vaa. Ei
sillo paljo nukuttu, siin oltiin tydssa kii, se oli sodan
jalkeen kauhiita. Mut ei se nii kaameet ollu ko sota-
aika - kansanhuollosta tuli aina lissd jottai pranttia,
enemman tuli ain jottai luovuttaa. (nainen, 1925)

Lentokoneet meni tost iha, ndhtii punaset tdhret
persees, noi mannyt oli iha pienet sillo, nahtii ko
pojat ohjaskeli vaan. Ja me oltii mukuloi ja pelattii



ja kohkattii tos tiel ja sit ko tuli hdlytys, ni mentiin
mettdd, ko mettd on niinko turvallisempi. Oi kau-
hiaa, oi voi sentdan! Vankan talos oli Viipurin las-
tenkoti sodan aikana ja aikalailla mukulii. Kavelivat
ja kiersivét tds tiel ain ja sit Saharin sillan yli. Kaksi
hoitajaa niil oli. (nainen, 1925)
Kylien ainutlaatuinen murre on joskus tuottanut ongel-
mia kuulijoilleen. Sanoja lyhennetdan lopusta tai kes-
keltd; ”mita sita kirjaimia tuhlata tarvitsee, kun kerran
vahemmalldkin selvidd”, tuumii eurajokelainen. Kyldn
nimi saattaa myds toisinaan antaa pohtimisen aihetta.
Kui Mullilast tarttee Sonnilaan (Kokemdaelle) muut-
taa? Pappkin ihmetteli! (mies, 1922)

Mullilan likka ko meni naimisii, ni hane sulhases
oli Kokemadjelt, Sonnilast. Ja se kuulutus luettii sit
saarnastuolis, joo. (nainen, 1922)

Mullilaa sanotaa Mullaks. Joku Mullan mies oli
kerra Rauman toril myyny perunii ja tot kai kaupun-
kilaine kyseli, et mist nama on tullu? No Mullast,
vastas myyja. No tot kai ne mullast o, mut mist ne
tullu?!! (nainen, 1922)
Maisema ymparilld on vuosien varrella muuttunut joi-
denkin mielestd kovastikin ja toisten mielestd vain vahan,
mutta haastateltavien mukaan ”tie on ollut aina siing,
missa se nytkin on”. Uusia rakennuksia ei tdhan maise-
maan ole juurikaan ilmestynyt viime vuosikymmenien
aikana. Vanhoja taloja on pikemminkin laajennettu,
mutta uudisrakennus ei ole ollut mitenkaan yleistd ndissa
kylissa ja ndiden teiden varsilla. Rakennuksien kadyttotar-
koitus on saattanut muuttua, mutta tie on ja pysyy.
Tietd kdytetaan erilaisin kulkuvalinein kuin ennen.
Aikakaudet tuovat muutoksia niin katukuvaan kuin

tien kdyttoon. Siind missa linja-autoliikenne oli vilkasta
ennen, on raskasliikenne vallannut tien tana paivana.
Nuoriso ei enda kulje jalan tai polkupydralla siind maa-
rin missd ennen. Vilkkaasti liikenndity tie ei ole enaa
niin turvallinen.

Joo, toi on hyvd mutkane tie paastelld vahd kovem-
paa toi Huhdan tie. Ja rekatki menee kyl aika vauh-
tii ja samanlailla tonne Kekkilddn ne paastelee lujaa.
Etta kylla sitd liikennettd on juu, ainakin kesdaikaan.
Jassillo ko rekka-auto meni sopivilla kierroksilla, ni
ikkunat kylla tarisi, ennen ko uudet vaihdettii. Taa
tie on joskus menny ihan tdstd pensasaisan takaa.
(mies, 1969)

Raskasliikenne on lisddntyny kyl huomattavasti
nailla teilla! (mies, 1922)

Ei siel ulkon pimeen aikan voinu olla, kunnei siel ollu
mitaan katuvaloi, ei edelleenkdan oo. Ja se on aika
vilkasliikenteinen se tie, ko sinne Kekkilad menee
rekkoja. (nainen, 1949)

Autot ajaa lujaa, vaikka rajoitus on 40 km/h. Joskus
meni jonku torpan seind... (nainen, 1930)

Kevadlld on aina tielld rekkarallia, kun Kekkildan
menee rekkoja turvetta hakemaan. Ja sitten menee
konttikuljetuksia Suomiselle Nakkilaan. Vuosina
1953-54 alettiin rakentaa Pori-Rauma -tietd Kam-
paltd ja silloin autot tulivat Irjanteen kautta, kun
menivat Raumalle. (mies, 1931)

Millai ny satus mutkat sopimaan, mut kyl se nykyista
tietd seuraili (vanha Raumantie). (mies, 1933)

Kyl tas paljo auttoo mennee ton Olkkiluoto, kai niit
tullee Harjavallast tai Nakkilast. (nainen, 1937)



Tie on ollut koko ajan samanmallinen niin kauan
kuin muistan. Huhdantie on mennyt Raumalta
Ulvilaan. Se on Salpausseldn sivuhaaraa ja sitd on
kutsuttu myds ruumistieksi, kun kirkkoon tuotiin
haudattavia. (mies, 1950)

Talot muuttuvat, tie ei! Saali, ettd niin monet
rakennukset kaupan Idhelld ransistyvat ja maisema
haviaa. Kotiseutuyhdistyksenkin vaki vanhenee ja
tietokone-aika on vienyt ihmisten mielenkiinnon
pois tallaisista asioista. (nainen, 1951)

Ei taalla maisema kauheesti oo muuttunut, eniten
on muuttunut toi meijeri tosa. (nainen, 1927)

Kuule, se maisema on sit niin palt muuttunu, et se
on sit oikee tosi! Ei ollu muut kon pappilan suul jos-
sain ndil paikoil ja sit ol toi vanha kunnantalo. Sit ol
vaan pelkkad peltoo. Metsolan alue ol oikkee hyvaa
hirvimaisemaa. Mut ei oo enda. (mies, 1917)

Toi silta on tossajo toine silta. Emma sita vanhaa sil-
taa oikke muistakkaa. Vesi sen vanha silla tavallaan
hajotti. (mies, 1924)

Nykyakan nuoriso ei Irjanteelle ja3, et se on muut-
tunut, ne menee kirkonkyldlle. Ja mopoautoilla
menndan. Eipd juurikaan taalla kyldllda nuorisoa
ndy. Hiukan nuoremmat kokoontuu nuorisotalon
pihalla, semmoset 10-12-vuotiaat. (nainen, 1961)

Pienessa kyldyhteisdssa tunnetaan talot ja ihmiset.
Maisema ymparilld muuttuu vdistamattd. Asukkaat
vaihtuvat, mutta tie on ja pysyy. Tie ylldpitaa yha edel-
leen sosiaalisia suhteita, vaikka tietda pitkin ei enaa
kuljettaisikaan kylan kauppoihin, kahviloihin tai mui-
hin tapaamispaikkoihin. Nyt kyldldiset lahtevat tapaa-
maan tuttaviaan kauemmas tietd pitkin kohti Eurajoen

keskustaa. Tien kautta kuljetaan eteenpdin, mutta tie
tuo asukkaansa myds aina takaisin omaan kylddnsa.
Uusien sukupolvien my&ta syntyy taas uusia tarinoita,
joita jalkipolvet kertovat toisilleen. Tarinat eldvat, kyla
eldd ja tie vie tarinoita eteenpain.
Kesdisin istun tosa keinulla, kun Idmmin ilma on ja
kattelen kylalle pain. Joku sitten aina poikkee, kun
ndkee tieltd, ettd siina istuskelen. (mies, 1931)

3. YHTEENVETO

Tarinoita teiden varsilta kertoo Irjanteen, Mullilan ja
Huhdan kyldn asukkaiden kokemuksista tien varrella.
Tien historia ja nykyisyys ovat osa asukkaiden historiaa
ja elamaa, ja ympariston muutoksilla on ollut vaikutuk-
sensa heiddn kokemuksiinsa tien varrella. Haastatelta-
vista osa on jo muuttanut pois entisesta kotikylastaan,
mutta muistot kyldtiestd eivat ole kadonneet mihin-
kaan. Kyldssa yha edelleen asustavat muistelevat mie-
lelladn mennyttd aikaa, sita aikaa, jolloin kyldssa toimi
vield paljon erilaisia palveluita, ja jolloin yhteiséllisyys
oli selkeammin havaittavissa. Kauppojen ja muiden jul-
kisten palveluiden puuttuminen on vaikuttanut muun
muassa siihen, ettd samanlaista sosiaalista kanssakay-
mista ei kylien muiden asukkaiden kanssa enaa ole.
Kauppaan ei enda voi piipahtaa vain tapaamaan tuttu-
jaan ja vaihtamaan ajatuksia.

Kirkon seudulla toiminta sita vastoin on viela aina-
kin kesdaikaan vilkasta. Museoalueella vierailee mat-
kailijoita ja kirkossa jarjestetddn jumalanpalveluksia.
Kyldldisille kirkon seutu on osa arkipdivaa, eika sii-
hen kiinnitetd sen kummemmin huomiota. Alueesta
ollaan kuitenkin ylpeita ja sitd hoidetaan talkoovoimin.



Haastateltavien kertomuksista oli selkedsti aistitta-
vissa ylpeys omaan kotiseutuunsa ja siihen, ettd he
ovat osa tiivista yhteisda. Toisista ihmisista valitetaan,
vaikka heitd ei enda niin usein tavattaisikaan. Elama
tien varrella jatkuu, vaikka ympdristdé muuttuu ja
asukkaat vaihtuvat. Uusien sukupolvien my6ta syntyy
uusia tarinoita teiden varsille ja vanhat tarinat jatkavat
elamaansa sukupolvelta toiselle.
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Liite 1
Teemalista

- haastateltavien perustiedot (syntymavuosi, kuinka kauan asunut, onko
syntyperdinen vai ei, kuinka monta sukupolvea on asunut kyldssa)

- kulttuurimaiseman merkitys asukkaille (Irjanteen kirkko, Ruikan mylly)

- palvelut tien varrella - mitd on ja mita ennen oli (kaupat, kioskit, baarit, taksit jne.)
- koulut

- lapset ja kylatie

- kotieldimet ja kylatie

- tien muutokset (liikenteen kasvu, asfaltointi jne.)

— mitd ikkunastani on ndkynyt ennen

- elettya elamaa kylassa — vuotuisjuhlat, perinteet, kylayhteiso ja yhteisollisyys

— tien varrella tapahtunutta — muistelua eri vuosikymmenilta eri ndkokulmista

— "tie vie pois, mutta tuo my0s takaisin kotiin” -ajatus

- vapaata keskustelua - kertojan dani kuuluviin



Liite 2

Turun Yliopisto

Kulttuurituotannon ja maisemantutkimuksen koulutusohjelma
PL 124

28101 PORI

TALLENNETUN HAASTATTELUAINEISTON KAYTTOLUPA

Haastatteluaineiston keruu liittyy kulttuurituotannon ja maisemantutkimuksen koulutusohjelman
Pohjanlahden rantatie -matkailutiehankkeeseen. Aineiston tarkoituksena on kartoittaa tarinoita

tien varsilta, asukkaiden historiaa ja elamaa seka ympariston muutoksia.

Kayttolupa toimii todisteena siitd, etta haastattelija on pyytanyt haastateltavalta luvan danitteen
kayttoon. Lupa ei ole sitova, vaan haastateltavalla on oikeus halutessaan perua lupa aineiston
kayttoon. Haastattelija sitoutuu kasittelemdan aineistoa niin, ettei se loukkaa haastateltavien

yksityisyyden suojaa. Aineistoa sailytetaan koulutusohjelman kokoelmissa.
Ympyroi vastauksesi.

1. Turun yliopiston kulttuurituotannon ja maisemantutkimuksen koulutusohjelman Pohjanlahden
rantatie -matkailutiehanke saa kayttaa aineistoa tutkimuksiin ja hankkeen julkaisuihin (esim.
internet).

Kylla/ Ei

2. Haastateltavan nimen saa mainita.
Kylla/ Ei

3. Aineistoa saa kayttaa jatkossa myds muihin koulutusohjelman tutkijoiden tutkimuksiin.
Kylla/ Ei

Paikka ja paivamaara:

Haastateltavan nimi ja yhteystiedot Haastattelijan nimi ja yhteystiedot

Haastateltavan allekirjoitus Haastattelijan allekirjoitus



Liite 3

Haastateltavat

Syntyperdinen / Ei

Sukupuoli Syntymavuosi Kyla syntyperiinen asukas
Mies 1917 Mullila syntyperdinen asukas
Nainen 1922 Mullila syntyperdinen asukas
Mies 1922 Mullila syntyperdinen asukas
Mies 1924 Mullila syntyperdinen asukas
Nainen 1924 Irjanne ei syntyperdinen asukas
Nainen 1925 Mullila ei syntyperdinen asukas
Mies 1927 Irjanne syntyperdinen asukas
Nainen 1927 Mullila ei syntyperainen asukas
Mies 1929 Irjanne ei syntyperdinen asukas
Nainen 1930 Huhta syntyperdinen asukas
Mies 1931 Irjanne ei syntyperdinen asukas
Mies 1933 Huhta syntyperdinen asukas
Nainen 1936 Irjanne ei syntyperdinen asukas
Nainen 1937 Huhta syntyperdinen asukas
Nainen 1949 Mullila syntyperdinen asukas
Mies 1950 Irjanne syntyperdinen asukas
Nainen 1951 Irjanne ei syntyperdinen asukas
Nainen 1961 Irjanne syntyperdinen asukas
Nainen 1961 Mullila syntyperdinen asukas
Mies 1969 Mullila syntyperdinen asukas






POHJANLAHDEN RANTATIE

Markkinointisuunnitelma

Turun yliopiston kauppakorkeakoulu, Porin yksikké & Sari Méakiranta (toim.)




ESIPUHE

Pohjanlahden Rantatien markkinointisuunnitelma on
toteutettu Turun yliopiston kauppakorkeakoulun Porin
yksikdssd syyslukukauden 2011 aikana. Markkinointi-
suunnitelman laatimiseen ovat osallistuneet viiden eri
opintojakson opiskelijat. Opiskelijoiden tydskentelya
ovat ohjanneet erikoistutkija, KTT Arja Lemmetyinen,
yliopisto-opettaja, KTM Tuomas Pohjola ja projekti-
tutkija, KTM Lenita Nieminen.

Opintojaksoista PMAY1A ja PMAY1B ovat mark-
kinoinnin perusopintoja, joiden tavoitteena on, ettd
opiskelija tuntee markkinoinnin kilpailukeinot ja roolin
yrityksen toimintona. Opintojakso CBMm4 on Luovan
talouden ja johtamisen maisteriohjelman johdanto-
kurssi, jonka tavoitteena on hallita keskeiset luovan
talouden kasitteet ja niiden liittdminen like-eldman
kontekstiin. Opintojaksoista kaksi on syventdvan tason
kursseja, Yhteiskunnallinen markkinointi ja verkosto-
johtaminen (PMASS8) sekd Brandijohtaminen ja pai-
kan markkinointi (CBMm1). Edellisen, Hyvinvointialan
liiketoimintaosaamisen maisteriohjelmaan kuuluvan
opintojakson tavoitteena on verkostojohtamisen roo-
lin ymmartaminen yhteiskunnan eri sektoreiden pal-
veluja kehitettdessd yhteisty6kumppaneiden kanssa.
Jalkimmadisen, Luovan talouden ja johtamisen maiste-
riohjelman opintojakson tavoitteena puolestaan on,
ettd opiskelijat hallitsevat bréndin rakentamisen erilai-
sissa luovan talouden ja matkailun verkostoissa.

Markkinointisuunnitelman tekeminen harjoitus-
tyéna jaettiin eri opintojaksojen opetukseen niiden
tavoitteiden mukaisesti. Opintojakson CBMm4 opis-

kelijoita kannustettiin uutta luovaan ja ideoivaan

otteeseen, ns. out of the box -ajatteluun heidan sel-
vittdessddn Pohjanlahden rannikkoseudulle suuntau-
tuvan matkailun nykytilannetta: kokonaismarkkinat,
kilpailutilanne, markkinaosuudet ja niiden kehitys seka
potentiaaliset asiakkaat ja heidan tarpeensa. Opiske-
lijaryhmat analysoivat ja tuottivat raportit nykytilasta
KTM Lenita Niemisen ja KTT Arja Lemmetyisen ohjaa-
malla opintojaksolla syksyn | periodilla. KTM Tuomas
Pohjolan ohjaaman PMAY1A -opintojakson opiskelijoi-
den tuottamat analyysit olivat CBMm4 opiskelijoiden
kaytossa.

Markkinointitoimenpiteitd (tuoteratkaisut, hinta-
ratkaisut, jakeluratkaisut ja viestintdratkaisut) opiske-
lijaryhmat ideoivat KTM Tuomas Pohjolan ohjaamina
PMAY1B opintojaksolla syksyn Il periodilla. PMAY1B-
harjoituskurssin sisdlld suunnitelma jaettiin kymme-
neen vastuualueeseen, kymmenelle pienryhmalle siten,
ettd tavoitteena oli synnyttda yksi yhteinen raportti
online-tydskentelyna wikeja hyédyntaen.

Eri vuosikurssien vdlituotokset jaettiin kaikkien
saataville Moodlessa ja ne ovat toimineet taustamate-
riaalina mahdollistaen kumulatiivisen tiedon jasenty-
misen. Markkinointisuunnitelmaa tehtdessd hyddyn-
nettiin avointa raportointia ja tiedonjakoa. Tama
mahdollisti sen, etta toimeksiantajaprojektin henkil6t
voivat antaa ryhmille palautetta.

CBMm11-opintojakson opiskelijat tydstivat markki-
nointisuunnitelmaa erityisesti brandin rakentamisen
ndkdkulmasta kun taas PMAS8-opintojakson opiskeli-
jat keskittyivat syksyn Il periodilla yhteiskuntavastuun
ja hyvinvointimatkailun teema-alueisiin, joita tyos-
tettiin muiden opintojaksojen tuottamaa materiaalia

hyvaksikdyttden. Taman opintojakson opiskelijat



kokosivat yhtendisen Pohjanlahden Rantatien -matkai-
lutien markkinointisuunnitelman KTT Arja Lemmetyi-
sen ohjauksessa. Nyt kasilla olevan lopullisen markki-
nointisuunnitelman kirjoittivat yhtend dokumenttina
opiskelijat Samu Fredriksson, Katariina Nyqvist ja
Tarleena Tattari. Toimeksiantajan toivomat korjaukset
ja muutokset raporttiin tdydensi Marja Sandt.
Lopputuotos syntyi edelld kuvatun mukaisesti
kumulatiivisesti eri vuosikurssien osaamista hyddyn-
tden. Voidaan sanoa, ettd yhteistyon luonne oli kolla-
boratiivinen, koska padmaddra - lopputuotteen luon-
tiin osallistuminen ja sen synnyttamisprosessissa
uusien asioiden oppiminen - oli kaikille osallistuijille
yhteinen. Turun yliopiston Historian, kulttuurin ja tai-
teiden tutkimuksen laitoksen Kulttuurituotannon ja
maisemantutkimuksen koulutusohjelma (KTMT) on
professori Maunu Hayrysen johdolla TuKKK:n Porin
yksikon Idheinen yhteistydkumppani Pohjanlahden
Rantatie -hankkeessa. Projektipaallikkd Mikael Lah-
teenmdki on perehdyttanyt opiskelijat aiheeseen
ja kommentoi opiskelijoiden tditd yhdessa projekti-
sihteeri Sari Médkirannan ja yliopistolehtori Katriina
Petrisalon kanssa. KTMT sekd koordinoi hanketta ettd
toimi jdrjestdjana yrittdjatapaamisessa. Alueella toimi-
vat matkailualan yritykset olivat harjoitustyona tehta-
vdn markkinointisuunnitelman asiakkaita ja myds tut-
kimuksen kohteena, silld eri opintojaksojen opiskelijat
tutustuivat yritysten nettisivuihin osana analyyseja.
Pohjanlahden Rantatie -matkailutiehen liittyvat tun-
nettuus- ja imagotavoitteet kdytiin lapi matkailutien
branddysta suunnitelleen Annamari Salmen kanssa
(Pohjanlahden Rantatie - Konsepti ja brdndi. Kohdebrdn-
ddyksen kompleksisuus, orientaatio - hallinta, 2010).

Yhteistyéna tehdyssda Pohjanlahden Rantatien
markkinointisuunnitelmassa korostui opetukseen ja
oppimiseen liittyva yhteistyd, yksikdiden, projektitut-
kijoiden, tutkintokoulutuksen, oppiaineiden ja vuosi-
kurssien valilla. Prosessin aikana yhtddltda TuKKK:n
opettajat ovat oppineet mielenkiintoisesta projek-
tista ja saaneet lisdtietoa toisen Turun yliopiston
yksikon substanssialueista, mm. kulttuurimatkailusta.
Toisaalta voidaan otaksua, ettd opiskelijatéiden luke-
misen ja kommentoinnin, seka briefauskeskustelujen
kautta my0s projektin vastuuhenkilét oppivat liketa-
loudellista ja markkinoinnillista ajattelua.

Porissa 31.12.2011
Arja Lemmetyinen
Lenita Nieminen

Tuomas Pohjola



1. JOHDANTO

ohjanlahden Rantatie on matkailutiehanke,

jonka tarkoituksena on yhtendisen matkailutien

luominen Varsinais-Suomesta Lappiin. Vastaa-
via matkailuteitd Suomessa ovat esimerkiksi Hdmeen
Harkdtie, Sininen Tie sekd Rengastie. Pohjanlahden
Rantatien lopullinen reitti muotoutuu matkailutien
kehittdmishankkeen aikana 2011-2012 yhteistydssa
Lilkenneviraston ja ELY -keskusten sekd matkailutien
kuntien ja kaupunkien kanssa. Matkailutietd tulisi
alkaa markkinoida ja siita pitdisi tehdd houkutte-
leva kokonaisuus. Tiet ovat lahestulkoon samanlaisia
kaikkialla, mutta kulttuuri, luonto ja kohteet teke-
vdt tiestd matkailutien, jolloin mielestamme mark-
kinoinnin keskidssa tulisi olla tien varrelta I0ytyvat
mielenkiintoiset kohteet.

Matkailutiestd tehdyn haastattelututkimuksen
pohjalta Pohjanlahden Rantatien pddasialliset kohde-
ryhmdt ovat lapsiperheet, eldkeldiset sekd omatoimi-
matkailijat. (Rosu, 2010) Matkailutiend Pohjanlahden
Rantatie varmasti houkuttaa monia eri kohderyhmia
aina geokdtkeilijoista karavaanareihin, moottoripy®-
rdilijihin ja koululaisiin asti. Olemmekin pyrkineet
madrittelemdan kohderyhmia sekd mahdollisia mark-
kinointikeinoja mahdollisimman tarkkaan, jotta tule-
vaisuudessa kohdemarkkinointi on mahdollisimman
vaivatonta. Markkinointisuunnitelma esittelee myds
erilaisia  yhteistybkumppaneita, joista uskomme
Rantatie-hankkeen hydtyvan. Lisdksi Pohjanlahden
Rantatien brandijohtamiseen pureudutaan eri teorioi-
den kautta ja tutkitaan muun muassa paikan mark-

kinoinnin ulottuvuuksia. Myds brandijohtamisessa

nostetaan esille yhteistydkumppaneiden ja Rantatien
yrittdjien sitouttaminen, jota kdsitelldadn tarkemmin
verkostoista kertovassa luvussa.

Markkinointisuunnitelmassa on tarkasteltu Poh-
janlahden Rantatie -hanketta erityisesti verkosto- ja
brandijohtamisen sekd strategisen markkinoinnin
ndkokulmista. Erityisend teemana on otettu huo-
mioon toimeksiantajan toiveiden mukaisesti kestava
kehitys ja hyvinvointimatkailu, erityisesti lahimatkailu.
Toisessa luvussa kdydaan lapi kestavaa kehitystd ja
hyvinvointimatkailua seka teoreettisesti etta Rantatie-
hankkeen nakokulmasta ja mietitdan, mitd kasitteet
Pohjanlahden Rantatielle merkitsevat. Kolmannessa
luvussa perehdytdan verkostojen kautta siihen, miten
hankkeen aikana ja sen jalkeen yhteistydtahoja saatai-
siin mahdollisimman tehokkaasti sitoutettua Pohjan-
lahden Rantatiehen. Neljas luku kasittelee Pohjanlah-
den Rantatien brandijohtamista sekd teoreettiselta
ettd kdytdnnon nakokannalta. Viides luku esittelee
Rantatielle suunnitellun markkinointiviestintdstrategian
ja tuo esiin mahdollisia eri markkinointikeinoja seka
yhteistybkumppaneita. Viimeinen luku tiivistaa vield
kaiken yhteen.

2. KESTAVA KEHITYS JA HYVINVOINTIMATKAILU
POHJANLAHDEN RANTATIELLA

Liikennevirasto on vuonna 2010 hyvaksynyt Pohjanlah-
den Rantatien valtakunnalliseksi matkailutieksi (Selka-
meren rannikon matkailutiehanke 2010). Asema valta-
kunnallisena matkailutiena tarkoittaa markkinoinnissa
sitd, ettd kohderyhmat tulevat ympéri Suomea, seka
osaksi ulkomailta. Markkinoinnin on oltava yhdenmu-
kaista jarakentaa haluttua bréndid. Osana tata brandia



on kestdvdn kehityksen sekd hyvinvointimatkailun tee-
mojen huomioon ottaminen. Kestdva kehitys nakyy
erityisesti yhteistydkumppanien sekd verkostojen
kanssa toimiessa. Tama tarkoittaa selkeda panostusta
hankkeeseen osallistuvien verkostojen ja yhteistyo-
kumppaneiden ohjeistamiseen, sisdiseen markkinoin-
tiin seka oikeanlaisiin viesteihin potentiaalisille asiak-
kaille. Kestdvdn kehityksen ja hyvinvointimatkailun
teemojen tulee ndkya hankkeen kaikkien verkosto- ja
yhteistyétahojen toiminnassa, jotta yhtendinen brandi
toteutuu ja asetetut tavoitteet saavutetaan.

Markkinointisuunnitelman tavoitteena on keskit-
tya tarkastelemaan, miten hankkeeseen mukaan tule-
vat yritykset saadaan sitoutettua ndihin kestdvan kehi-
tyksen ja hyvinvointimatkailun teemoihin sekd koko
matkailutiehankkeeseen. Pohjanlahden Rantatielld on
hyvd mahdollisuus niin luonto-, kuin kulttuuritarjon-
tansakin kautta tuoda esille kohteen sitoutumista kes-
tavaan kehitykseen seka hyvinvointimatkailuun.

Miksi sitten markkinoinnissa tulisi ottaa huomioon
kestavan kehityksen ja hyvinvointimatkailun teemat?
Ensinnakin, ne ovat Pohjanlahden Rantatien vahvuuk-
sia eli kilpailuvaltteja suhteessa muihin vastaaviin
kohteisiin. Toiseksi kohderyhmiin kuuluvat matkailijat
osaavat kiinnittaa naihin teemoihin huomiota. Seuraa-
vaksi avataan hieman aiheeseen kuuluvaa kasitteist6a
ja pohditaan tarkemmin niiden kayttéd osana Pohjan-
lahden Rantatien markkinointitoimenpiteita.

2.1 Hyvinvointimatkailu Pohjanlahden
Rantatiella

Hyvinvointimatkailu liittyy Pohjanlahden Rantatie -hank-

keen markkinointiin oleellisesti, silld se on yksi sen

vahvuusalueista. Matkailun edistdmiskeskus (MEK)
madrittelee hyvinvointimatkailun matkailuna, joka
tuottaa matkailijoille hyvaa oloa vield matkan paa-
tyttydkin. Hyvinvointimatkailu ylldpitda ja edistaa
matkailijan terveydentilaa ja antaa vireytta elamaan.
(Matkailun edistdmiskeskus 2009.) Pohjanlahden Ran-
tatie mahdollistaa matkailijoille niin kulttuuri- kuin
luontomatkailunkin.

Tarkeimpid vetovoimatekij6itda Suomen vapaa-
ajanmatkailussa ovat luonto, vesi, metsat ja erdmaat
sekda niiden tarjoamat aktiviteettimahdollisuudet.
Tama pdtee myds hyvinvointimatkailussa, jossa
haetaan laadukkaita ja kokonaisvaltaisia elamystuot-
teita, jotka tuottavat seka fyysistd ettd psyykkistd
mielihyvaa. Naiden vastapainona on kulttuuritarjon-
taa ja monipuolisia tapahtumia. (Matkailun edistamis-
keskus 2009.)

Pohjanlahden Rantatie pystyy tarjoamaan matkaili-
joille suomalaisen hyvinvointiloman, jonka tunnuspiir-
teitd ovat muun muassa irtautuminen arkirutiineista,
luonnosta ja rauhasta nauttiminen, rentoutuminen,
akkujen lataaminen, ulkoileminen sekd luontoon tutus-
tuminen. Lisaksi tarkednd pidetddn henkilékohtaista
palvelua, ympdriston ja kestavan kehityksen huomioi-
mista, terveys- ja kuntoliikuntaa sekd hemmottelua.
(Matkailun edistdmiskeskus 2009.)

Pohjanlahden Rantatien osalta tulisi myds tar-
kastella liikuntapalveluiden tarjontaa. Yhteistydkun-
nilla on omia liikkuntapalveluita, jotka voitaisiin ottaa
mukaan Pohjanlahden Rantatie -matkailukokonaisuu-
teen. Suomalaiselle hyvinvointilomailijalle tyypillista
on hyvan olon hakeminen usein liikkunnan kautta. On
hyvd muistaa, ettd hyvinvointimatkailija poikkeaa



varsinaisesta aktiivilomailijasta, joten liilkuntamahdolli-
suudet paikallisessa luonnossa nousevat tarkedan ase-
maan. (Matkailun edistamiskeskus 2009.) Pohjanlah-
den Rantatietd markkinoitaessa hyvinvointimatkailun
esiintuominen tulisi olla tuoteldhtdista. Markkinointi
ldhtee siitd, ettd Pohjanlahden Rantatien varrella on
tarjolla hyvinvointipalveluita, ja ettd niiden kautta
tavallinenkin lomamatka Pohjanlahden meri- ja kult-
tuurimaisemissa muuttuu samalla hyvinvointilomaksi.

Hyvinvointimatkailua markkinoidessa on hyva
tuoda esille alueen luonto. Luonto on jo itsessddn
”hyvinvointipalvelu”. Mydskaan kulttuurin vaikutusta
yleiseen hyvinvointiin ei tule unohtaa. Pohjanlahden
Rantatieta tulisi markkinoida seuraavasta hyvinvointi-
matkailun lahtékohdasta: ”Pohjanlahden Rantatie
tarjoaa luontoa, maisemia, hyvinvointipalveluita seka

kulttuuria, tule voimaan hyvin”.

2.2 Kestava kehitys Pohjanlahden Rantatiella

Kestdvd kehitys on nouseva trendi matkailussa ja eri
puolilla maailmaa kestdvaa kehitystd tuodaan yha
enemman esille markkinoitaessa paikallisia matkailu-
kohteita. Ympéaristoministerié madrittelee kestdvan
kehityksen olevan toimintaa, jonka "tavoitteena on
turvata nykyisille ja tuleville sukupolville hyvat elami-
sen mahdollisuudet. Nain ollen ymparistd, ihminen
ja talous otetaan tasapuolisesti huomioon kaikissa
toiminnassa ja paatoksenteossa”. Mitda tdma tar-
koittaa Pohjanlahden Rantatien kohdalla ja erityi-
sesti sen markkinoinnin osalta? Kestavan kehityksen
teemat sopivat Pohjanlahden Rantatielle luonto- ja
kulttuurimatkailun osa-alueilla. Kestdvan kehityksen

arvojen mukaisen matkailun voidaan katsoa olevan

Pohjanlahden Rantatien valtteja. Markkinoinnissa
tulisi tuoda esille alueen luonto- ja kulttuuriarvoja
korostaen sitd, ettd kestavan kehityksen teema on
osana koko Pohjanlahden Rantatien yleisfilosofiaa.
Kestdvdan kehitykseen liittyvd toiminta on pitkakes-
toista ja luonteeltaan periaatteellista. Kestava kehitys
ndkyy yksittdisissa teoissa tai kohteissa ja lopulta koko
kokonaisuudessa. Koko Pohjanlahden Rantatie tukee
kestavadd kehitystd. Kestava kehitys tulisi ndkyd myds
markkinoinnissa. Pohjanlahden Rantatielld on tietyt
kulttuuriin, luontoon ja aktiviteetteihin liittyvat paa-
teemat, joiden yhteydessa kestava kehitys, esimerkiksi
vaikka kierrdtyksen jarjestamiseen tai luonto- ja kult-
tuurikohteiden suojeleminen ovat kdytdnnén tasolla
ndkyvissa. Kestavaa kehitystd tulisi tuoda esille mark-
kinoinnissa seuraavasta lahtokohdasta: "’Pohjanlah-
den Rantatie on kestdvan kehityksen tie”.

2.3 Kestava kehitys ja hyvinvointimatkailun
toimenpiteet

Pohjanlahden Rantatie -hankkeen toimintaedellytyk-
send on yhteistydkumppaneiden yhteistyd kdsittden
eri aloja ja alueita. Yhteistydkumppaneiden tulisi
ymmdrtad Pohjanlahden Rantatie kokonaisuutena,
jossa heilld kaikilla on tarked osa. My6s Pohjanlahden
Rantatien markkinointi on kokonaisuus.

On tarkedd muistaa, ettd yhteistydkumppanit vas-
taavat paikallisesti suuresta osasta markkinointia, oli
tama sitten paikallista ilmoittelua tai suoraa myyntia
asiakkaille. Yhteistyokumppanille on helpompaa, jos
hanke toimii verkostomaisesti. Verkoston tulisi infor-
moida ja tukea paikallisia toimijoita markkinoinnin

toteutuksessa ja suuntaviivojen asettamisessa.
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Verkoston tulisi tarjota yhteistybkumppaneille
informaatiota markkinoinnista, sekd mahdollisuus vai-
kuttaa sen kehittdmiseen asettamalla omia ideoita ja
ajatuksia koko verkoston arvioitavaksi. Tdssa apuna
tulisi kdyttda intranetid, sosiaalista mediaa, sdhko-
postituslistoja seka kokouksia. Tarkedd on viestittaa
yhteistydkumppaneille se, mitd halutaan viestittda ja
miksi. Brandin ymmdrtaminen on avain onnistuneen
paikallisen markkinoinnin toteutumiseen.

3. VERKOSTOT

Verkostot ovat ensisijaisesti ihmisten valisia suhteita.
Tietyilld markkinoilla toimivat organisaatiot voidaan
jakaa kolmeen ryhmdan niiden rakenteen ja palvelui-
den tuottamistavan mukaan. Namad rakenteet ovat
hierarkia, markkinat ja verkostot. Verkostot muodos-
tuvat toimijoista, joilla on yhteinen tavoite. Verkos-
tossa yritykset toimivat yhteistydssa toistensa kanssa,
jakaen tietoa ja resursseja palvelun tuottamiseksi,

kuten matkailun kehittaminen omalla alueella.

<€----!

<€----!

Kuvio 1. Verkoston luomisen vaiheet (Nykanen, 2011).

Verkostoa madriteltdessd on tdarkedd ottaa huo-
mioon muun muassa resurssien jakaminen ja kes-
kindinen riippuvuus ja luottamus. Resurssien jaka-
misella viitataan siihen, ettd verkoston toimijat
voivat sopia jakavansa eri yritysten kdytdssa ole-
via resursseja keskenddn niin, ettd koko verkosto
hyotyy niistd. Resurssien ei tarvitse olla tuotanto-
hyddykkeita tai muutakaan materiaalista, esimer-
kiksi tietotaito markkinoinnin toteuttamisesta tai
verkkosivujen suunnittelusta voi olla koko verkos-
ton kdyttoon jaettava hyddyke. Varsinkin pienet
toimijat saavat taman seurauksena kdyttoonsd huo-
mattavasti suuremman madran taitoja ja mahdolli-
suuksia verrattuna tilanteeseen, jossa ne toimisivat
yksin. Verkoston on itse kyettdvd ohjautumaan ja
muovautumaan niin, etta se toteuttaa tavoitteensa.
Verkoston johtaminen tai vaikuttaminen verkoston
kautta tapahtuu viestimalld ideoistaan ja tavoitteis-
taan verkoston lapi ja keradmalld kannatusta ideoille

verkoston sisalla.



3.1 Verkostoitumisen vaiheet ja
onnistumisen arviointi

Pohjanlahden Rantatielle tulee luoda verkostoja ruo-
honjuuritasolta yléspadin niin, ettd verkostot ovat mat-
kailuyrittajien mielesta hyodyllisia ja arvokkaita. Tama
edesauttaa verkostojen kehitystd. Verkostot voivat
rakentua esimerkiksi maantieteellisesti matkailutien
suurimpien kaupunkien ymparille ja verkostotydsken-
telyssd on pyrittava keskusteluun ja yhdessa tekemi-
seen hierarkkisen johtamisen sijaan.
Verkostojohtamisen malli (kuvio 1) koostuu neljasta
vaiheesta. Ensimmadisessa vaiheessa verkostoitumista
vaativa haaste tunnistetaan ja tarvittavat verkosto-
toimijat kutsutaan osallistumaan verkostotydskente-
lyyn. Verkostojohtajan tulee hankkia riittavat resurssit
verkostomaisen tydskentelyn mahdollistamiseksi ja
verkoston toimintatapa tulee olla alustavasti suun-
niteltu. Toisessa vaiheessa rakennetaan verkoston
yhteistyokykyd, maaritellddn verkoston tavoitteet eri
osa-alueilla ja toimintatavat, jotka tukevat tavoitteita.
Toisen vaiheen tarkoitus on myds tutustuttaa ver-
kostossa toimivat henkil6t toisiinsa niin, ettd verkos-
tomaisen toiminnan vaatima luottamus syntyy. Ver-
koston rakenne tulee maaritelld siten, etta vastuu ja
toimijoiden roolit jakautuvat. Kolmannessa vaiheessa
padstddn varsinaiseen verkostotydskentelyyn ja sen
arviointiin. Asetettuja tavoitteita voidaan toteuttaa
esimerkiksi tyopajatydskentelyn ja verkostokokoon-
tumisten avulla. Neljas vaihe on verkostotydn tulosten
levittdminen ja osaamisen vieminen uusiin verkostoi-
hin. Tassa vaiheessa verkosto siirtda kehittdmansa rat-

kaisun verkoston ulkopuolelle. Verkostoon liittyneiden

keskindinen luottamus ja sitoutuminen varmistavat
tehdyn ratkaisun levidmisen ja juurtumisen. Rantatie-
projektin osalta tama tarkoittaa sitd, ettd ruohon-
juuritason verkostot yhdistyvdt koko tien kattavaksi
verkostoksi.

Rantatien alueella on lukuisia suurehkoja kaupun-
keja, joiden osallistumista matkailutien verkostoon
on syyta pohtia. Esimerkiksi Pori, Vaasa ja Oulu ovat
itsessddan melko vetovoimaisia alueellisia matka-
kohteita, joiden avulla voidaan houkutella kavijéita
myds muualle.

3.2 Verkostot markkinoinnin
toteuttamisen tukena

3.2.1 Pohjanlahden Rantatie verkostona

Pohjanlahden Rantatie -hankkeesta voidaan puhua
eradnlaisena verkostona, jonka avulla pyritddn viras-
tojen, kaupunkien, kuntien seka paikallisten yritysten
voimin padsemadan hankkeelle ennalta asetettuihin
tavoitteisiin seka ponnistelemaan yhteisten tavoit-
teiden hyvdksi myds hankkeen pdattymisen jalkeen.
Verkostojen arvo erityisesti Pohjanlahden Rantatien
kaltaisessa hankkeessa on erityisen tarkeaa. Verkostot
mahdollistavat niin sisdisen kuin ulkoisenkin markki-
noinnin. Verkostojen avulla voidaan sen jasenille, tassa
tapauksessa kaikille mukana oleville yhteistyékump-
paneille, viestid, mitd halutaan valittdd Pohjanlahden
Rantatien brandista asiakkaille.

Pohjanlahden Rantatien osalta verkostotydskente-
lyssd tarkedd on sitouttaa verkoston jdsenet olemaan
aktiivisia toimijoita verkostossa. Tama tarkoittaa sitd,

ettd verkoston jasenet ymmadrtavat sen, ettd verkosto



on olemassa siksi, ettd se tukee koko Pohjanlahden
Rantatien kasvua matkailukohteena seka sen markki-
nointia ja tunnettuuden edistamista.
Projektiluonteisuus ja selkedsti maaritelty aika-
tauluun sidottu toimintakonsepti ovat tunnusomai-
sia Pohjanlahden Rantatie -hankkeelle. Verkostojen
arvotoiminnot ovat selvasti maariteltyjd. Verkostot
ovat usein luonteeltaan erddnlaisia kehittamisverk-
koja, joilla voidaan pyrkid paikallisen ja alueellisen
osaamisen yhdistdmiseen. Alueelliset verkot ovat
usein pitempiaikaisia yhteisen toiminnan kehitta-
miseksi tarkoitettuja verkostoja. (Méller ym. 2006.)
Verkoston tavoitteena on kehittdd perusliiketoimin-
taa tai siihen liittyvda arvontuotantojarjestelmaa.
Tavoiteltu parannus voi liittyd joko tuotteen tai palve-
lukonseptin kehittamiseen tai tuotannon, valmistuk-
sen ja markkinoinnin tehostamiseen. Tama tarkoittaa
sitd, ettd Pohjanlahden Rantatien ymparille muodos-
tetaan verkosto, jonka jdsenyys on valttamdtonta
kaikille, jotka ovat hankkeessa mukana. Verkoston
tavoitteena on seka luoda ja vahvistaa yhteyksid, etta
toimia eradanlaisena foorumina, jossa voidaan vaihtaa
tietoja ja taitoja.
Pohjanlahden Rantatien matkailutien verkosto-
tydskentely tulisi nakya seuraavina toimenpiteina:
¢ Matkailutien markkinoinnille luodaan selked
aikataulu ja toimintakonsepti
¢ Verkostotydskentelyssd otetaan huomioon kes-
tavan kehityksen sekd hyvinvointimatkailun
teemat
¢ Tavoitteena on paikallisen ja alueellisen osaami-
sen yhdistaminen.

Ndilla toimenpiteilld tarkoitetaan sitd, ettd kaikki
mukana olevat yhteistydkumppanit ovat tietoisia
siitd, mitd ollaan tekemadssa ja mitka ovat matkailutien
kehittdmisen tahtotilat. Kdytanndssa tama tarkoit-
taa tiedonkulun varmistamista molempiin suuntiin.
Verkoston kdyttaminen on tdrkedd, silld se auttaa
luomaan markkinointiin ja brandin rakentamiseen
yhtendisyytta. Jokaisen yhteistydkumppanin tulisi olla
tietoinen miten ja mista lahtdkohdista Pohjanlahden
Rantatietd markkinoidaan. Verkosto viestittda ver-
koston jasenille mikd on markkinoinnin Idhtokohta,
mitd asioita tulisi korostaa markkinoinnissa, mikd on
ja ei ole brandi, mitka toiminnat vahvistavat brandia
ja niin edelleen.

Pohjanlahden Rantatie hankkeen luonteesta joh-
tuen jokainen yhteystydkumppani on my&s markki-
noija. He edustavat itsensa lisdksi koko Pohjanlahden
Rantatietd. He ovat tekemisissd asiakkaiden kanssa ja
he tekevdt paikallista markkinointia. Tdstd syystd on
hyva, ettd he tiedostavat mitd Pohjanlahden Rantatie
edustaa ja mitkd ovat sen arvot.

3.2.2 Verkostojen johtaminen osana
markkinoinnin tehostamista

Verkoston johtamiseen liittyy kolme tarkedd ulottu-
vuutta, jotka tulisi huomioida verkostoa rakennet-
taessa, kehittdessd sekd johdettaessa. Namad ulottu-
vuudet ovat Méllerin ja muiden mukaan (2006):

1. Verkoston jdsenten keskindisen luottamuksen
luominen, yllapitdminen ja edelleen kehittami-
nen. Talla tarkoitetaan sitd, ettd hankkeessa
mukana oleville yhteistydkumppaneille luodaan



mahdollisuus verkostoitua. Verkostoituminen voi-
daan toteuttaa aluksi esimerkiksi seminaareilla,
joissa verkoston jdsenet ovat edustettuina. Myd-
hemmin verkostotydskentely voi siirtya virtuaali-
selle tasolle esimerkiksi intranet-sovellukseen.

2. Yhteisen oppimiskulttuurin edellytysten rakenta-
minen ja ylldpitdminen. Verkoston oppimiskulttuu-
rilla tarkoitetaan sitd, ettd kaikki verkoston jasenet
ovat tasa-arvoisesti mukana markkinointi- ja brandi-
toiminnan kehittdmisessd ja ideoimisessa. Talla tar-
koitetaan sitd, ettd paikalliset ideat ja ndakdkulmat

otetaan huomioon.

3. Kyky rakentaa erityisosaajien yhteisojen rajat ylitta-
vid monijdsenisia kehitystiimeja. Kehitystiimit ovat
hyvd konkreettinen idea hankkeen eri toimijoi-
den yhteistyon tehostamiseen. Verkoston jasenet
voivat olla yhteydessa toisiinsa seminaareissa seka
sahkoisesti, mutta taman lisaksi heidat voisi jakaa
kehitystiimeihin. Kehitystiimit voisivat koostua pai-
kallisista jdsenistd, jotka tapaisivat saanndllisesti.

3.2.3 Kehitystiimien rakentaminen

Kehitystiimeilld tarkoitetaan yhteistySkumppaneista
muodostettuja tiimejd, joiden tarkoituksena on tuoda
koko verkoston kdytt6én uusia ideoita seka ndakokul-
mia. Kehitystiimin toimintaan osallistuminen on tar-
koitus tapahtua muiden toimenpiteiden ohessa, eika
sen tarkoitus ole olla koko ajan aktiivinen. Tarkoituk-
sena on mahdollistaa ideoiden ja jopa uusien innovaa-
tioiden esiintuominen.

Kehitystiimien tehtdvdnd on vastata yksittaisten
kehitystehtdvien suunnittelusta ja toteuttamisesta.

Pohjanlahden Rantatien verkostossa kehitystiimien
muodostaminen voisi olla hyvd, yhteisty6ta kump-
paneiden keskuudessa aktivoiva ja ylldpitava toi-
mintatapa. Varsinkin hankkeen alussa ja kun
kdytdnnon markkinointi-, kehittamis-, ja tiedottamis-
toimintaa lahdetdan yhteistydssd suunnittelemaan,
auttaa toimijoita verkostoitumisessa se, ettd muo-
dostetaan kehitystiimejd. Kehitystiimeihin valitaan
joko toimialallisesti tai maantieteellisesti [3helld olevia
yhteistybkumppaneita.

3.2.4 Sitoutuminen

Sitoutumisella tarkoitetaan sitd, kun osapuolet usko-
vat yhteistydn olevan niin tarkead, ettd sen yllapitami-
seen kannattaa panostaa ja ettd se tulee kestdamadn
ennalta madrdadmattéman ajan. Kun yritys on sijoit-
tanut verkostoon rahaa tai aikaa, se on myds valmis,
ainakin teoriassa, panostamaan verkoston toimintaan
(Hokkanen, Moénkkénen & Pesonen 2000). Pohjan-
lahden Rantatien tapaiselle hankkeelle osallistujien
sitouttaminen on ensisijaisen tdrkeda. Sitoutumisen
tulisi 1dhted siitd, ettda verkoston jasenet kokevat tai
pikemminkin tietdvat, ettd Pohjanlahden Ranta-
tie -hankkeessa mukana oleminen on heille hyddyl-
listd ja siihen kannattaa sitoutua. Heiddn tulisi myds
kokea, etta valittu markkinoinnin suunta on sellainen,
joka edustaa heitd. Pohjanlahden Rantatie on pohjim-
miltaan siihen kuuluvien verkoston jasenten summa.
Yhteisty6kumppanit ovat vastuussa palveluiden
tuottamisesta ja tarjoamisesta. Markkinointi toimii
ja sen tavoitteet saavutetaan vain, jos sen ruohon-
juuritasonkin toteuttajat sitoutuvat siihen ja kokevat
sen omakseen.



Yrityksen sitoutuminen on prosessi, joka alkaa
halusta tehda yhteisty6ta. Panokset voivat olla konk-
reettisia, kuten raha, tai aineettomia, kuten tietotaito.
Sitoutuminen yhteisty6hdn syntyy, kun yritykset
tuntevat tyytyvaisyyttd yhteistyéhon. Jos kokemuk-
set ovat negatiivisia, sitoutumista ei tapahdu ja koko
yhteistyé voi kaatua. Suuri yritys voi halutessaan
sitoutua vain rahallisesti, kun taas pieni yritys sitou-
tuu panostamalla aikaa ja tietotaitoa. (Komppula
2000.) Pohjanlahden Rantatie -hankkeessa sitou-
tumista voidaan edistdd tuomalla selkedsti esille
se, ettd hankkeen onnistuminen on kiinni yksis-
tdan yhteistydkumppanien panoksesta yhteisen
projektin eteen.

On tdrkedd huomioida, ettd jokainen yritys ver-
kostoituu aina omista ldhtokohdistaan. Pohjanlahden
Rantatie -hankkeen kohdalla on varmistuttava siita,
ettd yhteistydyritykset ovat arvomaailmaltaan val-
miit toteuttamaan hyvinvointimatkailun ja kestdvdn
kehityksen teemoja. Pohjanlahden Rantatie on laaja
toiminta-alue, joka tuo kaiken muun liséksi omat haas-
teensa yritysten valiseen yhteistydhon ja yritysten
sitouttamiseen. Rantatien yrityksilld yhteinen tekija
on alueellisuus, heilld on yhteinen tie. My0s yritysten
samankaltaisuus edistdd yhteistydhodn sitoutumista,
joten yritykset on valittava sen mukaan.

Yrityksid voisi kannustaa hankkeeseen esimerkiksi
palkitsemisjarjestelmien avulla. Myds yritysten yhtei-
sia tilaisuuksia sekd teema- ja verkostopdivid voitaisiin
jarjestad ainakin aluksi. Kestdvan kehityksen ja matkai-
lun kannalta on yrityksen etu lahted mukaan hankkee-
seen, silld yhteistyd tuo yrityksille uusia ideoita seka
tuotteita ja palveluja.

Sitouttamisen kannalta voisi harkita erdanlaista
”markkinointikoulutusta” yhteistydkumppaneille. Talla
tarkoitetaan sitd, ettd jokainen Pohjanlahden Ran-
tatie -hankkeessa mukana oleva toimija saisi sahkdoi-
sesti tai paperiversiona toteutetun tiivistelmdn niista
arvoista ja tavoitteista, joita Pohjanlahden Rantatietd
markkinoidessa nostetaan esille, jolloin heilla olisi hel-
pompaa omaksua yhteiset pdamaarat. Arvot ja tavoit-
teet voivat olla kehitystiimeissa mietittyjd, jolloin myds
paikallisuus otetaan huomioon.

3.2.5 Luottamus

Tuotteiden ja toimintojen on tdydennettdva toisiaan.
Jokaisen yrityksen on tarjottava parasta osaamistaan
yhteisten tavoitteiden ja pdamddrien eteen. Vallan
taytyy jakautua tasaisesti, jotta sitoutuminen yhteis-
tydhdén on mahdollista, ja yritysten vdlilld pitaa val-
lita luottamus. Pohjanlahden Rantatien tapauksessa
luottamusta voidaan vahvistaa tuomalla esille yhteis-
tybkumppaneiden yhtenevid intressejd, sekd painot-
tamalla sitd, ettd kyseessa on kokonaisuus, jonka jokai-
nen osa hyotyy toistensa menestyksestd. Luottamus
on yhteistyén mahdollistaja. Pitkdkestoisen ja jousta-
van luottamuksen syntyminen on oikeastaan mahdol-
lista vain, jos verkostossa voidaan sen alussa rakentaa
nopea luottamus ja sopia yhteisista pelisaanndista.
(Suominen ym., 2007, 29.)

Koko hankkeen onnistumisen kannalta on tdrkeaa
pyrkia tiiviiseen yhteistydhon, jolla tavoitellaan jous-
tavuutta ja nopeutta. Yhteistyé nahdaan myds uusien
innovaatioiden mahdollistajana. Yhteistyon myéta eri
osapuolet voivat tuoda lisdarvoa, asiantuntemusta,
osaamista seka suorituskyvyn parantumista muillekin



yrityksille. Yhteisty6hon liittyvia riskeja ja epatoivotun
kadyttdytymisen vahentdmistd voidaan pyrkia kontrol-
loimaan erilaisilla sopimuksilla (Valkokari ym., 2006).
Uusien innovaatioiden syntyminen on elintérkeas, silld
kamppailu ndkyvyydesta on kovaa.

Pohjanlahden Rantatien kohdalla tulisi rakentaa
konkreettista jdrjestelmad, jossa yhteistyd, verkos-
toituminen seka toimijoiden vdlinen kommunikaatio
olisi mahdollisimman toimivaa. Tahdn auttavat etuka-
teen sovitut, kirjalliset kuvaukset, menettelytavat ja
pelisddnnot, jotka helpottavat yrityksid suuntamaan
uudelleen toimintaansa, hallitsemaan muutoksia ja
ratkaisemaan verkoston toiminnan ongelmia. Hank-
keessa on jo tehty yrittdjille suunnattua infomateriaa-
lia aiheesta. Yhteistoimintamallien avulla pyritdan poh-
justamaan luottamuksen syntyd ajallisesti vaiheittain
etenevdna prosessina, esimerkiksi saannéllisilla tapaa-
misilla ja verkostopdivilla. (Valkokari ym. 2006.) Koska
asiakkaat ovat yhteisid, on toimittava niin, etta yrityk-
set ajattelevat kaikkien etua, ei siis vain omaansa.

3.3 Oppimiskulttuurin luominen
Pohjanlahden Rantatie -hankkeessa

Oppimiskulttuurin luominen on tdrked osa koko
hankkeen yhteisten tavoitteiden saavuttamista. Poh-
janlahden Rantatien yhteistydkumppanit tulevat eri
toimialoilta ja paikkakunnilta. On kuitenkin tarkeds,
ettd kaikki mukana olijat ymmartavat markkinoinnin
ja brandin rakentamisen tavoitteet ja tahtotilat. Ver-
koston johdon tehtdvdna on luoda rakenteet verkos-
tossa tapahtuvalle oppimiselle sekd oppimiskulttuurin
edellytysten varmistaminen ja yllapitdminen. (Moller
ym., 2006.)

Oppimisprosessi organisaation sisalld voidaan maa-
ritelld uuden tiedon ja ndkemysten hyddyntdamiseksi,
jonka tavoitteena on parantaa toimintatapoja ja
tulosta. Pohjanlahden Rantatie -hankkeen kohdalla
olisi tarkedd, etta hankkeen vetdjat sisdistavat jatku-
van oppimisen merkityksen verkostolle. Kun oppi-
miskulttuuria Idhdetddn viemaan ylhdalta alaspain,
hankkeen vetdjien on pystyttdvd myymaan ajatus
yritystasolle. Tassd kohdassa konkreettisena toimen-
piteenad voisi olla esimerkiksi konsultin pitama luento-
sarja tai tyOpaja hankkeen vetdjille oppimisen merki-
tyksestd ja oppimiskulttuurin luomisesta verkostossa.
Yksi mahdollisuus voisi olla yhteisen sahkdpostiringin
perustaminen, oman Facebook-sivuston perustami-
nen vain jasenien valistd yhteydenpitoa varten seka
saanndlliset tapaamiset.

Mukaan tuleville yrityksille tulee tuoda selvdsti
esille matkailutien tavoitteet ja se, mitd heiltd odote-
taan. Kun yritykset ovat paremmin perilla matkailutien
tarkoituksesta, he todenndkdisesti sitoutuvat siihen
paremmin seka pyrkivat kohti tavoitetta. Matkailutien
tavoitteita voidaan selventaa yhteisissa perehdytys-
tilaisuuksissa, joihin osallistuminen olisi valttamatonta
kaikille yrityksille. Perehdytystilaisuus ikdan kuin
auktorisoisi yrityksen Pohjanlahden Rantatie -yrityk-
seksi. Nain voidaan varmistaa, ettd yritykset saavat
varmasti perustiedot liittyen verkoston toimintaan
ja tavoitteisiin. Tdman lisdksi yrityksille tulisi tehda
myds jonkinlainen kirjallinen perehdytysopas, johon
yritys voi aina palata. Perehdytysoppaan voi ladata
myds nettiin.

Tallaisen perehdytysoppaan suunnitteluun kan-
nattaa panostaa, jotta se on sisdlldltddn selked,



yksinkertainen ja sisdltdda vaan oleellisen. Perehdy-
tystilaisuuteen voisi olla kannattavaa pyytda mukaan
yrittdja, joka on mukana verkostotoiminnassa ja jolle
on ollut siitd paljon konkreettista hyotya. Yrittdja
voisi kertoa omista kokemuksistaan ja ndin ollen ehka
helpommin vakuuttaa yritykset verkoston tuomista
hyddyista ja eduista. Han voisi myds antaa kdytanndn
vinkkejd verkostossa toimimisesta. Tallainen yrittdja
toimisi ikddn kuin tutorina ndille mukaan ldhteville
yrittdjille ja tietysti mahdollisuuksien rajoissa olisi
ihanteellista, jos yrittdjaan voitaisiin pitad yhteytta
my0s jatkossa.

Perehdytystilaisuuksissa tulisi myds selkedsti tuoda
esille matkailutien arvomaailmaa. Yhteisten arvojen
voidaan olettaa lisddvan yhtendisyyden tunnetta seka
sisdista vuorovaikutusta (Sisdisen viestinnan haasteet
monikansallisissa yrityksissd, 2011). Viestintaverkoston
rakentaminen on valttamaténta. On tdrkedd, ettd
yhteistydkumppanit pystyvat viestimdan matkailutien
kehittdmisen etenemisestd ja mahdollisista ongelmista.
Vuorovaikutus ja yhteistyd yritysten kesken on tar-
kedd, jotta voidaan lisdtda ymmartamistd ja osaamista
sekd tuottaa uutta tietoa. (McCoby, 2003.)

Pohjanlahden Rantatien matkailutien kehittami-
seksi olisi hyva luoda jdrjestelmd, jossa alueellisesti
eniten yhdessa toimivat yritykset tapaisivat saannél-
lisin vdliajoin. Silloin voitaisiin kdydd avointa keskus-
telua, jossa tuotaisiin esille haasteita ja onnistumisia
sekd ylldpidettdisiin sosiaalisia suhteita. Tapaamisten
tarkoitus ei olisi pelkdstaan kdyda lapi hankkeeseen
liittyvid asioita vaan my0s jakaa tietoa, osaamista.
Koko hankkeen osalta olisi hyvd avata esimerkiksi
yhteinen Facebook-ryhma, jonka avulla voitaisiin

kommunikoida kaikkien toimijoiden kesken. Tiedotta-
misen voi toteuttaa esimerkiksi osana sahkdpostia tai
Facebook-sovellusta.

Muita yksittaisia keinoja oppimiskulttuurin luomi-
seksi voisi olla yrittdjien aktivointi. Yrittdjia tulisi kan-
nustaa ottamaan enemman vastuuta sekd ideoimaan
uutta. Naiden uusien ja hyvien ideoiden varalle tulisi
perustaa jonkinlainen palkitsemisjdrjestelmad, josta
parhaat ideat maardajoin palkitaan. Mielestdamme
yrityksille olisi hyva jdrjestaa saannollista koulutusta.
Yrityksille voitaisiin jarjestad esimerkiksi tapahtumia,
joihin on palkattu ulkopuolisia kouluttajia puhumaan
ajankohtaisista aiheista. Pohjanlahden Rantatie -hank-
keen kohdalla erityispaino on juuri kestavan kehityk-
sen ja hyvinvointimatkailun viimeisimpien trendien

tuntemisessa ja tietamisessa.
4. BRANDIN RAKENTAMINEN JA VIESTINTA

4.1 Brandi ja brandi-identiteetti

Matkailutien brandin rakentamisen kannalta oleellista
on hyvd markkinointi ja brandin tunnettuuden kasvat-
taminen. Kotimaan lahimatkailu on ollut viime vuosien
ajan kasvava trendi. Se ndhdaan helppona ja kohtuu-
hintaisena vaihtoehtona ulkomaanmatkailun rinnalla.
Toisaalta myds ympadristosta valittaminen on lisaan-
tynyt. Pohjanlahden Rantatien brandi-identiteetin
rakennuksessa on tarkeda lahtea liikkeelle juuri ndista
lahtokohdista. Tunnustautumalla luonnonlaheiseksi,
harrastusmahdollisuuksia ja palveluita tarjoavaksi
matkailukohteeksi Pohjanlahden Rantatiestd on mah-
dollisuus syntya kiinnostava ja haluttu matkailukohde
seka erottuva ja kiinnostava bréndi.



Brandi koostuu nimestd, merkistd, symbolista,
mallista tai kaikkien ndiden yhdistelmdstd. Brdndin
avulla pyritaan erottumaan kilpailijoista identifioimalla
hyodykkeita ja palveluja sekd saavuttamaan ndin
kilpailuetua markkinoilla. Brandi on kuitenkin vai-
kea hallittava, silla se muodostuu padosin asiakkaan
mielessd. Markkinoinnin avulla pyritadan ohjaamaan
mielikuvan syntyd. Pohjanlahden Rantatien kohdalla
mielikuvaa voidaan ohjata yhtendisen visuaalisen
ohjeistuksen ja toimivan hallinnon kautta. On tdrked3,
ettd kaikki matkailutien toimijat toimivat linjassa ja
yhtendisesti tunnistettavuuden luomiseksi, silla he
luovat yhdessa asiakkaiden kanssa Pohjanlahden Ran-
tatien brandin. (Kotler 2003, 418-419; Salmi 2011.)
Rantatien brandissd halutaan korostaa myds nyky-
pdivan teknologiaa, jonka avulla tuotetaan lisdarvoa.
(vrt. de Chernatony 2011, 133; Salmi 2011.)

Jokainen brandi tarvitsee brdndi-identiteetin eli
vision siitd, miten kohderyhman tulisi brandi mieltda.
Brandi-identiteetti koostuu ydin-identiteetistd, laa-
jennetusta identiteetista seka brandin perusolemuk-
sesta. Ndistd tdrkeimman, brdndi-identiteetin ydin
muodostuu selkedsti maaritellyista arvoista ja mielle-
yhtymistd. Kaikkien ydin-identiteetin ulottuvuuksien
tulee heijastaa organisaation strategiaa ja arvoja.
(Aaker 2002, 43.)

Brandi-identiteetti vaatii sisdista branditunnetta
ja tarkoitusta voidakseen toimia motivoijana ja ohjaa-
jana brandin rakennuksessa. Tdssa voidaan kdyttda
hyvaksi sisdisia roolimalleja, kuten tarinoita, tapah-
tumia tai ihmisid, jotka kuvaavat brandi-identiteettid.
Tarinoiden tunne on tarkea, silld se viestii, mitd brandi

edustaa. Houkutteleva, selked ja vahva perusolemus

auttaa Pohjanlahden Rantatien tydntekijoiden ja
yhteistybkumppaneiden sitouttamisessa. Pohjanlah-
den Rantatielld on historiansa puolesta tarina vanhana
postitiend, jota voidaan kdyttdda identiteetin muo-
dostamisessa yhdessa arvojen ja mielikuvien kanssa.
Myds vahva kulttuuriperintd ja paikalliset erikoisuu-
det luovat mahdollisuuden luoda uusia tarinoita tai
tapahtumia. (vrt. Aaker 2002, 76-77.)

Brandille tulee luoda yhtendinen paabrandi, jonka
jalkeen voidaan luoda alabrdndeja. Vahvan paabrandin
alateemat tuovat lisdarvoa itse brandille ja ndin ollen
koko Pohjanlahden Rantatie hyotyy sekd paa- etta
alabrandeista. Pohjanlahden Rantatien tapauksessa
tama voisi tarkoittaa koko tien kattavaa branditee-
maa, jota alueelliset tekijat voivat lahtea kehittdmadn
omaan suuntansa. Ndin alueelliset synergiat muodos-
tavat kokonaisuuden ja alueelliset ominaisuudet vah-
vistavat toisiaan. Padbrandind voidaan kdyttaa tee-
mojen ympadrille rakennettua kuvaa kaikenkattavasta
matkailutiestd, joka tarjoaa uusia kokemuksia seka
suomalaisille ettd ulkomaisille matkailijoille. Padabran-
din avulla my6s Idhimatkailijat kiinnostuvat tiestd ja
ldhtevat katsomaan oman kotiseutunsa ndhtavyyksia
tai virkistdaytymaan luonnon helmassa. Tien pituuden
vuoksi sen varrella ja lahialueilla asuu valtaisia mdara
potentiaalisia asiakkaita, joten ldhimatkailu kaikissa
eri muodoissa on yksi Pohjanlahden Rantatien mah-
dollisuus. (Salmi 2011). Yhteistydorganisaatioiden tulisi
ottaa osaa jo kehitysvaiheessa Rantatien visioihin
ja brandin luomiseen, jotta heidan sitoutumisensa
olisi suurempaa. (Rainisto 2004, 69-70). Alabrandien
kohdalla tulee miettia alueellisia ominaisuuksia ja eri-
koisuuksia. Pohjanlahden Rantatieltd 16ytyy upeita



historiallisia kohteita, ndyttdvid luontomaisemia seka
monenlaista tekemistd luonnossa seka kaupungeissa.
Rantatien teemat ovat avainasemassa alabrandeja
mietittdessa.

4.2 Brandin muodostuminen

Brandin muodostumista voidaan edistdad avoimella
verkostoitumisella ja tiedonjaolla, kuten yhteisilla
tiedotustilaisuuksilla ja tydpajoilla tai materiaaleilla,
kuten manuaaleilla ja videoilla. Tehokas viestinta syn-
nyttdd ymmarrystd ja on samalla motivoivaa. (Aaker
2002, 87-89; Salmi 2011.) Pohjanlahden Rantatien kan-
nalta tulee kiinnittad huomiota toimijoiden toiminta-
tapoihin ja olemukseen, siihen minkalaisen mielikuvan
ne luovat asiakkaille. Toiminnalle luodaan yhteinen
pohjakonsepti, johon kaikki Rantatien toimijat sitoutu-
vat. Konsepti ei kuitenkaan saa tuhota alueellisia per-
soonallisuuksia tai niiden omaleimaisuutta. Pohjanlah-
den Rantatien toimijoiden ja taustaorganisaation pitda
osata tehda paatoksia ja valintoja, jotka tukevat brandin
muodostumista. (Aaker 2002, 53-54; Salmi 2011.)
Vilittdamalld kuluttajien arvoista voidaan luoda
kehittyvan brandin perusta ja vaikuttaa ihmisten kayt-
taytymiseen. Brandin persoonallisuutta rakennetaan
viestimalla bréndin arvoista. (de Chernatony 2011, 133.)
Pohjanlahden Rantatien kohdalla on hyva keskittya
paikallisuuteen ja hyvaan palveluun, sekda ymparistén
ja luonnon puhtauteen. Verraten ldhelle matkustet-
taessa luonnon kuormittaminen muun muassa pdds-
toilta on vahdisempdd ja pienten toimijoiden, kuten
majatalojen ja kyldleipomoiden tukeminen on konk-
reettista. Pohjanlahden Rantatien arvot perustuvat
matkailutien pysyville ominaisuuksille, joita ovat muun

muassa yleinen hyvinvointi, ympdrist6- ja luontoarvot,
kulttuuriarvot seka historian arvostus. (Salmi, 2010.)
Maatiloilla ja majakoissa vieraileminen on yksi tapa
vaalia kulttuuriperintdd ja historian arvostus nakyy
osittain yksistadn jo Vanhaa Postitietd kulkemalla
museoista, kirkoista ja hautardykkidista puhumat-
takaan. Tunnepohjaisilla hyodyilld tuodaan brdndiin,
sen omistamiseen sekd kdytt66n monipuolisuutta ja
syvyyttd, silla matkailu Pohjanlahden Rantatielld voi
herattdd muistoja lapsuuden maisemista. Seikkailun-
halua voi ilmentdd esimerkiksi retkeilemalld ja telttai-
lemalla, kun taas terveyteen ja hyvinvointiin liittyvia
rooleja ja arvoja voi ilmentda liikkkumalla ja urheilemalla
puhtaassa luonnossa. (Aaker 2003, 79.) Toisaalta hil-
jainen luonto, meri ja rauha hoitavat mielta ja saavat
aikaan hyvanolon tunteen. (Aaker 2003, 77-79.)

4.3 Symboli

Symboli voi tehokkaimmillaan tarjota rakenteen iden-
titeetille helpottamalla sen tunnistettavuutta ja muis-
tettavuutta. Symboli voi olla mitd tahansa brandia
edustavaa: logo, vari tai hahmo. Symboli on osa laa-
jennettua identiteettid ja osittain myds osa ydinidenti-
teettid. (Aaker 2002, 53-54.) Pohjanlahden Rantatielld
on oma merkkinsd ja symbolinsa, jotka toistuvat
kevaallda 2012 pystytettdvissa opastekylteissa. Ranta-
tien teemoista merellisyys toimii symbolina koko Ran-
tatien alueella, vaikka oltaisiinkin sisémaassa. Teeman
mukaisesti esimerkiksi opastekylteissa esiintyvaa
majakka-symbolia voidaan toistaa erilaisissa matka-
muisto-esineissa ja elintarvikkeissa alueellisten herk-
kujen ja kasitoiden rinnalla. Ndin tuotteet edistaisivat

Rantatien tunnistettavuutta ja tunnettuutta.



Tuote

Vanhasta postitiesta
modernisoitu
matkailukohde.

Asemoituminen

Kulttuuri,
kalastus, historia,
kansainvalisyys.

Tyyli
Parhaita paloja
Suomesta, vanhan
postitien varrelta.

Toiminnallinen ulottuvuus

Matkailutie, josta 16ytaa kauniiden maisemien lisdksi parhaat
kulttuurihistorialliset kohteet sekd erdhetket.

Sosiaalinen
ulottuvuus
Kulttuurista
ja historiasta

KULTTUURIHISTORIALLISIA
ELAMYKSIA JA ERAHETKIA

Psykologinen
ulottuvuus

Nautinto historiasta
ja aktiviteeteista,

nauttiville, VANHAN POSTITIEN VARRELLA hetkia
erahetkia rauhoittumiseen ja
etsivalle. elamyksiin.
Eettinen ulottuvuus
Lahimatkailu ja ekologisuus.
Tehtava Visio Arvot
Laadukkaan lahimatkailun Suomen mielenkiintoisin Ekologisuus,

vahvistaminen Suomessa
seka vanhan kulttuurin
esiintuominen.

Kuvio 2. 4D-brandimalli (mukaillen Gad 2000).

4.4 4D-brandimalli

Thomas Gadin 4D-brdndimalli koostuu brandikoodista
ja neljasta ulottuvuudesta. Neljd ulottuvuutta ovat
toiminnallinen, sosiaalinen, eettinen ja psykologinen
ulottuvuus. Naiden neljdn ulottuvuuden avulla on
mahdollista ymmartda brandin todellinen luonne seka
tulevaisuuden mahdollisuudet. (Gad 2000, 23-24.)
Toiminnallinen ulottuvuus tarkoittaa asiakkaan
kokemaa hyotyd. Palvelulle tai tuotteelle tulee antaa
nimi ja toiminnallisen ulottuvuuden alle kuuluvat myd&s
kaikki asiat, jotka liittyvat makuun, laatuun, tyyliin tai

matkailukohde. historia ja luonto.

tehokkuuteen. Sosiaalinen ulottuvuus tarkoittaa kykya
luoda samaistumista tiettyyn ryhmdan, sellaista joka
vahvistaa heidan sosiaalista identiteettidgdan. Esimer-
kiksi logosta voi tulla ryhman symboli, jolla erotutaan
muista ja joka yhdistaa ryhman jasenia. (Gad 2000, 132-
135.) Psykologinen ulottuvuus on kykya tukea yksil6d
henkisesti. Brandi voi olla jonkinlainen roolimalli, se voi
liittya mielihyvaan tai turvallisuuteen, hyvaan oloon,
kuitenkin johonkin, joka puhuttelee henkildd itsedaan.
Sita vastoin eettinen ulottuvuus on maailmanlaajuisen



tai paikallisen vastuun ymmartamistd. Eettinen viittaa
suurempaan jdrjestelmdan, johon koko yhteiskunta
kuuluu. (Gad 2000, 139-141.)

4D-brandimalliin muodostuu ydinsanomaksi niin
sanottu brdndikoodi, tai brandin DNA. Brdndikoodi
koostuu kuudesta osasta sekd ndiden yhdistelmista
(kuvio 2). Nama kuusi osaa ovat: tuote/hyéty, asemoi-
tuminen, tyyli, tehtdva, visio ja arvot. Kolme ensim-
madistd elementtid liittyvat nykyiseen tilanteeseen ja
loput kolme siirtavat katseen brandin tulevaisuuteen.
Tuote/hy6ty kuvastaa huolellista kuvausta asiakkaan
saamista hyddyista.

Hyoty liittyy vahvasti toiminnalliseen ulottuvuu-
teen, ja siita voikin esittdd kysymyksen: Mita asiakas
saa tuotteestamme? Asemoituminen vastaa perintei-
seen liike-eldaman kysymykseen: Miksi olen parempi
kuin kilpailija? Brandi on kuitenkin yrityksen erottu-
miskeino. Tyyli kuvaa yrityksen omia piirteitad ja identi-
teettid, imagoa, asennetta ja kdyttdytymistad. Sita voisi
kuvailla myds persoonallisuudeksi, joka ndkyy heti
ulospdin. Tahdn osioon vaikuttaa vahvasti sosiaalinen
ulottuvuus. (Gad 2000, 147.) Ylla olevassa kuvassa on
maadritelty Pohjanlahden Rantatien bréndikoodi.

4.5 Palveluiden markkinointi

Palveluiden markkinoinnissa on kriittista pdattaa ja
selkeyttdd itse palvelukonsepti, jota ostajille tarjo-
taan. Palvelukonsepti on maaritelty yhteiseksi ymmar-
rykseksi tuotetuista ja vastaanotetuista palveluista,
jonka tulisi sisaltad organisaation idea, palveluko-
kemus, palveluiden lopputulema, palveluoperaatio
ja palvelun arvo. (Young 2008, 56). Pohjanlahden
Rantatien tapauksessa palveluiden markkinointia

tarjotaan laajalle kohdeyleisélle, joten se on luonteel-
taan volyymipohjaista palvelumarkkinointia, jossa pal-
veluita raataloidaan tietyille kohderyhmille véhan.
Palveluiden markkinointia kehitettdessa tavoit-
teet tulee olla selkedsti madriteltyina esimerkiksi neli-
portaisen asteikon mukaisesti (Young 2008, 65).

¢ Liiketoiminnan tavoite (Business mission) — his-
toriallinen eldamysmatkailu.

o Liiketoiminnan visio (Business vision) - tunnis-
tettava ja positiivinen brandi.

¢ Ydinosaaminen (Core competence) - erilaiset ja

monipuoliset palvelut.

o Palveluiden arvoketju (Service value chain) -
tunnistaa kaikki nakékohdat palveluyrityksistad,
jotka edistavat kasvua ja tuloja.

Koko Rantatien henkildston tulee keskittyd palvelu-
prosessin toimituksen laatuun. Tutkimukset osoitta-
vat, ettd palveluita tuottavat henkilét tulee nahda
yhtend palvelun osana, silld asiakkaan nakékannalta
katsottuna useimpia palveluita ei voi erottaa niita
tuottavista henkildistd. (Young 2008, 77.) Tama viittaa
Pohjanlahden Rantatien asukkaiden brandiin sitoutta-
miseen, silld brandi rakentuu ja kasvaa hyvin vahvasti

ihmisten mielissa.

4.6 Paikan markkinointi

4.6.1 Paikan markkinointi kdsitteena

Paikan markkinointi kasitetaan yleensd paikan objek-
tina, johon yritetdadn vaikuttaa lukuisten erilaisten vali-
neiden kautta. Toisaalta, paikan markkinoinnin nah-

dddn samanaikaisesti voivan kdyttaa hyvaksi brandin



rakennuksen elementteja. Paikan markkinoinnissa on
kysymys paikan luettavuuden ja tunnistettavuuden
vahvistamisesta. (Pedersen 2004, 77-78). Anholtin
(Pedersen, 2004) mukaan paikan markkinointia ajaa
eteenpadin jokin tietty tarkoitus, joka on linjassa myd&s
organisationaalisten pyrkimysten kanssa ylittadkseen
markkinoinnin rajoitukset.

Paikan markkinoinnissa tulee ottaa huomioon
paitsi logon ja nimen tuottaminen, myds alueen yhte-
ndisyyden perusteiden I6ytdminen ja arvioiminen
sekd markkinointi- ja viestintdsuunnitelman tarkka
madritteleminen.

Paikan brandadys ja markkinointi on erityisen mer-
kittavaa kun halutaan sdilyttaa ja houkuttaa alueelle
lisaa tydvoimaa, yrityksia, matkailijoita, sekd paluu- ja
tulomuuttajia. Paikan brdndin kehittdminen ja mark-
kinointi nahdaankin keskeisend alueen erottamiseksi
muista alueista ja tdlla tavoin paikan brandi antaa
lisdarvoa alueen yrityksille, organisaatioille, ihmisille,
tuotteille seka palveluille. (Hall 2008.) Paikan markki-
nointi avaa uusia tapoja paikallisen yhteiskunnan iden-
titeetin syntymiselle (Pedersen 2004, 78). Vahvasta
brandistd hydtyvat myds matkailutien varrella olevat
yhteisot, kun yrittdjat voivat sitoutua ja samastua mat-
kailutien brandiin ja sen edustamiin arvoihin.

Paikan markkinointi ndhdaan myds useampaan
suuntaan ulottuvana toimintana. Sisdinen markki-
nointi keskittyy muun muassa bradndin kehitykseen
ja rakentamiseen alueen identiteettid heijastaen.
Sisdisessd paikanmarkkinoinnissa oleellista on myds
yhteison sisalld vallitseva ylpeys alueesta ja alueen
ymparistdn vetovoimaisuuden luominen ja sdilyttami-
nen. Ulkoisina ponnistuksina paikanmarkkinoinnissa

ndhddan brdndin ja sen arvojen viestintd, jonka avulla
pyritddn saavuttamaan paikanmarkkinoinnille asete-
tut tavoitteet. (Hall 2008, 60.)

4.6.2 Paikan markkinoinnin védlineet

Paikan markkinoinnissa kdytetdan erilaisia materiaa-
leja ja immateriaalisia valineitd. Materiaalisina keinoina
mainittakoon muun muassa merkittavat projektit ja
kehityshankkeet (esimerkiksi ”I love NY” -kampanja
New Yorkissa), jotka ovat usein osana laajempaa
bréndin kehittamisen strategista suunnitelmaa (Green
2005, 280). Immateriaalisiin keinoihin taas kuuluvat
markkinoinnin hyddyntdminen, erilaisten iskulau-
seiden kehittdminen sekd paikan tarinoiden kehit-
taminen. (Hall 2008, 60.) Tarkedd on kdyttad myos
konkreettisia paikan madritteitd, kuten huomatta-
vaa infrastruktuuria ja maantieteellisia elementteja
logojen ja sloganeiden lisdksi. (Pedersen, 2004, 78.)
Yhtendisen logon lisdksi tulee kehittdd matkailutietd
kuvastava slogan. Himeen hdrkatien slogan vanhasta,
tutusta lastenlaulusta ”Tuu, tuu tupakkarulla, mis-
tds tiesit tanne tulla? Tulin pitkin Turun tietd, hama-
ldisten Harkatietda” esimerkiksi korostuu matkailu-
tien markkinoinnissa.

Haasteellista on paikan markkinoinnin laaja-alai-
nen adaptoituminen alueella ja brandiin sitoutuminen.
(Green 2005, 279.) Matkailutien toimivuuden ja veto-
voimaisuuden yhtend ehtona on se, ettd tien varrella
olevat yritykset sekd yhteis6t haluavat olla osa Poh-
janlahden Rantatien brandia ja samaistuvat brandin
edustamiin arvoihin. Paikan markkinointi ei voi saavut-
taa pysyvaa identiteetin muutosta, elleivat todelliset
asukkaat ole osallisina tassa prosessissa. Olinsin (2000)



mukaan vaikuttajiin tulee vaikuttaa, jolloin myds tun-
nettuja paikalla asuvia henkil6itd, kuten poliitikkoja
ja nayttelijoitd, voidaan kdyttdad hyddyksi brandays-
prosessissa. Haasteena voidaan ndhdd myds brandin-
hallinnan jatkuva ja tasainen johtaminen. (Pedersen,
2004,79-90). Koska kaikki alueelliset yritykset ja
ihmiset hyotyvat taloudellisesti branddyksesta ja sen
tuloksista, yritysten tulisi olla sitoutuneita brandin
johtamiseenkin. (Green 2005, 279.)

4.7 Toiminnalliset hyédyt

Brandin pyrkiessa selkedsti mielekkaan toiminnallisen
hyédyn varaan, se pyrkii omimaan myds vastaavan
tuoteominaisuuden itselleen. Pohjanlahden Ranta-
tien kohdalla toiminnallisilla hyddyilla on suuri merki-
tys muiden arvovdittamien ohella. Pelkka tietd pitkin
kulkeminen ei kuitenkaan yksinkertaisesti riita, vaikka
se jo sindlladn pystyy tarjoamaan esimerkiksi tunne-
pohjaisia hyodtyja. Tien varrella taytyy olla paikkoja ja
kohteita, joihin voi pysahtya ja joissa voi viettdad aikaa
esimerkiksi harrastusten tai opiskelun parissa. Ulkoil-
massa patikointi, sauvakavely tai vaikkapa hiihto tar-
joavat mahdollisuuksia liikuntaharrastuksille, kun taas
kalastus tai marjojen ja sienten kerddminen ovat toi-
nen tapa viettdd aikaa matkailutien varrella.
Pohjanlahden Rantatien tulisi pystya tarjoamaan
monipuolisesti erilaisia kahvila-, ravintola-, majoitus- ja
leiriytymispalveluita perustarpeisiin, mutta mahdol-
lisuuksien mukaan my®ds joitakin erityispalveluita.
Tallaisia voisivat olla esimerkiksi maatilamajoitukset,
joissa yopymisen ohella voi osallistua perinteisiin maa-
tilan askareisiin navettatdista ratsastukseen ja halon-

hakkuusta saunanldammitykseen. Matkailutien varrella

olevat vierailukohteet, kuten majakat ja museot edis-
tavat osaltaan oppimista alueen historiasta. Opaste-
kyltein varustellut luontopolut lisddvat niin lasten kuin
aikuistenkin luonto- ja ymparistooppia.

Teknologian avulla voidaan tuottaa matkailijalle
lisdarvoa nopeasti ja vaivattomasti. Esimerkiksi perin-
teisten opastetaulujen ja vierailukohteiden yhteyteen
voidaan liittdd matkapuhelimella kdytettdvia lisapal-
veluita. Nditd voivat olla muun muassa aukioloajat,
kartat ja erilaiset infot ja tietopaketit. Teknologiaa
hyddynnettdessa uusimman tiedon pdivitys on myds
nopeaa ja helppoa palveluntarjoajalle. (Salmi 2011.)
Teknologian hyddyntdmisestd ei ensi vaiheessa saa
rakennettua brandin vahvinta tukijalkaa, ellei orga-
nisaatio pysty ajattelemaan kaikkea toimintaansa
vahvasti verkko- ja mobiilipalveluldhtdisesti. Tukea
tarvitaan alan ammattilaisilta niin koulutuksessa kuin
ideoinnissakin. Ensiksi pitdad huolellisesti selvittaa,
mitd lisdarvoa matkailijat ylipddtaan toivovat saavansa
teknologialta, ja lopulta peilata tuloksia siihen, ovatko
kannettavat tietokoneet ja piippaavat puhelimet sit-
tenkin vain suuressa ristiriidassa hiljaisuuden ja luon-
nossa liikkkumisen mielikuvien kanssa.

4.8 Brandipadoma henkisend padomana

Matkailutie on malliesimerkki haastavasta kokonai-
suudesta, jossa positiivishenkistd paanvaivaa aiheutta-
vat niin organisaation jarjestdytyminen ja vastuunjako
kuin toisistaan poikkeavien tuotteiden, palveluiden
ja markkinoiden kokoaminen saman vedenpitdvan
sateenvarjon alle. Pohjanlahden Rantatien organisaa-
tion on ponnistettava matkailutien arvoista ja kaytet-
tava niitd brandi-identiteetin rakennusaineina, jotta
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Kuvio 3. Brandipadoman ulottuvuudet (Aaker & Joachimsthaler 2000

riittava syvyys ja rikkaus l6ytyvat brandin olemassa-
olon tarkoitusta varten. Tarkoitus on synnyttaa bran-
did vaaliva toimintakulttuuri, jota jdrjestelmallisesti
johdetaan. Tama on elintdrkeda siksi, ettd arvoihin,
perinteisiin ja ihmisiin perustuva kilpailuetu on kilpai-
lijoiden vaikein haastaa.

Neljastd brdndipddoman muodostavasta osasta
voikin 10ytada pohjaa myds palveluntarjoajia silmalla
pitden. (Aaker & Joachimsthaler 2000, 26, 40, 53.) Seu-
raavassa esitetyt kuviot peilaavat brandipadomaan
Rantatien sisdisten toimintojen ja brandin rakentami-
sen nakdkulmasta. Kuviossa 3 esitellddn alkuperdinen
Aakerin ja Joachimstahlerin (2000, 17) lanseeraama
brandipadoman (brand equity) kasite, joka muodostuu
neljasta eri ulottuvuudesta.

Ndma ulottuvuudet ovat tietoisuus brandista
(brand awareness), saatu laatukokemus (perceived
quality), brandiin liittyvat mielikuvat (brand associa-
tions) ja bréndid kohtaan tunnettu lojaalisuus (brand
loyalty). Kuviossa 4 ndita alkuperaisid ulottuvuuksia
on sovellettu Pohjanlahden Rantatie -brdndiin erityi-
sesti brandin henkistd padomaa heijastaviksi. Brandin
on oltava olemassa, ja tunnettu, samoista asioista
yhtd lailla matkailijoiden kuin palveluntarjoajienkin
keskuudessa. Vaikka positiointi tapahtuukin lopulta

,17)-

kuluttajien mielissd, niin sisdinen tarina rakentaa mita
parhaimmalla tavalla myds ulkoista brandid. Voiton-
tahto merkitsee sitd, ettd palveluntarjoajien on uskot-
tava itseensa ja mahdollisuuksiinsa, jotta asiakkaiden
odotukset voivat tayttyd. Maksukyky ei yksindan rat-
kaise kuluttajien valintoja, jonka vuoksi brandin on
oltava idealdhtdinen, ja brandiin uskovien tekij6iden
riittdvan optimistisia ja tulevaisuusorientoituneita.
Henkilékohtainen panos viittaa siihen, ettd matkai-
lutie on juuri niin vahva kuin sen heikoin lenkki. Mat-
kailutien brandi ei saa kenenkaan tai minkdan yrityk-
sen silmissd vaikuttaa yhdentekevdltd, vaan jokaisen
pitdd tuntea olevansa omalta osaltaan merkittdvassa
roolissa sitd rakentamassa. Viimeinen dimensioista,
joukkuehenki, kuvastaa sitd, ettd matkailutien palve-
luita pitdvat ylla monet yksittdiset eri alojen yhteis-
tydkumppanit, joten laajalle levittdytynyt palve-
luntarjoajien verkosto tarvitsee tukea ristiin koko
laajuudeltaan. Henkil6kohtainen hyodty saavutetaan
muiden avulla ja muita tukien, joukkuehengen avulla.

4.9 Organisaatiorakenne ja viestinta

Pohjanlahden Rantatien taustaorganisaatio koostuu
Kasitie Ry:std. Hankkeen pdattymisen jalkeen muo-
dostetaan maakuntien edustajistosta hallintoelin, joka
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Kuvio 4. Brandipadoman dimensioiden vastaparit brandid rakentavan organisaation

nakokulmasta soveltaen (Aaker ja Joachimstahler 2000, mukaillen)

johtaa matkailutien paatcksentekoa (Salmi, 2011).
Hallintoelimen jdsenet tulevat olemaan maantieteelli-
sesti kaukana toisistaan, joten toimiva yhteydenpito-
jarjestelmd on elintdrked. Sen tulisi mahdollistaa sau-
maton mahdollisuus ndkemysten, kokemusten seka
brandin rakentamiseen liittyvien aloitteiden jakami-
selle. Jasenten tulee olla sitoutuneita tehtdvaansa ja
kokea matkailutien eteen tydskentely mielekkaaksi.

On perusteltua muodostaa hallintoelin jo ennen
hankkeen varsinaista pdatepistettd ja ottaa edusta-
jat osaksi suunnitteluprosessia jo siind vaiheessa, kun
matkailutien teemat, arvot ja tarkeimmat vetovoima-
tekijat eli brandin selkeimmat ddriviivat on piirretty.
Edustajat ovat maakunnissaan ensisijainen kontakti
matkailutien hallintoelimeen, jolloin vastuuta saadaan
jaettua. Tavoitteiden tulee olla kristallinkirkkaita ja
jokaisen sen eteen toimivan on ne allekirjoitettava.
Hallintoelimen ndkemykset ovat kullanarvoisia my&s
hyvdn alueen tuntemuksen ansiosta. Maakuntien
syvista riveistd voi myds l6ytya hiljaista tietoa, jota ei
ilman selkeda osallistamista saada hyddynnettya hank-
keen hyvaksi.

Pohjanlahden Rantatie vaatii myds selkedn, tdysi-
pdivdisen vastuuhenkildn, joka johtaa projektijohta-
jan tavoin matkailutien kehitystd. Han on visiondari,

kontakti edustajien keskuudessa, toimii matkailutien
kasvoina mediassa, on perilld tilanteista ja jatkuvasti
kehittda hanketta. Projektijohtajan suurin haaste on
saada maakuntien edustajat ja heiddn kauttaan mat-
kailutien toimijat pelaamaan tiimissa yhteisen paa-
madrdn eteen.

5. MARKKINOINTIVIESTINTASTRATEGIA

Markkinointiviestintdstrategian tarkoituksena on
saattaa haluttu viesti kohderyhman tietoisuuteen.
Se mddrittelee halutun viestin, viestin tavoitteen ja
kohderyhman seka sen, missd ja milloin viesti halu-
taan toimittaa. Lisdksi markkinointiviestintdstrategia
vastaa myds markkinoidun tuotteen tai palvelun posi-
tioinnista segmentin edustajien mielissa seka erilais-

taa sen suhteessa muihin kilpailijoihin.

5.1 Pohjanlahden Rantatien kohderyhmat

Kohderyhmdn valintaprosessi ensimmdinen askel on
segmentointi. Markkinasegmentointi voidaan maari-
telld markkinoiden jakamiseksi erilaisiin ja tarkoituk-
senmukaisiin ostajaryhmiin, jotka voivat vaatia erilaisia
tuotteita tai markkinointimixin yhdistelmid. Segmen-
toinnin avulla markkinointivaroja voidaan kayttda tehok-
kaammin ja tuottavammin (Kotler & McDougall 1983).



Kohderyhmdmarkkinointiprosessi voidaan jakaa kol-
meen osaan: segmentointiin, kohdistamiseen, ja
positiointiin. Segmentointivaiheessa tunnistetaan ja
madritellddn eri segmentit ja kehitetdan profiilit luo-
duille segmenteille. Kohdistamisvaiheessa tutkitaan
eri segmenttien houkuttelevuutta ja valitaan arvioi-
den perusteella omat kohdesegmentit. Positiointi-
vaiheessa tuotteelle/palvelulle pyritddan luomaan
selked ja haluttava asema kuluttajan mielessd suh-
teessa kilpaileviin tuotteisiin. Lopuksi eri segmenteille
kehitetdan omanlaisensa markkinointimix (Kotler,
Armstrong, Saunders & Wong 1999, 379-380).
Pohjanlahden Rantatien vuonna 2010 suoritetussa
matkailuselvityksessa kavi ilmi, ettd Idhes puolet vas-
taajista oli kiinnostuneita tai erittdin kiinnostuneita
Rantatiestd matkailukohteena. Vastanneista 70 % oli
30-59-vuotiaita. (Rosu, 2010.) Markkinointisuunnitel-
maa tydstdvat opiskelijaryhmat ovat pddttaneet tassa
keskittya ndin ollen muutaman ydinsegmentin tar-
peiden tdyttdmiseen eli multisegmentointiin (Blythe
2008, 82). Kohderyhmiksi nousivat erityisesti Rosun
(2010) selvityksen pohjalta 30-59-vuotiaat perheelli-
set, elakeldiset, aktiivimatkailijat sekd leirikoululaiset/
luokkaretkeldiset. Pohjanlahden Rantatien nettipor-
taali on kuitenkin tarkoitettu kaikille, ja se perustuu
omatoimimatkailuun. Nettiportaalissa tiedotetaan
kaikkia koskevista asioista, ja erilaiset matkailijat voi-
vat sieltd poimia itseddn kiinnostavat tiedot.
Suurimpana ryhmand voisi olettaa olevan jo Inter-
net-kyselyn perusteella 30-59-vuotiaat perheelliset,
jotka ovat kiinnostuneita Idhi- ja lyhytmatkailusta.
Perhe on otettu mukaan kohderyhmaan, sillda usein
ldhi- ja lyhytmatkailua harrastetaan perheen kesken

esimerkiksi viikonlopun pituisella pienelld hengdhdys-
tauolla. Matkakohteena Pohjanlahden Rantatie onkin
ideaalinen juuri perheille, silld jokaiselle 16ytyy var-
masti jotakin. Esimerkiksi Satakunnan alueella Ran-
tatielld padsee tutustumaan historiallisiin kohteisiin,
kuten kirkkoihin, mutta samalla lyhyen matkan padssa
sijaitsee myds perheen pienimmille jotakin, kuten
vaikkapa kotieldinmaatila Koivuniemen Herra Merikar-
vialla. Lisdksi Rantatieta pitkin voidaan mennd eteldsta
pohjoiseen viettdmaan perheen kesken pidempiaikai-
sia lomia, kuten joulu- tai hiihtolomaa, jolloin koko Ran-
tatien levahdyspaikkojen tarjonta korostuu.

Toiseksi kohderyhmdksi on madritelty eldkeldiset,
jotka matkustelevat paljon seka yksin ettd ryhmissa.
Pohjanlahden Rantatie on tdynnd kulttuurihistorial-
lisesti tarkeitd kohteita, kuten kirkkoja, kirkonkylid ja
museoita. Usein eldkeldisjarjestdjen matkat suuntau-
tuvat lahiseuduille ja toisaalta taas myds synnyinseu-
duille, mika vetda matkailijoita kauempaakin Rantatien
matkakohteisiin. Lisaksi eldkeldiset ovat esimerkiksi
usein hoitamassa lapsenlapsiaan ja vierailevat mat-
kailukohteissaan heiddn kanssaan, mika taas korostaa
matkailutien monipuolisuuden esiintuomista.

Kolmas kohderyhmd on aktiivimatkailijat, muun
muassa geokatk®ilijat, motoristit, karavaanarit ja vael-
tajat. Aktiivimatkailijoille luonto on yleensad tdrked osa
matkustuskokemusta ja sitahdn Rantatielld riittda.
Aktiivimatkailijat haluavat ennen kaikkea kokea ela-
myksid uudella tavalla.

Vield viimeiseksi kohderyhmaksi on téssa luokiteltu
leirikoululaiset tai luokkaretkeldiset. Matkakohteet, jois-
sa leirikoululaiset voisivat vierailla leirinsa aikana, ovat

tarkeitd. Toisaalta leirikoulut painottuvat kesadn, jolloin



tarjonta on yleensdkin runsasta ja kohteet on yleensa
paatetty jo ennakkoon, jolloin [3himatkailun spontaani-
suus jaa vahdlle, eikd lasten toiveita matkakohteista voi-
da enda ottaa huomioon leirin jo ollessa ’paalld”. Lisaksi
lasten suosituksia ei valttamattd enda kuunnella kotona
saati sitten muisteta enda ensi kesana.

Segmentointi on tehty niin, ettd osa kohderyh-
mistd on ikd- ja eldmantilanneperusteisia, kun taas
aktiivimatkailijoissa segmentointiperusteena ovat
toimineet matkailijan harrastukset. N&in ollen kohde-
ryhmdt voivat olla osittain paallekkaisia toistensa
kanssa, esimerkiksi perhe tai eldkeldispariskunta voi
olla aivan yhtd hyvin mygs aktiivimatkailijoita (ja mita
suurimmassa madrin varmasti ovatkin). Lisdksi seg-
mentoinnissa on korostunut lahi- ja lyhytmatkailu,
joka jokseenkin rajaa muun Suomen pois laskuista.
Rajoituksia asettaa myds matkailutien luonne. Koska
matkailutie on tie sanan alkuperdisessa merkityk-
sessd, on kulkeminen haastavaa, ellei matkailija itse
omista kulkuneuvoa (ryhmdmatkalaiset pois lukien)
jolla matkansa taittaa. Tdma vdhentda potentiaalisia
matkailijoita pidemmilta matkoilta, tosin aivan Idhelle
suuntautuvat matkat ovat vield mahdollisia suurim-
missa asutuskeskuksissa, joissa julkinen liikenne toimii
moitteettomasti. Toisaalta taas sitten, kun matkailu-
tien branditietoisuus on alkanut levitd lansirannikolta,
voidaan kohderyhmid lisata tai laajentaa esimerkiksi
Ruotsinkin markkinoille.

Tarkeda on kuitenkin se, ettd valituille kohderyh-
mille tulee markkinoida matkailutieta eri tavoin. Kaikki
eivat seuraa samoja viestintakanavoita, eikd sama mai-
nonta iske kaikkiin. Seuraavassa luvussa kasitella@nkin
markkinointiviestintda.

5.2 Markkinointiviestinta

Markkinointiviestintddn kuuluvat kaikki viestinndn
vdlineet, joilla organisaatio kommunikoi kohderyh-
miensd ja muiden sidosryhmiensa kanssa korostaen
organisaatiota itsedan tai tuotteitaan. Markkinointi-
viestintdd suunniteltaessa ja toteutettaessa on huo-
mioitava viestinndn valineiden jdrjestdminen siten,
ettd organisaatiota mainostetaan jatkuvasti (syner-
giahyGty) ja viestinnan vélineet vahvistavat toisiaan
(vuorovaikutus). (De Pelsmacker 2000, 3.) Mita integ-
roituneempaa markkinointiviestintda on, sitda tehok-
kaammin se toimii.

Perinteisen markkinointimixin lisdksi (mainonta,
menekinedistaminen, PR ja julkisuus, henkil6kohtai-
nen myyntityd sekd suora ja interaktiivinen mark-
kinointi) tdssd tydssd hyodynnetddn AIDA-mallia
(attention, interest, desire, action), jonka ideana on
saada ensiksi kohderyhmien huomio, pitdd mielen-
kiinto ylld, herattaa mielihalu tutustua tuotteeseen tai
palveluun ja viimeiseksi johtaa toimintaan (Burnett ja
Moriarty, 1998). Tdssa tapauksessa toivottu tulos olisi
kohderyhmien kiinnostuminen Pohjanlahden Ranta-
tiesta niin paljon, etta kiinnostus johtaisi myds toimin-
taan eli matkailutien kdytt66n ja Idhimatkailuun.

5.2.1 Markkinointiviestinnan

tavoitteet ja ajoitus

Pohjanlahden Rantatien viestinndn tavoitteena on
kertoa, ettd mielenkiintoisia kohteita, tapahtumia ja
eldmyksia 16ytadkseen ei aina tarvitse mennd merta
edemmds kalaan. Viestinndssd painottuvat merelli-
syys, liilkkuminen, luonto, historia ja kulttuuri seka kes-
tavan kehityksen arvot.



Paatds lahi- tai lyhytmatkasta muodostuu usein
spontaanisti, joten markkinointiviestin ajoitus on
haasteellista. Yhtadlta matkailutietd tulisi markki-
noida aktiivisesti ympari vuoden, toisaalta taas olisi
huomattava selvdt piikit matkailutilastoissa. Suoma-
laiset matkustelevat kesdisin paljon kotimaassa, joten
kaikkein aktiivisin kausi ldhimatkailullekin on kesalla
ja ndin ollen myds suurin osa tapahtumista sijoittuu
kesddn. On kuitenkin muistettava, ettd Pohjanlahden
Rantatie on olemassa ympari vuoden, jolloin esimer-
kiksi talvimatkailu vaatii kehittamista. Erityisesti Etela-
Suomesta Lapin laskettelukeskuksiin matkaavissa
talvilomalaisissa on potentiaalia, joka tulisi ottaa huo-
mioon Rantatien tulevaisuudessa.

Matkapaatds syntyy usein hetken mielijohteesta,
jos esimerkiksi edessa on tyhja viikonloppu. Ensimmai-
nen paikka, josta tietoa yleensd ldhdetddn etsimdan,
on Internet ja hakukoneet. Tdman vuoksi erityisesti
Pohjanlahden Rantatien kotisivut tulee olla selkedt ja
mahdollisuuksien mukaan ajantasaiset: esimerkiksi
”Pdivan/vilkon menotarpit Rantatielld” -tapahtuma-
kalenteri olisi oiva apu matkailijalle, joka etsii mie-
lekdastd tekemista Idhipdiviksi. Lisdksi valtavirran
sosiaaliset mediat, kuten Facebook ja Twitter tulisivat
olla aktiivisia seka yhteyksissa kotisivuihin. Sosiaali-
nen media on my@s oiva kanava jarjestda erilaisia
kilpailuja, joiden avulla tietoisuus Rantatiesta voisi
levitd suhteellisen pienilld kustannuksilla. Rantatien
kunnat voisivat osallistua mainontaan omilla koti-
sivuillaan. Kotisivujen yllapito ja sadnndllinen paivit-
taminen vaativat resursseja, mutta koska Internet ja
sosiaalinen media ovat keskeisessa asemassa Ranta-

tien markkinoinnissa, tulisi niihin panostaa kunnolla.

Mikaan ei ole yhtd luotaan poistydntdvaa kuin van-
hentuneet tiedot tai ilmoitus "kotisivuja paivitetdadn”
vuodesta toiseen kotisivuilla.

Kaikki eivat kuitenkaan vietd aikaansa aktiivisesti
Internetissd, eivatkd ndin ollen tiedd, ettd Pohjan-
lahden Rantatien kotisivut olisivat pullollaan tietoa
mielenkiintoisista matkailukohteista. Esimerkiksi ela-
keldiset eivdt ole tottuneet kdyttamaddn Internetia
kuten keski-ikdiset, joten on keksittava muita viestin-
tdkanavia markkinoinnille. Tdhan tarpeeseen vastaa-
vat erilaiset tapahtumat ja tempaukset Pohjanlahden
Rantatien paikkakunnilla ja lanseerauksen yhteydessa
mediahuomion saamiseksi. Talkoohengelld jarjeste-
tyista tapahtumista kirjoitetaan usein uutisia paikallis-
sanomalehtiin, jolloin ne saavat kaipaamaansa media-
tilaa edullisin kustannuksin. Sanomalehdet ovat myds
pysyneet yhtend tdrkeimpdanda mainostuspaikkana
sahkdisen median noususta huolimatta, ja sanoma-
lehtiin luotetaan. Voi olla, ettd hauska tempaus (ks.
markkinointikeinot) saattaa pdatyd jopa iltauutisten
loppukevennykseksi.

Viestinndn tavoitteet voivat olla markkinoijilla
kognitiivisia, affektiivisia tai behavioraalisia. Ensim-
madisessa halutaan laittaa jotakin asiakkaiden mieliin,
toisessa muuttaa asiakkaan asennetta ja kolmannessa
vaikuttaa asiakkaan kayttaytymiseen saamalla hdnet
toimimaan. (Kotler, 1983.) Sen lisdksi, ettd potentiaali-
sille Rantatien asiakkaille kerrotaan tiesta, heille tulee
viestid, ettd tien varrella olevat ndhtdvyydet ja palve-
lut tarjoavat vaihtoehtoisen lahimatkan pitkalle ulko-
maanmatkalle. Jos markkinointiviestinta onnistuu,
matkailijat saattavat valita Idhimatkailun kaukomat-

kan sijasta.



Mainonnan tehostamiseksi kehitetyn DAGMAR-
mallin (Defining Advertising Goals for Measured
Advertising Results) mukaisina tavoitteena koroste-
taan muun muassa brandin tunnettuuden lisaamista,
tiedon jakamista, hyvdan mielikuvan parantamista
bréndista ja ostoaikeiden lisdamistd. Lisaksi halutaan
maksimoida asiakkaiden tyytyvaisyyttd ja brandi-
uskollisuutta. (De Pelsmacker, Geuens & Van den
Bergh 2004.) Pohjanlahden Rantatien brandaamiseen
on tutustuttu jo aikaisemmassa luvussa. Markkinointi-
viestintdstrategian avulla pyritddn selvittamadn, milla
keinoilla tata brandikuvaa voidaan levittda eteenpdin
ja saada aikaan haluttua toimintaa brandia kohtaan.
Hankkeen pddtavoitteena onkin brandin tunnettuu-
den kasvattaminen.

Tarkoituksenmukaiset viestinndn tavoitteet ovat
muunnettavissa mitattavaan muotoon, jolloin ne kat-
tavat kaikki osapuolet ja niiden tavoitteiden tulisi moti-
voida kaikkia mukana olevia henkil6itd (Kotler 2004).
Matkailutien tavoitteita ovat Rantatien yritysten
asiakasmddrien kasvattaminen ja seudun elinvoimai-
suuden kehittdminen. Tuloksia pystytddan mittaamaan
esimerkiksi Rantatien yritysten asiakasmaarien muu-
toksilla tai uudella kuluttajatutkimuksella Rantatien
tietoisuudesta sopivan ajan kuluttua. Lisaksi sitout-
tamisesta ja motivoimisesta on keskusteltu luvussa 3
Verkostot.

5.2.2 Markkinointiviestinndn kanavat

Kuten jo aikaisemmin on kerrottu, markkinointiviestin-
nan tulee olla mahdollisimman integroitua yhtendisen
markkinointiviestin aikaansaamiseksi. Kdytanndssa
tama tarkoittaa sitd, etta jokainen markkinointikanava

ldhettdd samantyylisida viestejd. Visuaalisen ilmeen
tulee olla samanlainen, esimerkiksi Pohjanlahden
Rantatien logo tulisi ndkyd kaikissa mainosviesteissa
samanlaisena. Lisdaksi potentiaalisia asiakkaita hel-
pottaisi, jos esimerkiksi kaikki majoitusliikkeet kdyt-
tdisivat Rantatien logoa mainoksissaan ja vaikkapa
liimaisivat Pohjanlahden Rantatie -tarran oveensa
tunnistamisen helpottamiseksi. Rantatien varrella on
kuitenkin niin paljon erilaisia vierailukohteita, ettd tar-
kan yhtendisen visuaalisen ilmeen luominen on tuskin
mahdollista koko tien matkalle. Pd3asia olisi kuitenkin,
ettd matkaajat tunnistaisivat helposti Rantatien mat-
kailutiehen liittyvdt kohteet.

Viestinndssa tulee kdyttaa tehokkaita markkinoin-
tikanavia. Ne voidaan luokitella henkildkohtaisiin ja ei-
henkil6kohtaisiin. Henkil6kohtainen viestintdkanava
sisdltad kahden tai useamman henkilén viestinnan suo-
raan kasvotusten, henkil6lta yleisélle, puhelimen vali-
tykselld tai sahkdpostin kautta. Niiden vahvuudet ovat
yksil6llisessa esittamisessa ja palautteen annossa. Ei-
henkil6kohtaisiin viestintdkanaviin luetaan puolestaan
media, erilaiset tapahtumat ja ilmapiiri. Media sisaltaa
muun muassa painetun viestinndn, kuten sanoma-
lehdet, sahkoiset ldhettdvat viestimet, kuten radio.
Henkil6kohtainen viestintd toimii usein massamarkki-
nointia paremmin, mutta massamarkkinointi voi edistaa
vahvasti henkil6kohtaista viestintda. (Kotler, 2003.)
Pohjanlahden Rantatien henkil6kohtainen markki-
nointi tapahtuu esimerkiksi tammikuussa Helsingin
Messukeskuksessa jdrjestettavien matkailumessujen
vadlitykselld, jotka ovat yhtad aikaa Karavaanari-mes-
sujen kanssa. Vuoden 2013 messut olisivat varmasti
jo realistinen aika olla mainostamassa Pohjanlahden



Rantatietd messuilla. Muita markkinointikanavia ovat
sosiaalinen media ja Internet, sissimarkkinointi (tapah-
tumat ja tempaukset) sekd painettu materiaali.

Verkkomainonnan vahvuuksia ovat muun muassa
mitattavuus, hyvd vuorovaikutus seka viestinndn koh-
dennettavuus. Parhaiten digitaalinen markkinointi-
viestintd toimii silloin, kun tavoitellaan branditietoi-
suutta. (Karjaluoto 2010, 128-129.) Aiemmin mainitun
sosiaalisen median lisdksi Pohjanlahden Rantatieta
olisi jarkevdd mainostaa reitille kuuluvien kuntien ja
kaupunkien omilla verkkosivuilla sekd valikoiduilla
kotimaan matkailusivustoilla. Lisaksi tietenkin matkai-
lutien omat Internet-sivut tulisi olla mahdollisimman
houkuttelevat (ks. luku 5.3.).

Verkkomainontakin kuitenkin maksaa, ja koska
budjetti on rajoitettu ja potentiaaliset asiakkaat olisi
saatava Rantatien kotisivuille, on jdrkevaa hyddyn-
taa sissimarkkinointia. Sissimarkkinoinnin perus-
ajatuksena on kohdeyleisén huomion herdttdminen
kustannustehokkaasti esimerkiksi erilaisilla tempauk-
silla ja tapahtumilla. Suuren budjetin sijaan sissimark-
kinoija investoi ensisijaisesti aikaansa, energiaansa
ja mielikuvitustaan (Parantainen 2005, 15). Niinpé
lanseerausvaiheessa suositellaan kaytettdvdksi sissi-
markkinointia suuren huomioarvon saavuttamiseksi.
Paikallisiin tempauksiin voisi kysyd mukaan paikallisia
jarjestojd, jolloin toteutusvastuu ei kokonaan jdisi Poh-
janlahden Rantatien taustatiimin harteille.

Televisio- ja radiomainonta ovat tietysti tehokkaita,
mutta myds kalliita. Televisiota kannattaa hyédyntaa
ehka juuri ilmaisena mainoksena iltauutisten loppu-
kevennyksessa. Radio toisaalta on suhteellisen edu-
kas ja mahdollistaa kohdistetun mainonnan tietyille

kohderyhmille. Lisdksi radiota kuunnellaan usein juuri
autossa tien paalld, jolloin spontaanin Idhimatkapaa-
téksen mahdollisuus on suuri.

5.3 Internet-sivusto

5.3.1 Elamyksellisyys, ajantasaisuus,
informatiivisuus

Kuten edelld monessa kohdassa on todettu, Interne-
tin merkitys markkinoinnin ja viestinnan vdlineend
on lisddntynyt. Tulevaisuuden vahvan brédndin pitaa
ymmadrtaa ja kdyttaa interaktiivista mediaa, promoo-
tiota ja muita vdlineitd, jotka tarjoavat kokemuksia
kayttdjille. (Aaker 2002, 27.) Pohjanlahden Rantatien
kohderyhmien ollessa laajat ja suurelle alueelle hajaan-
tuneet brdndin muodostumisen ja tunnettuuden
lisadmisen kannalta matkailutien Internet-sivut ovat
tarkedssa roolissa. Palveluymparistdd ajateltaessa
jotkut palvelut voidaan kokea hienommassa ja jousta-
vammassa ympadristdssa Internetin vilitykselld. Myds
Internetissa mielikuvista tdytyy luoda sellaisia ettd
ne lisadvat odotusarvoa. Tdma vaatii tarkkaa suunnit-
telua ja markkinointia jotta sen onnistuisi vaikuttaa
myynti- ja hintakdsityksiin. (Young, 2008, 81). Luovien
ja monimuotoisten Internet-sivujen avulla Pohjanlah-
den Rantatiestd voidaan luoda mielenkiintoisia odo-
tuksia ja kokemuksia ennen varsinaista matkaa.

Hyva nakyvyys Internetissd ndhdaan vahvana
tukena muulle yrityksen markkinoinnille sekda kom-
munikoinnille (Aaker & Joachimstahler 2002, 230-232).
Brandin rakentamisen kannalta oleellista on ymmar-
tdd, ettd kotisivujen tarkoitus on luoda asiakkaassa

tietynlaisen kokemuksen tunne. Kotisivuilla kdyvan



asiakkaan rooli on aktiivinen. Asiakkaalla on yleensa
jokin tietty tarkoitus, miksi han on tullut kotisivuille
(etsimdan lisdtietoa, ajanviete tai kanssakdynti) ja
kaikki mikd on taman tarkoituksen tielld (esimerkiksi
hidas sivusto tai mainokset) aiheuttaa kotisivuilla vie-
railijassa turhautumista ja arsyyntymistd. Kun kotisi-
vuja luodessa pidetddn mielessa vierailijoiden elamyk-
sentunteen herattdminen, voidaan taman avulla luoda
vahvempi brandiin sitoutuminen sivuilla vierailevassa
asiakkaassa, kuin esimerkiksi tavallisilla markkinointi-
keinoilla. (Aaker & Joachimstahler 2002, 232-233).

Erityisen tdarkedd on ymmartdd Internetin yksilol-
lisyys. Yrityksen kotisivujen tulisi tarjota kavijalle aina
ajankohtaista ja mahdollisimman monipuolista infor-
maatiota ja ennen kaikkea tehda kokemuksesta eld-
myksellinen ja mieleenpainuva. Joskus elamyksellisyys
syntyy pienista asioista, kuten musiikin lisddmisesta
sivuille tai asiakkaan mahdollisuudesta pelata pelia tai
osallistua keskusteluun. Tamd on hyvd mahdollisuus
myds Pohjanlahden Rantatielle erottua kilpailijoistaan
kotisivujen puolesta.

Kotisivuille on mahdollista sisallyttaa ja linkittaa
haluttuja asioita kuten historia ja tietoiskuja matkai-
lutiestd sekd mahdollisia yritysten verkkokauppoja
hauskalla tavalla. Kokemukselliset kotisivut, joissa kady-
tetdan esimerkiksi piirroshahmoja, matkailutien kuvia
sekd muita efektejd, antavat kavijalle eldmyksellisen
kokemuksen. Edellisiin teorioihin viitaten, aktiivisen
roolin kautta brdndi jaa myds paremmin mieleen ja
kavija sitoutuu siihen paremmin.

Kun Internet-sivut yhdistetaan karttaan ja mah-
dollistetaan sivuston kdyttdjalle tiettyjen eri koh-
teiden valitseminen (kuten kirkot, huoltoasemat,

uimarannat), saadaan kdyttdja helposti [6ytamadn
haluamansa kohteet matkailutien varrelta. Ndin palve-
lun kdyttajalle myds mainostetaan muita kiinnostavia
kohteita ldhialueelta, minka voidaan olettaa lisddvan
matkailua. Rantatien varrelle olisi hyvd saada muu-
tama ankkuripiste esimerkiksi 150-200 kilometrin
valein. Ankkuripisteet ovat yleensa paikkoja, joissa on
paljon ndhtdvaa ja joissa on mahdollista saada tietoa
muista paikoista. Ankkuripisteen lisaksi reitin varrelle
ja sen lahistolle lisatadn kohteita, joita erityisesti Iahin
ankkuripiste ja nettisivu mainostavat. Tallaiselta poh-
jalta toteutettu Internet-sivusto voi toimia pohjana
myd&s muille Suomen matkailuteille ja liittaa niita tule-
vaisuudessa yhdeksi kansalliseksi portaaliksi.

5.3.2 Tietojen paivittaminen ja kavijéiden
houkutteleminen sivustolle

Yhtendiset, vetovoimaiset ja tietorikkaat kotisivut,
josta vierailijat [0ytavat kaiken tarvittavan, motivoi-
vat samalla yrityksia itseddnkin pdivittdamdan sivus-
toja ja linkkaamaan sita kaikkeen viestintdan ja mai-
nontaansa. Hankkeessa on haastavaa [6ytda sellainen
keino, milld yhteisdille ja yrityksille onnistuttaisiin
kommunikoimaan brdndin edustamat arvot sekd se,
miten kaikki hydtyvdt yhtendisestd ja palvelullisesti
toimivasta matkailutiestd, jonka vuoksi Internet-
sivusto toimii brandin sitouttajana.

Pelkdt mielenkiintoiset sivustot eivdt takaa kayt-
tdjien 16ytamistd Rantatien sivustoille. Internet-sivus-
toilla tulee olla tarpeeksi helppo osoite, jota toistetaan
myds kaikessa muussa mainonnassa ja viestinndssa.
Internet-osoitteen tulee ndkyd kaikkien yhteiskump-

paneiden sivustoilla. Esimerkiksi www.lomasuomi.fi-



sivustolla osiossa ”’Suomi tutuksi autoillen” on listattu
Suomen matkailutiet, johon on hyva saada myds Poh-
janlahden Rantatien esittely. Myds yhteistydokump-
paneilla on tdrked rooli Rantatien matkailusivuston
valittdmisessa.

5.4 Markkinointikeinot

Seuraavaksi esitelladn konkreettisia keinoja Pohjanlah-
den Rantatien markkinointiin.

Rantatie-viikko

Viikon aikana reitin varrella olisi jokaisena paivdna
jossain kaupungissa tapahtumapdiva. Viikko alkaisi
etelan jostain kunnasta, ja jatkuisi pdiva kerrallaan
pohjoiseen. Ideana on, ettd Rantatie olisi koko vii-
kon ajan suurennuslasin alla, niin kuin Pori on jazzien
aikaan. Kesdlomamatkaaja voisi halutessaan kiertaa
koko reitin viikon aikana, ja ndin osallistua kaikkiin vii-
kon aikana jdrjestettyihin tapahtumiin. Myds Idhimat-
kailu tulee tdssa kohtaa avainasemaan, silla kaupungit
tarvitsevat yleis6a myds ldhikaupungeista. Jokaisen
pdivan pddtapahtuman lisaksi voisi olla hyva jarjestaa
viikon varrella myds pienempid yksittaisia tapahtumia,
jolloin koko matkailutie saisi huomiota, eika reittia olisi
pakko ajaa kokonaan lapi. Teemaviikko toisi onnistues-
saan varmasti paljon huomiota, mutta on massiivinen
jarjestad. Tassa korostuisikin kuntien oma halukkuus
osallistua. Toisaalta viikon voisi yrittaa aikatauluttaa
kesda niin, ettad erilaiset, jo olemassa olevat kesdtapah-
tumat voitaisiin yhdistaa Rantatie-viikkoon.

Nakyvyys TV-ohjelmassa
Pyrittdisiin pddsemddn mukaan johonkin erdohjel-
maan niin, ettd juontaja tulisi kokemaan Rantatien

varrella olevaan aktiivimatkailukohteeseen elamyksig,
jolloin tdma yksittdinen kohde saisi ndkyvyytta, mutta
tdssa painotettaisiin myds Pohjanlahden Rantatieta.
Esimerkiksi juontaja ja toimittaja Mikko ”Peltsi” Pel-
tola tekee talld hetkelld Eratulilla-ohjelmaa. Tatd ideaa
voisi ehdottaa seuraavalle kaudelle, jolloin Rantatie
saisi ensi vuonna tatdkin kautta julkisuutta. Peltsi on
myds aktiivinen pyordilija, joten toisaalta idea voisi olla
myds siind, ettd hdn pydrailee pienid patkia reittig, ja
tuo tata kautta [3himatkailua tutuksi. Muita mahdollisia
tv-ohjelmia voisi olla my&s esimerkiksi Karavaanarit.
Lisdksi aiemmin mainittu mahdollisuus pdatya ilta-
uutisten loppukevennykseen erilaisten tempausten
avulla olisi loistava tilaisuus tuoda Rantatietd ihmisten

tietoisuuteen.

Leimakortti

Tata lahdettaisiin toteuttamaan Cityshoppari-konsep-
tin mukaisesti. Yritys voi siis halutessaan ldhted tahan
mukaan, jolloin se on velvollinen tarjoamaan kortin
haltijalle mdaratyn edun, jonka se on ilmoittanut,
ettd kortilla saa. Kortista tulisi jokaiselle asiakkaalle
vihkonen, josta ndkee kaikki mukana olevat yrityk-
set, ja niiden tarjoamat edut. Kaikki vastaavat tiedot
I6ytyisivdt myds Pohjanlahden Rantatien nettisivuilta.
Asiakkaaksi saa siis ryhtyd kuka vain, tiettyda maksua
vastaan. Kortti olisi voimassa aina vuoden kerrallaan,
jolloin my&s etu olisi voimassa. Edun voi kdyttaa vain
kerran, ja se on henkil6kohtainen. Kortin avulla sellai-
sen omistajalla on intressi kdydd myds reitin muissa
yrityksissd, jolloin ehkd henkild6 myds suunnittelee
matkojaan reitin varrelle, tai vaikka ldhimatkailua
yhden paivan ajalle. Esimerkkind voisi toimia vaikkapa



kahvi ja pulla -tarjous kahvilassa tai prosenttialennus
museon tai saaristoretken maksusta.

Matkamessut

Messut ovat hyvin oleellinen markkinointikeino, silla
sinne tulevat ihmiset, jotka ovat kiinnostuneita mat-
kustamisesta ja matkustamisen uusista trendeista.
Sielld pdastaan luomaan kontakteja, ja kertomaan
suoraan ihmisille uudesta matkailureitista. Messuosal-
listuminen vaatii taloudellisia panostuksia, silld jon-
kinlaista materiaalia on tuotettava, paikka osastolta
maksaa, ja tietenkin mukaan tarvitaan henkild, joka
Rantatietd edustaa. Matkamessuille kannattaa lahted
vasta sitten, kun koko matkailutien konsepti ja yhteis-
tydverkosto on kunnossa.

Kohdistetut sahkdpostit ja sosiaalinen media

Sahkopostia on jarkeva hyodyntds, silla nykyddn pos-
tin mukana tuleva mainosmateriaali menee monilta
suoraan roskakoriin ilman ainuttakaan vilkaisua. Sah-
képostimarkkinointia olisi jarkeva kayttaa erilaisten
yhdistysten ja jarjestojen I6ytamiseen. Esimerkiksi
sahkdposteja voisi [dhettad kaikkiin seniorikerhoihin.
Niissa kdy aktiivisia eldkeldisia, joilla varmasti on intres-
seja tehda kulttuurimatkoja yhdessa. Muita esimerk-
keja ovat Martat ja koulut. Sahkdpostien ei kannata
kuitenkaan olla massasahkdposteja, vaan niiden mai-
nokset kannattaa padasiassa lokalisoida ja liittda linkki
kotisivuille, joista tietoa voi menna etsimdan laajem-
min. Ainoastaan isoimmista tapahtumista kannattaa
ilmoittaa koko matkailutien mittaisesti, silla muuten
mainossahkdpostista tulee automaattisesti roskapos-
tikansioon heitettavaa, koska se ei tayta omia tarpeita.

Sosiaalisen median hyddyntamisesta onkin jo puhuttu

aiemmin. Sosiaalisen median kautta saa myds suoraa
palautetta ja kehitysehdotuksia, joita kannattaa myds
aktiivisesti kysella (ja kuunnella).

Maalaus- ja taidekurssit

Jokaisella paikkakunnalla on tydvden- ja kansalaisopis-
toja, jossa jdrjestetdan erilaisia kursseja. Ndiden kanssa
yritettdisiin tehda sopimus, etta taidekurssilla luotaisiin
teos merellisestd Pohjanlahden Rantatiestd. Teoksista
voisi koota ison ndyttelyn, joka voisi kiertdda ympari
Suomea (mieluiten matkailutien laheisyydessd) esitte-
lemdssa Pohjanlahden Rantatien kulttuuria ja luontoa.

Halavatun papat ja muut tempaukset

Halavatun papat -moottoripydrakokoontuminen. Van-
hoilla Tunturi-moottoripyérilla varustetut Halavatun
papat isanndivat Pohjanlahden Rantatien ajoja. Talla
tavoin se toimisi kruunajaisina, jolla saadaan media-
nakyvyyttd. Myéhemmin ajoista voisi tulla jokavuoti-
nen tai joka toinen vuosi jdrjestettdva perinne. Samaa

periaatetta voisi hyddyntaa myds esimerkiksi pyorailyyn.

Sienestys-/marjastuskisat

Tarkoituksena on, ettd tdma olisi kaupunkien vdlinen
kilpailu, mutta myds yksittdisten ihmisten valinen kisa.
Asukkaat saavat itse ddnestdd Rantatien Facebook-
sivuilla tai nettiportaalissa kumpaan kisaan osallistu-
vat. Vastaavasti asukkaat voivat ddnestdd, kumpaan
kilpailuun oma kunta osallistuu. Kilpailun ollessa kdyn-
nissa saaliit mitataan sovituissa paikoissa X ja ilmoi-
tetaan virallisesti mukaan kisaan. Henkilokohtaisten
sarjojen Top 3:lle annettaisi palkinnot tai kuntasarjan
voittaneelle kunnalle palkkio. Palkinnon voi tarjota
sponsoriyritys/-yritykset tai kunnat yhdessa.



Yhtendiset tuotteet

Mukana oleviin yrityksiin tulisi jollain tavalla saada lii-
tettya yhtendinen piirre, vaikka ne ovatkin omia eri
alojen yrityksid, tulisi olla olemassa jotain, josta tunnis-
taa, ettd se on yksi Pohjanlahden Rantatien kohteista.
Tallaisia esimerkkeja ovat mm. postikortit ja ravinto-
loissa servietit. Niista ei tarvitsisi tehda liian turistimai-
sia, vaan hyvalla maulla, tyylikkditd ja Rantatien ima-
goon sopivia. Lisdksi jo aiemmin mainittu yhtendinen
logotarra Rantatielld mukana olevien yritysten oviin
olisi pieni, mutta helposti tunnistettava ele. Konseptin
kehittyessd Rantatien nimed voisi kdyttdd myds esi-
merkiksi ravintoloiden merellisissa menuissa.

5.5 Yhteistybkumppanuusehdotuksia

Pohjanlahden Rantatien tulisi pyrkid rakentamaan
yhteisty6td erilaisten tahojen kanssa. Potentiaalisia
yhteisty6kumppaneita ovat sellaiset, jotka haluavat
saada itsekin lisdd nakyvyytta Pohjanlahden Ranta-
tielld ja sen ldhialueilla. Suhteita kannattaa rakentaa
madratietoisesti sellaisiin Suomen laajuisiin toimijoi-
hin, jotka edustavat samankaltaisia arvoja Rantatie-
projektin kanssa. Yhteistydn aloittamiseen [0ytyy
talléin luontevia ja aitoja perusteita. Tavoiteltavia
ja koko Suomen kdsittdvia yhteistydkumppaneita
ja sponsoreita tulee etsid isoimmista yrityksistd,
mediasta, jdrjestdistd, kauppaketjuista, urheilu-
seuroista ja -liigoista, seka erilaisista yhdistyksista.
Yhteistydsuhteiden rakentamisessa on tdrkedd, etta
suhdetta rakennetaan pitkdjanteisesti ja molempia
osapuolia hyodyttavalld tavalla. YhteistySkumppanin
tai sponsorin ndkyvyytta voidaan edistaa esimerkiksi

markkinointimateriaaleissa, nettisivuilla ja Rantatien

ymparille rakentuvissa tapahtumissa. Yhteistydn
rakentaminen on tdrkedd myds mainosbudjetin

vdhaisyyden kompensoimiseksi.

Liikkumisen, matkailun ja kuljetuksen yritykset

Rantatien ”postipolku”-historiasta johtuen yhteis-
tyokumppaniksi tai sponsoroijaksi soveltuu hyvin
esimerkiksi Postimuseo. Toinen huomionarvoinen
seikka Rantatien varrella on matkailijoiden muonitus
ja yksityisen auton tankkaus. Taman vuoksi sopivia
yhteisty6kumppaneita ovat paikalliset huoltoasemat,
mutta myds ketjut, kuten ABC -liikennemyymaldt,
jonka avulla mainontaa voi laajentaa myds Pohjanlah-
den Rantatien ulkopuolisillekin alueille. Ketjujen avulla
mainostaminen mahdollistaa tehokkaan ja samanlai-
sen nakymisen jokaisessa kohteessa. Matkustamiseen
liittyvistd yrityksista yhteistyhdn sopivimpia ovat esi-
merkiksi VR, Matkahuolto, ExpressBuss ja Satakunnan
Liikenne. Nama vaihtoehdot tukevat muunlaista kuin

yksityiselld autolla tehtdvaa matkailua.

Tuulivoima- ja metsayhtiot

Pohjanlahden Rantatie tekee yhteisty6td Metsahal-
lituksen kanssa. Tata tukemaan sponsorisuhteeseen
kannattaa valjastaa my&s metsateollisuuden yhtidita,
kuten UPM Kymmene, Stora Enso, M-Real, ja Metsd
Tissue. Myds sellaiset tuulivoimayhti6t, jotka aikovat
rakentaa tuulivoimaa lansirannikolle, ovat potentiaali-

sia yhteistyokumppaneita.

Mediatalot, teleoperaattorit ja korkean

teknologian yritykset

Tarkeimpid yhteistybkumppaneita mediatalojen puo-
lelta ovat Pohjanlahden [dhettyvilld, sekd kauempana



sijaitsevat lehtitalot, seka radio- ja televisioyhtiot.
Yhteisty6td lehtitalojen kanssa voi hyddyntaa erilais-
ten juttusarjojen ja mainonnan muodossa. Vastineeksi
lehtitalot saavat mainostajia muistakin Rantatien var-
rella sijaitsevista toimijoista. Yhteistyd kannattaa aloit-
taa maakunnallisten sanomalehtien ja YLE:n kanssa.
Yhteistyon rakentaminen radiokanavien kanssa lisaa
Rantatien ndkyvyytta erityisesti siksi, ettd radiota
kuunnellaan usein automatkaoilla.

Teleoperaattorit kuten Sonera, Tele Finland, Elisa,
Saunalahti ja DNA hakevat hyvin aktiivisesti nakyvyytta
sponsoroinnilla. Pohjanlahden Rantatien kanssa teh-
tdvan yhteistyon avulla yritykset saavat nakyvyytta ja
voivat mainostaa myds kuuluvuusalueitaan eri puolella
Suomea. My0s erityisesti Oulussa sijaitsevia korkean
teknologian yhtiot voivat olla kiinnostuneita yhteis-
tydstd tai sponsoroinnista, silld esimerkiksi paikkatie-
toa koskevaa teknologiaa voi hyddyntad Pohjanlahden
Rantatie -projektin avulla.

Jarjestot ja yhdistykset

Yhteisty6td pyritdadn rakentamaan erityisesti sellais-
ten tahojen kanssa, joilla on samankaltaisia intresseja
ja arvoja. Yhteisty6ta suositellaan muun muassa Auto-
liiton, SF-Caravan ry:n (Karavaanarit), Suomen luon-
nonsuojeluliiton, Luonto-Liitto ry:n ja Suomen Tuuli-
voimayhdistys ry:n kanssa. Yhteistydmahdollisuuksia
kannattaa rakentaa myds esimerkiksi Lukiolaisten
liiton ja Suomen Ylioppilaskuntien liiton, seka paikallis-
ten opiskelijajarjestdjen kanssa, Marttaliittoa ja Sota-
veteraaniliittoa pois sulkematta. Erilaiset jarjestot ja
yhdistykset takaavat tiettyjen kohderyhmien tavoitet-
tavuuden ja tuovat volyymia kohteeseen.

6. LOPUKSI

Pohjanlahden Rantatien markkinointisuunnitelma pyr-
kii tuomaan esille uusimmat trendit ja parhaimmat
ideat, joita voi tulevaisuudessa hyodyntda matkailu-
tien kehittdmisessa sekd markkinoinnissa ja josta on
paljon kdytanndén hydtya Rantatien taustaorganisaa-
tiolle seka yhteistydkumppaneille.

Markkinointisuunnitelman alussa tarkasteltiin kes-
tavan kehityksen ja hyvinvointimatkailun merkitysta
matkailutielle. Kestdva kehitys on nouseva trendi
kotimaan matkailussa, samoin hyvinvointimatkailu.
Ndiden kahden teeman esille tuominen on tdrkeaa
suunniteltaessa markkinointia ja brdndin rakenta-
mista. Kummastakin teemasta tulisi valita osa-alueet,
joita tuodaan markkinoinnissa esille. Tarkeda on, etta
kestdva kehitys seka hyvinvointimatkailu ovat mukana
markkinoinnissa alusta Idhtien. Teemat ja aiheet saat-
tavat vaihtua, mutta niiden mukana olo pitdisi aina
muistaa. Kestdva kehitys ja hyvinvointimatkailu eivat
kuitenkaan dominoi tai ole koko markkinoinnin kes-
kipisteessd, vaan niiden tehtdva on tukea positiivisen
seka kiinnostavan imagon luomisessa.

Seuraavaksi tarkasteltiin Pohjanlahden Rantatien
verkostoja ja yritysten yhteisty6td. Pohjanlahden
Rantatie -hankkeeseen kuuluu monia yhteistyokump-
paneita eri aloilta ja alueilta. Ndiden kaikkien tulisi
ymmadrtaa Pohjanlahden Rantatie kokonaisuutena ja
ndin myds sen markkinointi kokonaisuutena. Tama
on tarkeds, silld yritykset vastaavat paikallisesti suu-
resta osasta markkinointia ja silloin on helpompaa, jos
hanke toimii verkostomaisesti. Verkoston tulisi infor-
moida ja tukea paikallisia toimijoita markkinoinnin



toteutuksessa ja suuntaviivojen asettamisessa. Hank-
keen yhteistydkumppaneille tulisi tarjota informaa-
tiota markkinoinnista sekda mahdollisuus vaikuttaa
sen kehittamiseen asettamalla omia ideoita ja ajatuk-
sia koko verkoston arvioitavaksi. Tdssa apuna tulisi
kadyttaa intranetid, sosiaalista mediaa, sahkdpostitus-
listoja sekd kokouksia. Lisaksi on tarkedd, ettd yhteis-
ty6kumppanit ymmartavat mitd halutaan viestittaa ja
miksi, sekd sen, ettd he voivat vaikuttaa viestin sisal-
to0n myos itse.

Matkailutien kohderyhmat voivat olla padllek-
kdisid, mutta periaatteessa markkinointi tulisi aina
kohdistaa tietylle yksittdiselle segmentille mahdolli-
simman tehokkaan mainosviestin aikaansaamiseksi.
Viestinndssa voivat painottua jo aiemmin mainitut
merellisyys, rauhallisuus ja hiljaisuus, liikkuminen,
luonto, historia ja kulttuuri seka kestavdn kehityksen
arvot. Viestinnan paatavoitteena on saada Pohjanlah-
den Rantatien brandin tunnettuus vahintaan kansalli-
selle tasolle. Viestinnan alatavoitteina on saada tien-
kayttdjat kdyttamaan tien varrella olevien yritysten
tuotteita ja palveluita, sekd nostaa Pohjanlahden Ran-
tatien varrella olevan ympdriston elinvoimaisuutta.

Pohjanlahden Rantatien kohdalla markkinointi-
viestinndn tulee ensisijaisesti viestittdd, etta kyseinen
matkailukohde on olemassa. Viestinndn tavoitteena
on saattaa Pohjanlahden Rantatie vdhintaan kaikkien
Suomessa asuvien tietoon, ensisijaisesti kohderyh-
miin keskittyen. Padasialliseksi viestintavalineeksi on
paatetty Rantatien oma verkkoportaali ja Facebook-
sivut. Kuitenkin viestintdtekniikaksi on kaavailtu
edelld mainittujen lisdksi erilaisten tapahtumien ja

tempauksien jarjestdminen Rantatien paikkakunnilla

ja Rantatien lanseerauksen yhteydessa mediahuo-
mion saamiseksi.

Markkinointiviestinndssa tarkeimpana korostuu
integroitu viestintd. Kaikkien markkinointiviestien
tulee olla yhtendisia toistensa kanssa tuotteesta,
palvelusta, kanavasta tai keinosta huolimatta. Tama
ei tarkoita, ettd kaikkea markkinoitaisiin identti-
sesti samalla tavalla, mutta pienet asiat, kuten Ran-
tatien logo tai slogan, olisi hyva I6ytyd jokaisesta
markkinointiviestistd. Samaten eri teemat, kuten
merellisyys tai kulttuuri, olisi hyvad nakyd mainoksista.

Ensisijaiseksi viestintdakanavaksi on paatetty Inter-
net sen suhteellisen edullisuuden seka tehokkuuden
vuoksi. Erityisesti sosiaalista mediaa ja kotisivuja pai-
notetaan markkinoinnissa. Markkinointikeinoja ovat
esimerkiksi erilaiset tempaukset, kuten Halavatun
pappojen pyoraajelu. Eri paikkakuntien tempauksista
ja tapahtumista voisi muodostaa myds Rantatie-vii-
kon, jolloin matkailutien eri kohteet paasisivat vuorol-
laan parrasvaloihin. Lisdksi esimerkiksi Rantatien oma
leimakortti, sahkdpostimainonta ja yhtendiset tuot-
teet vahvistaisivat Rantatien tunnettuutta. Myoskaan
TV- tai radiomainontaa sekd matkamessuille osallistu-
mista ei sovi unohtaa laskuista.

Pohjanlahden Rantatietd vastaavista ulkomaalai-
sista projekteista mainittakoon ERIH, jota on kehitetty
vuodesta 2003 ja sen alaisuudessa on lukuisa mdara
eri teollisuuden kohteita. ERIH on onnistunut luomaan
toimivan systeemin matkailureitin hallinnointia var-
ten, joten siitd on hyva ottaa esimerkkia [dhdettdessa
kehittdmaan Rantatieta.

Pohjanlahden Rantatien kannalta on oleellista
pyrkia rakentamaan yhteisty6ta erilaisten tahojen



kanssa. Naita tahoja ovat ne potentiaaliset yhteistyo-
kumppanit, jotka haluavat saada itse lisaa nakyvyytta
Pohjanlahden Rantatielld ja sen I[dhialueilla. Onnis-
tuneessa yhteistydssda molempien osapuolien tulee
saada hyotya yhteistydsta, silla vain toisen hydtyessd,
yhteistyd jaa todenndkdisesti erittdin lyhyeksi. Brandi-
identiteetin rakentamiseen tulisi kiinnittdd huomiota.
Yhteisty6kumppaneilla tulisi olla hyva ohjeistus muun
muassa silloin, kun kirjoitetaan blogeja ym. Yhteista
brandi-identiteettia vahvistaa esimerkiksi yhteinen
virtuaaliympdristo.

Kumppanuuteen ja sponsorointiin tulisi rekrytoida
erilaisia yhteistyokumppaneita. Tallaisia yhteistyo-
kumppaneita ovat muun muassa Postimuseo tai Itella,
joiden halukkuutta lahted sponsorointiin tai yhteis-
tyohon olisi syytd tiedustella johtuen Rantatien
”postipolku”-historiasta. Yhteisestd historiasta pos-
tin ja hankkeen valilld saattaisi saada markkinointiin
yhden vetonaulan. Myds paikalliset huoltoasemat,
esimerkiksi ABC-ketju, voisivat olla yhteistykump-
paneita. Hanketta markkinoidessa ja sen ndkyvyytta
rakentaessa ei kannata kddntyda pois yhdestdkaan
yhteistydmahdollisuudesta, varsinkaan sellaisesta, joka
toimii alueella vahvasti.

Matkustamiseen liittyvista yrityksista kannattaisi
yhteistyéhon kysyd esimerkiksi VR:dd, Matkahuoltoa,
ExpressBusia ja Satakunnan Liikennettda. Myds tuuli-
voiman rakentajat tulisi pitad mielessa. Lisdksi media-
taloihin voisi olla yhteydessa ja tarjota Pohjanlahden
Rantatietd ohjelman tai artikkelin aiheeksi. Mediata-
loista mainittakoon Helsingin Sanomat, Turun Sano-
mat, Satakunnan Kansa, Pohjalainen, llkka, Kaleva,
YLE, MTV3 seka Nelonen. Jdrjestdistd muun muassa

Autoliitto, SF-Caravan ry (Karavaanarit), Suomen
luonnonsuojeluliitto, Luonto-Liitto ry, Suomen Tuuli-
voimayhdistys ry, Lukiolaisten liitto, Suomen Yliop-
pilaskuntien liitto, Marttaliitto ja Sotaveteraaniliitto
tavoittavat paljon jdsenia ja alajarjestoja.
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Kulttuuritiet
eurooppalaisessa
matkailussa




1. UUSI VERKOSTOYHTEISKUNTA

iimeaikaisessa kulttuurintutkimuksessa ovat

korostuneet sellaiset kasitteet kuin transkul-

turaalisuus, transnationalismi ja transmoder-
nismi.! Nama4, jossain madrin vield vakiintumattomat
termit, viittaavat muutokseen ja siirtymiseen yhteis-
kunnallisesta kehitysvaiheesta toiseen. Yhteista niille
on kulttuurin kasittdaminen ylirajaisena, alueelliset,
hallinnolliset, kulttuuriset, etniset ja ideologiset rajat
ylittavand ja keskindisessa vuorovaikutuksessa ole-
vana, alati muuttuvana kokonaisuutena. Yhteiskunta
on muuttunut jdlkiagraarisesta ja teollisesta jdrjes-
telmasta globaaliksi tietotekniseksi yhteiskunnaksi.
Muutos tulee esiin myds matkailualalla. Sekd matkailija
ettd matkailuelinkeinot ovat muuttuneet. Matkailijan
motiivit, tarpeet, toimintaedellytykset ja tavat tyydyt-
taa eldmisen tarpeita ovat erilaisia kuin aikaisemmin.
Lomanviettoon liittyvien tehtdvien lisaksi matkailusta
on tullut entistd merkittdvammadssa maarin yhteiskun-
nallisen ja kulttuurisen sopeutumisen vayla.

Viime vuosikymmenten suuret yhteiskunnalliset
muutokset, etenkin talouden globalisoituminen ja
sdhkdisen viestinndn yleistyminen, ovat vaikuttaneet
ihmisten arvoihin ja tapoihin toteuttaa arvoja. Muu-
tokset ovat olleet kokonaisvaltaisia. Lansimaihin ei
endd luoda suurteollisuuden eikd uusia maatalouden
tyopaikkoja.? Teollisuuden ja alkutuotannon ty&pai-
kat siirretdan lansimaista halvan tydvoiman maihin.
Eldmdntavasta on tullut entista liilkkuvampaa: kotia,
tyopaikkaa, asuinseutua jopa kotimaata vaihdetaan
aikaisempaa useammin. Koti- ja tydpaikkaseudut
ovat eriytyneet toisistaan. Saanndllisesti toistuvat

matkat kodin ja tydpaikan valilla kuuluvat lansimai-
seen eldmantapaan.

Myds ikd- ja yhteisdrakenteet ovat muuttuneet.
Perhe- ja sukukeskeiset yhteis6t ovat murenneet.
Yksineldvien kotitaloudet ovat jo enemmistdnd
useissa eurooppalaisissa suurkaupungeissa, ja ennus-
teiden mukaan vuoteen 2020 mennessa eldkeidssd
olevat henkil6t muodostavat suurimman ikdaryhmadn
Lansi-Euroopassa.3 Aktiivisessa tydidssa olevan vaes-
ton niukkuus lisda paineita hankkia tydntekijéita ulko-
mailta tai siirtdd tydpaikat halvan tydvoiman maihin.
Toisaalta, tydvoiman puute lisaa tarvetta eldkeian nos-
tamiseen. Eurooppalaisten on tehtdva tyota entistd
pidempiad pdivid entista vanhemmiksi. Lomiin ja vapaa-
ajan matkailuun kdytettdvissa oleva aika lyhenee.

Yhteiskunta- ja talouseldmdn kansainvdlistyessa
ja liikkuvuuden lisddntyessa myds arvomaailmoiden
(kulttuurien) monimuotoisuus on tullut entistad laa-
jempaan tietoisuuteen. Yhteinen, paikallisesti rajattu
arvomaailma on pirstoutunut. Erilaisten kulttuurien
kohtaamiset ovat rikastuttaneet ja monipuolistaneet
kulttuurista kenttda, mutta samalla ne ovat aiheut-
taneet hammennystd ja ristiriitaa ihmisten keskuu-
dessa.4 Matkustaminen vieraisiin kulttuureihin saate-
taan kokea turvattomaksi.

Suuren muutoksen, mutta samalla myds uuden
mahdollisuuden toimintaedellytyksiin on tarjonnut
internetin ja muun sahkdisen viestinnan yleistyminen.
Internet on laajentanut yksil6tason valinnanvapautta
ja avannut tilaa omaehtoiselle toiminnalle. Se on mah-
dollistanut jo jonkin aikaa hiljaisena tietona ja kaytta-
mattémind voimavaroina olleiden ruohonjuuritason

arvojen, tarpeiden ja elamdntapojen toteuttamisen.



Muutos nakyy myds matkailualalla. Matkailijalla itsel-
|dd@n on aikaisempaa suurempi mahdollisuus paattaa
matkan sisallosta, kohteesta, ajankohdasta, matka-
seurasta, kulkutavasta ja siitd, mitd nahtavyyksig,
aktiviteetteja ja palveluja han haluaa kdyttad. Koti-
paadtteeltd internetin avulla valittémasti saatava tieto
ja kannettavat paatelaitteet ovat tarjonneet mahdolli-
suuden spontaaniin toimintaan seka matkakohteiden
ja aikataulujen muuttamiseen tarvittaessa vaikka kes-
ken matkan.

Matkailuilmidstd on tullut entistd dynaamisempi
ja komplisoituneempi. Samalla se on my&s véahemman
ennakoitavissa kuin aikaisemmin. Matkailualan ja mat-
kailututkimuksen kayttamat asiakasryhmien, matkus-
tusmotiivien ja matkatyyppien segmenttijaot eivat
enda ole itsestddn selvid.> Matkalle [3ht66n voi olla
useampia motiiveja, ja kiinnostuksen kohteet voivat
muuttua matkan aikana. Samaan matkaan yhdistetdan
kulttuuri-, luonto- ja liikuntakohteita, pistdytyminen
kylpyldssa ja ostosten tekeminen. Matkalle voidaan
ldhted hetken mielijohteesta, ilman pitkaaikaista suun-
nittelua. Internetistd saadaan nopeasti tietoa tarjous-
hinnoista ja halpalennoista.

Myo6skaan matkailualan totunnaiset ikdaryhmajaot-
telut niille madriteltyine motiivisisdltdineen eivat enda
toimi.6 Sotien jilkeen vuosina 1945-1950 syntyneet,
niin kutsuttu suuri ikdluokka, ovat vastikaan siirtyneet
tai ovat lahivuosina siirtymdssa eldkkeelle. Heiddn
arvomaailmansa ja toimintaedellytyksensd ovat erilai-
sia kuin agraarisessa tai teollisessa yhteiskunnassa el&-
neiden vanhusten. Nyky-yhteiskunnan eldkeldiset ovat
aikaisempia sukupolvia pitkaikdisempid, terveempig,
koulutetumpia ja aineellisesti hyvin toimeentulevia. He

ovat kokeneita matkailijoita, jotka tarkastelevat ympa-
réivad yhteiskuntaa paikallista laajemmassa yhtey-
dessd. Tydelamdssd he ovat jo tottuneet kdyttdamaan
internetid ja muita uusia tiedonvalityskanavia. Sodan
jalkeen syntyneet suuret ikdluokat olivat massamat-
kailun pioneereja. Heidan lastensa ja lastenlastensa
tydeldama, ajankdytto ja yhteisorakenteet ovat muut-
tuneet 2000-luvulle tultaessa.

Nopeasti muuttuva tietotekninen yhteiskunta on
tuottanut aikaisemmasta poikkeavia eldmisen tarpeita.
Modernissa yhteiskunnassa yksilon hahmottama ja
kokema maantieteellinen, sosiaalinen, historiallinen
ja kulttuurinen ymparistd on laajempi kuin pysyvais-
luonteisissa agraari- ja teollisuusyhteiskunnissa. My&s
kiinnostus elinympdristda kohtaan on laajentunut,
ja tavat tyydyttaa eldmisen tarpeita ovat monipuo-
listuneet.” Matkailijan eldmdnkokemukset, henkil6-
historia ja nykyinen eldmantilanne vaikuttavat hdnen
valintoihinsa. Nyky-yhteiskunnassa ei ole harvinaista,
ettd henkild on viettdnyt osan opiskelu- ja tySurastaan
ulkomailla toisenlaisessa kulttuurissa. Koulutuksen,
matkustamisen, radion, television ja nykyisin ennen
kaikkea internetin kautta saatu tieto ja kokemukset
ovat laajentaneet yksilén kokemuspiirid ja vaikutta-
neet myds matkustamisen tapoihin ja sisaltéihin. Kun
aikaisemmin arkipdivan tyéeldama ja loma olivat sel-
keasti erillddn toisistaan, nykyisin ero tyon ja vapaa-
ajan valilla kaventunut. Vapaa-ajan matkailu on yha
enemman sidoksissa arkielamaan ja vapaa-ajan harras-
tuksiin ja aktiviteetteihin kokonaisuudessaan.

Nopeasti muuttuva globaali markkinatalous- ja
tietotekninen yhteiskunta edellyttavat yksil6ilta jous-
tavaa ja nopeaa sopeutumista muuttuviin oloihin.



Matkailuilmion kannalta tamd on paradoksaalista.
Matkailussa se on johtanut erdanlaiseen liikkumisen
vastatrendiin. Kun aikaisemmin lomalla matkustettiin
pois tutusta arkiympdristostd, mieluimmin kauaksi
ulkomaille, vaikkapa eteldn aurinkorannoille, nykyisin
vapaa-ajan matkailusta haetaan eldamdan pysyvyyttd,
jatkuvuutta ja tasapainoa. Vapaa-ajan matkailu kohdis-
tuu entistd suuremmassa maarin asuin- ja tyopaikka-
seudulle ja lahialueille, tai lomamatka kerta toisensa
jalkeen tehdddn samaan, kauempana sijaitsevaan koh-
teeseen.8 Vapaa-ajan matkailusta on tullut kanava,
jonka kautta luodaan ja vahvistetaan yhteiséllisyyden
tunnetta ja henkilokohtaisten suhteiden verkostoa.

2. MUUTTUVA MATKAILUALA

Modernin tietoteknisen yhteiskunnan jdsenelld

on entista suurempi tarve maddrata itse omasta

elamastaan. Kiivastahtinen, alati muuttuva ja hierark-
kisessa kaskysuhteessa toimiva tybeldama ei valtta-
matta tarjoa riittdvia mahdollisuuksia oman eldmadn
hallitsemiseen omien arvojen ja tarpeiden mukaisesti.
Vaikutusmahdollisuuksia etsitaan silloin vapaa-ajasta.
Vapaa-ajan matkailu on saanut uudenlaisen sisallén
ja tehtdvdn yhteiskunnallisessa muutostilanteessa,
jossa elamantavat pitdd sopeuttaa uuteen globaaliin
tietotekniseen jarjestelmddn. Globaalin tietoteknisen
yhteiskunnan vaikutukset matkailualaan ovat olleet
siind madrin merkittavia, ettd matkailusta on ryhdytty
kayttdmaan termia ”uusi matkailu”.9

Uuden matkailun taustalla on transmodernis-
miksi kutsuttu kokonaisvaltainen ajattelutapa. Se
korostaa ihmisen toiminnassa yksilollisyytta ylhaalta
alaspdin annettujen toimintamallien ja byrokraatti-
sen, pakkotahtisen ja suorituskeskeisen kulttuurin

teollinen yhteiskunta

verkostoyhteiskunta

markkinaliiketoimet

suhteet

massatuotanto

yksilollisyys

taloudellinen pdaoma

sosiokulttuurinen pdadoma

innovaatiot luovuus
kilpailuhyoty yhteistyon hyodyt
brandit alkuperaisyys, aitous
informaatio tieto

ulkoapain ohjattu kulutus

yksil6llisesti hallittu kulutus

Taulukko 1. Teollisen yhteiskunnan ja verkostoyhteiskunnan piirteita.



vastapainona.'® Vapaa-ajan matkailusta on tullut
vdyld, jonka kautta yksil6lliset arvot ja tarpeet paa-
sevdt toteutumaan. Omaehtoisesti ja omatoimisesti,
ilman pitkaaikaista suunnittelua tehdyt matkat suo-
vat uusia mahdollisuuksia tyydyttaa vaihtelun, virkis-
tymisen, sosiaalisten suhteiden ja itsensa kehittdami-
sen tarpeita.

Ajattelutavan muuttumista voidaan tarkastella
bipolaarisesti asettamalla rinnakkain vanhan ja
uuden jarjestelmdn keskeiset osatekijat. Oheisessa
taulukossa olen kdyttanyt vanhasta jdrjestelmasta
nimitystd teollinen yhteiskunta ja uudesta nimitysta
verkostoyhteiskunta. Jaottelun pohjana ovat Euroo-
pan neuvoston raportti matkailuteiden ja pienen ja
keskisuuren teollisuuden valisestd suhteesta, sveitsi-
ldisen matkanjarjestdjan Kuonin kartoitus tulevaisuu-
den matkailutrendeista sekd professori Mark Luyckx
Ghisin esitelma transmodernista ajattelusta."

Siirtyminen teollisesta yhteiskunnasta verkosto-
yhteiskunnaksi tulee esille erityisesti yksilollisten vai-
kutusmahdollisuuksien ja valinnanvapauden lisddnty-
misend. Ulkopuolinen paatdksenteko on muuttunut
yksil6tason arvot ja tarpeet huomioon ottavaksi oma-
ehtoiseksi toiminnaksi ja pddtdksenteoksi. Uuden
matkailun motiiveina korostuvat sosiaaliset ja kult-
tuuriset (henkiset) arvot: uuden oppiminen, itsensd
kehittdminen ja yksilolle itselleen merkityksellisten
ihmissuhteiden luominen ja yllapitaminen. Matkan
suunnittelu ja toteuttaminen kokonaisuudessaan,
eri vaiheineen ja osatekijoéineen, on prosessi, johon
matkailija itse osallistuu aktiivisesti. Perinteisesta
mallista poiketen uudessa matkailussa ei niinkdan
ole kyse valmiiksi tuotteistettujen, brandattyjen ja

markkinoitujen tuotteiden myymisestd, ostamisesta
ja kuluttamisesta, vaan pikemminkin matkailijan yksi-
[6lliseen valinnanvapauteen, luovuuteen ja valitto-
miin sosiaalisiin suhteisiin perustuvasta matkailutuot-
teen haltuunotosta."

Matkan tarkeita determinantteja ovat matkailijan
omat arvot, aktiivisuus, luovuus ja hdanen matkakoh-
teesta saamansa tiedot, kokemukset ja merkitykset.
Omaehtoisuuden ja omatoimisuuden kautta maardy-
tyy arvo sille, minkd kohteen matkailija valitsee, ja
mistd palveluista han on valmis maksamaan. Uudessa
matkailussa rajat kuluttajan ja tuottajan roolien

valilld halvenevat.

3. ARVOKETJUSTA ARVOVERKOSTOKSI

Matkailualan tutkimuksessa ja yritystoiminnassa mat-
kailua on totuttu tarkastelemaan arvoketjuna. Siind
matkailija on kuluttaja, joka ostaa matkailualan
ammattilaisten valikoimia, tuotteistamia ja markkinoi-
mia tuotteita ja palveluja. Uuden matkailun analysoi-
miseksi ja selvittamiseksi perinteinen arvoketjumalli ei
kuitenkaan tarjoa riittavia tyokaluja.

Perinteinen matkailun arvoketju etenee vertikaa-
listi. Matka muodostuu eri palveluista kootuista, perak-
kdin toimivista osista, jotka muodostavat palvelu- ja
jakeluketjun. Yksinkertaistettuna matkan prosessi kul-
kee seuraavasti. Matkailija saa informaatiota matkasta
mainoksista, matkaesitteistd ja matkatoimistosta.
Matkatoimistosta han varaa ja ostaa itselleen sopi-
van matkan. Matkanjarjestdjan sopima lentoyhti6 vie
matkailijan kohteeseen, jossa hdnet kuljetetaan hotel-
liin. Matkanjarjestdja on varannut majoitus- ja ruo-

kailupaikat ja arvioidut niiden laadun kansainvalisesti
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Kuvio 1: Perinteinen matkailun arvoketju.3

standardoiduilla tahtimerkeilla. Yhteistydssa paikallis-
ten matkailuyrittdjien ja -viranomaisten seka kulttuuri-
ja vapaa-ajan toimijoiden kanssa matkanjarjestdja on
valinnut tutustumiskohteet, joihin matkailija kuljete-
taan oppaan johdolla. Matkan pdatteeksi lentoyhtio
kuljettaa matkailijat kotiin.

Arvoketjumallissa palvelujen tuottaja ja kuluttaja
ovat erillddn toisistaan. Matkanjarjestdja kokoaa ja
myy palvelut ja matkailija ostaa ja kuluttaa ne. Pal-
velujen ja jakelun arvoketjumalli toteutuu selvimmin
valmis- ja pakettimatkoissa. Matkailun eldmysteol-
lisuudessa palvelujen tarjoaminen on viety tatdkin
pitemmalle. Palvelut on laajennettu koskemaan majoi-
tuksen ja ravitsemisen perustarpeiden lisaksi myds
matkailijan kokemus- ja eldmysmaailma. Eldvoittamalla
ja brandaamalld matkakohteita ja tapahtumia niistd
pyritddn tekemddn entistd houkuttelevampia ja kil-
pailukykyisempid.'4 Matkailijat osallistuvat keskiaikai-
siin turnajaisiin ja Wanhan ajan kyldjuhliin. Matkailun

eldamysteollisuudessa matkailijan sisdinen kokemus- ja
eldmysmaailma on liitetty osaksi tuotantoprosessia,
johon hdnen edellytetddn osallistuvan fyysiselld, alylli-
selld, tunteellisella jopa uskonnollisella tasolla.
Viimeaikaiset yhteiskunnan perusrakenteita kos-
kettaneet muutokset ovat aiheuttaneet sen, etteivat
matkailualan ja -tutkimuksen totutut mallit enaa riita
selvittdamaan matkailuilmiéta. Modernissa tietotekni-
sessd yhteiskunnassa matkan suunnittelu ja toteutta-
minen eivat ole riippuvaisia yksinomaan perinteisen
palvelutalouden infrastruktuurista: matkanjarjesta-
jista, matkatoimistoista, lentoyhtidistd, hotelleista,
matkaoppaista ja markkinointikoneistoista. Uudessa
matkailussa matkailijan yksil6lliset tarpeet ja toiveet,
luovuus, omatoimisuus sekd nopea ja valiton tiedon-
saanti ovat olennainen osa matkan toteuttamisen pro-
sessia. Matkailija ja matkailuala ovat muuttuneet siina
madrin, ettd on tarkoituksenmukaista puhua pikem-
minkin matkailun arvoverkostoista kuin arvoketjuista.



Tyd
ulkomailla

Opaskirjat

™N

Ravinto

Perustavaa laatua oleva muutos on tapahtunut
matkailupalvelujen tuottamisen ja kuluttamisen valilla.
Matkailun arvoverkosto muodostuu kohteiden, pal-
velujen, toimintaedellytysten ja tehtdvien kentasta.
Tasta vaihtoehtojen verkostosta matkailija kokoaa
itselleen sillda hetkelld sopivan matkan omien tarpei-
den ja toiveiden mukaisesti. Arvoverkostossa matkai-
lutuotteen laatimisen painopiste on siirtynyt matkailu-
alan yrittdjiltd ja viranomaisilta matkailijalle itselleen.
Tama asettaa uudenlaisia tehtdvid ja vaatimuksia paitsi
matkailijalle myds matkailuviranomaisille ja -yrittdjille
seka paikallisille kulttuuri- ja vapaa-ajan toimijoille.
Viranomaisten ja yritysten tehtava on tuottaa ja valit-
taa tietoa matkakohteista sekd luoda ja yllapitaa sel-
lainen palvelujen perusrakenne, joka mahdollistaa
omaehtoisten ja spontaanien matkojen toteuttami-
sen omatoimisesti. Valittémasti saatava ja ajan tasalla
oleva tieto on tarked osa uuden matkailun infrastruk-
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Kuvio 2: Uusi matkailun arvoverkosto.'>

vdlineet, kuten internet ja kannettavat paatelaitteet,
mahdollistavat valittéman tiedonsaannin.'®

Uuden matkailun arvoverkostossa kohteen saa-
vutettavuus, palvelut ja nahtdavyydet muodosta-
vat vaihtoehtojen kentdn. Internetistd, esitteista ja
matkaoppaista matkailija saa tietoa kohteen nahta-
vyyksistd sekd majoitus-, ravitsemis- ja liilkennepalve-
luista, hinnoista, aikatauluista, aukioloajoista ja koh-
teiden esteettomyydestd. Netistd han saa nopeasti
ja valittdbmdsti tietoa myds luonnonkatastrofeista,
pandemioista ja poliittisista selkkauksista.'7 Tienvii-
tat, opasteet ja kohteisiin asetetut infotaulut ovat
tarkeitd tiedonvalittdjia omatoimimatkailussa. Matka-
kokemuksen - ja mahdollisen eldamyksen - perustana
ovat matkailijan omat tarpeet ja valinnat. Valintoihin
vaikuttavat matkailijan aikaisemmat kokemukset ja
henkil6historia, kohteen kiinnostavuus matkailijan
arvomaailmasta tarkasteltuna, kohteesta saatu tieto

ja kohteen tarjoamien palvelujen laatu. Kohteiden ja



palvelujen laadun matkailija maarittelee itse omasta
tarve- ja arvomaailmastaan kdsin.

Tarkead tiedonldhde on ”puskaradio”, suusta suu-
hun vdlittyva tieto, jonka ilmenemismuotona tietotek-
nisessd yhteiskunnassa on verkkoyhteisé. Samoista
asioista, vaikkapa puutarhanhoidosta kiinnostuneet
henkilot vaihtavat tietoja netissa ja sopivat yhtei-
sistd tapaamisista ja matkoista heita kiinnostaviin
kohteisiin. Nettiyhteis6jen kuten Facebookin kautta
matkailija voi lukea vertaisarviointeja palvelujen laa-
dusta kohteessa aikaisemmin kdyneilta matkailijoilta.
Internetin avulla tiedonsaanti on yksinkertaistunut,
nopeutunut ja tullut hinnoiltaan aikaisempaa halvem-
maksi. Kommunikaatioteknologia kehittyy ja yleistyy
entisestaan. Se avaa entista monipuolisemmat mah-
dollisuudet yksil6ille suunnitella ja toteuttaa matkat
omien tarpeiden ja toiveiden mukaan ilman ulkopuo-
lisia jarjestdjatahoja.

4. MATKAILUN TRENDIT

Ennusteiden mukaan massamatkailu jatkuu vapaa-
ajan matkailun padtrendind lansimaissa. lhmiset tule-
vat matkustamaan kesa- ja talvilomillaan viikoksi tai
kahdeksi eteldn aurinkorannoille ja hiihtokeskuksiin.
Massamatkailua varten rakennetaan lomakeskuk-
sia Valimeren maihin, mutta erityisesti Kaukoitdan ja
Eteld-Amerikkaan. Oman matkatyypin muodostavat
tédyden palvelun ”hyperlomamatkat”. Naita kalliisti
paketoituja luksuskohteita perustetaan erityisesti
Lahi-itdan Arabiemiraatteihin ja Qatariin.'®
Erddnlaisena  vastatrendind  massamatkailulle
ovat pienimuotoiset omatoimimatkat asuin- ja tyo-
paikkaseudun lahialueille. Lahimatkat ja lyhytlomat

ovatkin nopeimmin kasvava matkustamisen muoto
ldnsimaissa.'? Niiden tarve ja motiivit nousevat muut-
tuneesta yhteiskunnallisesta tilanteesta, jossa elaman-
tavat on pitanyt sopeuttaa uusiin oloihin. Omatoimisia
ja omaehtoisia lIdhimatkoja ja lyhytlomia voidaan pitda
kulttuurisena vastauksena nopeasti muuttuvalle, Kii-
vastahtiselle ja ylhdalta alaspdin hierarkkisessa kasky-
suhteessa toimivalle jdrjestelmalle.

Moderni tietotekninen yhteiskunta on luonut
uusia toimintaedellytyksia yksilétason arvojen toteu-
tumiselle. Internetin kdyttédnotto ja yleistyminen
ovat edistdneet omatoimisen ldhimatkailun toteutu-
mista. Internetin kautta ihmiset saavat valittomasti
tietoa l3hialueiden kulttuuri- ja luontokohteista,
likuntamahdollisuuksista ja paikallisista palveluista
kuten liikenneyhteyksistd, ruokapaikoista, kahviloista,
yopymismahdollisuuksista, opastuksista, kohteiden
aukioloajoista ja hinnoista. Yksil6llisen |dhimatkailun
yleistyminen on jossakin mddrin jadnyt huomioon
ottamatta matkailubisneksessa ja matkailututkimuk-
sessa. Omatoiminen lahimatkailu kdyttaa ensisijaisesti
hyvdkseen paikallista arkipdivan palvelustruktuuria
ja olemassa olevia luonnon, historian ja kulttuurin
nahtdvyyksid. Matkailutilastot puolestaan lasketaan
yleensad hotelliydpymisten ja ostettujen pdasylippujen
mukaan. Hierarkkisesti organisoiduissa ja ulkoapdin
ohjatuissa palveluyhteiskunnissa omaehtoiset ja oma-
toimiset [dhimatkat ja lyhytlomat ovat pitkalti jddneet
hiljaiseksi tiedoksi ja ndakymattémiksi voimavaroiksi.

Matkustamisen motiiveissa ja matkailijan kulutta-
jakdyttdytymisessd on tapahtunut muutos. Nykyih-
misilld on tarve vaikuttaa omaan eldmdan ja ottaa

kantaa heitd koskeviin asioihin. Ulkoapdin valmiiksi



tuotettuun ja brandattyyn eldmysteollisuuteen ollaan
kylldstymdssd, ja omalle luovuudelle halutaan tilaa ja
toimintaedellytyksid. Bosshard ja Frick ovat mainin-
neet tutkimuksessaan, ettd nykyajan matkailijalla ei
valttamatta aina ole erityista motiivia tai padmadraa
matkalleen. Tutkimuksessa haastatellut henkilét mai-
nitsivat motiiveikseen muiden muassa ”Mita hyvénsa,
ei erityisia odotuksia”, ”Matkustan, koska voin mat-
kustaa”, ”Tarjoushinnat madradvat minne matkustan
ja milloin.”2% Motiiveina ndenndisen motiivien puuttu-
misen takana voi olla vaihtelun kokeminen, spontaani
itsensd toteuttaminen, eldmansisallon laajentaminen
arkieldmadn tasolla, rentoutuminen tydelaman, opiske-
lun ja perhe-eldman paineista.

Arvomaailman muutokset tulevat esiin myds siing,
ettd humanistiset kulttuurisisdllot ja eettinen asenne
matkailuun ovat kasvamassa. Kestdvan kehityksen
periaatteet ja yhteiséllinen vastuu ovat vakiintumassa
entistd laajempaan tietoisuuteen ja kayttdytymi-
seen. Henkisen hyvinvoinnin arvot asetetaan hedo-
nististen, henkildkohtaiseen nautintoon keskittyvien
arvojen edelle. Eldman arvojen painotus muuttuu
aineellisesta aineettomaan, henkiseen suuntaan ja
itsekeskeisyydestda yhteisdllisyydeksi.2! Hyvinvointi
ja elamdn laatu merkitsevat rauhaa, tilaa ja aikaa
olla yksin tai laheisten kanssa. Uuden matkailun uusi
luksus voi merkitd hiljentymistd, luonnon valitonta
kokemista, taiteista nauttimista, uuden oppimista,
yhteyden luomista kulttuuriperintdihin ja yhdessa-
oloa l&heisten kanssa. Valittdmasti ja sujuvasti, ilman
pitkdaikaista suunnittelua saavutettava arkieldman
ympdristd muuttuu houkuttelevaksi. Ajankdytdn ja
yhteisorakenteiden muuttuessa ja vdeston ikdantyessa

[dhiympdristosta tulee entista tarkeampi lomailun ja
vapaa-ajan matkailun kohde.

5. KULTTUURITIET MATKAILUSSA

Euroopan neuvosto on kartoittanut ylirajaista kulttuu-
rimatkailua ja sen merkitysta Euroopan aineellisen ja
henkisen hyvinvoinnin edistamiseksi. Kartoituksessa
selvitettiin kulttuuriteiden mahdollisuuksia edistaa
pientd ja keskisuurta yritystoimintaa etenkin maa-
seudulla ja matkailun kannalta véhemman tunnetuilla
alueilla. Maitten rajat ylittavilld matkailuteilld katsot-
tiin myds olevan merkitystd Euroopan kulttuurisen
monimuotoisuuden tunnetuksi tekemisessa ja iden-
titeetin vahvistamisessa. Tutkimuksessa arvioitiin,
miten kulttuuritiet vastaavat muuttuneen matkailun
haasteisiin. Tarkastelun kohteita olivat kestdvan ja
laadullisen kehityksen toteutuminen, paikallisten ja
kansallisten matkailutoimijoiden tehtdvien uudistu-
minen ja erityisesti, milla tavoin uutta sahkdista vies-
tintaa ja verkostoitumista on hyddynnetty ylirajaista
matkailua kehitettdessa.??

Euroopan neuvosto on sertifioinut 25 matkailu-
tietd Euroopassa. Kartoituksen empiirisiksi kohteiksi
valittiin viisi kulttuuritietd: Hansatie, al-Andalusin
perintd, Via Francigena, Oliivipuu ja Transromanica.
Reitit ovat valtakuntien rajat ylittavid, tietyn teeman
yhdistavid matkailuteitd.?3 Hansatien teema on Poh-
jois-Euroopan keskiaikainen hansakauppa- ja kulttuuri.
Al-Andalusin perint6 -reitti kulkee Espanjassa mauri-
laiskulttuurin jaljilla. Via Francigena noudattaa Euroo-
pan vanhaa itdista pyhiinvaellusreittid Englannista
Keski-Euroopan kautta Roomaan. Oliivipuu-reitilld on
mahdollisuus tutustua Vdlimeren ymparysvaltioiden



oliivisivilisaatioiden historiaan ja kulttuuriin. Transro-
manica-matkailutielld keskitytddn romaaniseen taitee-
seen ja arkkitehtuuriin seitsemdssa maassa.

Kartoituksessa todettiin, ettd kulttuuriteiden tuote-
konseptissa toteutuvat Euroopan neuvoston matkai-
lun kehittamiselle asetetut tavoitteet. Kulttuuriteiden
teemat nousevat paikallisista historioista, perinteista
ja eldamdntavoista. Niiden vetovoima perustuu paikalli-
seen alkuperdisyyteen ja tosiasialliseen historiaan. Koh-
teiden ja ndhtavyyksien kehittdmisessa on hyddynnetty
paikallista tietoa, taitoa ja osaamista. Kulttuuriteilld on
ollut mydnteinen vaikutus kohdealueiden pienen- ja
keskisuuren teollisuuden toimintaan. Reitit ovat lisdn-
neet yhteisdosallistumista ja kulttuuriaktiviteettejd ja
laajentaneet kulttuuriperinnén tietoisuutta paitsi mat-
kailijoitten myds paikallisvdeston keskuudessa. Kulttuu-
ritiet ovat nostaneet esiin paikkakuntien hiljaista tietoa
ja kdyttamdttomia voimavaroja. Paikallinen kulttuuri-
perintd on toiminut innovaatioiden ja luovuuden lah-
teend matkailutuotteiden ja palvelujen kehittamisessa.
Verkostoituminen erityisesti internetin kautta on edis-
tanyt kulttuurienvdlista vuoropuhelua ja kokemusten
jakamista matkailuyrittdjien ja muiden matkailualan
ammattilaisten keskuudessa.?4

Tarkastelun kohteina olleet kulttuuritiet poikke-
sivat toisistaan johtuen niiden erilaisista teemoista,
maantieteellisestd sijainnista, hallintorakenteista, kehi-
tystavoitteista ja taloudellisista voimavaroista. Taman
vuoksi myds kulttuuriteiden kehittamisen painopiste-
alueissa oli hajontaa. Yhteisia kehittdamisen kohteita
olivat kestavan kehityksen periaatteiden toteuttami-
nen ja valvonta, tiedonvalityksen ja sdhkdisen viestin-
nan kehittdaminen, verkostoitumisen tehostaminen,

tuotteiden ja palveluiden laadun varmistaminen,
uusien matkailijatyyppien ja heiddn tarpeittensa tun-
nistaminen sekd matkailualan ammattilaisten osaami-
sen jaammattitaidon kehittdminen.2>

Euroopan neuvoston kartoitus osoitti, etteivat
matkailuviranomaiset ja matkailualan ammattilaiset
tunnista riittavasti uuden matkailun periaatteita, vaati-
muksia ja mahdollisuuksia. Matkailun muuttuneita pal-
velurakenteita, vetovoimatekijoitd, kilpailutilanteita
ja matkailutoimijoiden uudenlaisia tehtdvid ei ollut
sisdistetty riittdvdssa madrin. Tdman vuoksi osa
matkailualan mahdollisuuksista ja voimavaroista jdi
hyddyntamadtta. Etenkin tiedon saavutettavuudessa
havaittiin puutteita. Matkailualan toimijoiden koulu-
tuksella ja opastuksella on téssa tarked merkitys.26

Matkailualan ammattilaisten kentta tulisi laajentaa
koskemaan paitsi totunnaiset matkailualan toimijat
kuten matkanjdrjestdjat, matkatoimistot ja ravitse-
mis- ja majoitusalan yrittdjat myds arkipdivan palve-
lujen tuottajat seka koulutus-, kulttuuri- ja vapaa-ajan
instituutioiden edustajat. Talld tavoin edesautetaan
kestdvan, pitkan aikavalin tulosten saavuttamista ja
varmistetaan matkailun taloudellisen ja henkisen hyo-
dyn jakautuminen myds alueellisella tasolla. Paikalli-
sesti aito ja kestava kulttuurimatkailu luo aitoa ja kesta-
vda kulttuurimatkailua myds ylirajaisesti.

6. LAHIMATKAILUN INFRASTRUKTUURI

Suosiotaan kasvattava lahimatkailu on esimerkki
uudesta matkailusta. Lahimatkat suuntautuvat koti-
tai tyopaikkaseudulle tai niiden l3hialueille, ja kes-
toltaan ne ovat verraten lyhytaikaisia. Lahimatkojen
tutustumiskohde on yleensd paikallinen arkieldma,



sen historiat, perinteet, eldmdntavat, tapahtumat ja
luonto. Tutustumiskohteita ovat korttelit ja sisdpihat,
tehdasalueet ja ruukit, kirkot ja hautausmaat, puistot
ja puutarhat, vanhat kartanot ja ty6ldisten asuinalueet.
Omatoimisen l3himatkailijan kdyttamaan palvelura-
kenteeseen kuuluvat paikalliset arkieldman palvelut
kuten kaupat, ravintolat, kahvilat, toripdivat, huolto-
asemat, kirjasto, pankkiautomaatti, parturi, apteekki
ja terveyskeskus. Lahimatkat ja lyhytlomat voivat olla
valmismatkoja, mutta ne voivat myds olla omatoimisia
linja-auto- tai junamatkoja tai kavely-, pyora-, vene- ja
ratsastusretkid lahiseudun luonto- ja kulttuurikohtei-
siin. Pienimuotoisessa ja spontaanissa ldhimatkailussa
yhdistyvat kulttuurimatkailun padperiaatteet: matkus-
taminen, ajanviete, uuden kokeminen ja itsensa kehit-
taminen. Lahimatkailussa matkailualan yritystoiminta
laajenee kattamaan paitsi matkailualan yrittajat myds
arkielamdn palvelujen tuottajat, paikalliset yhdistyk-
set, jdrjestdt ja vapaa-ajan toimijat.

Omatoimisen ja luonteeltaan spontaanin matkai-
lun keskidssd@ on kysymys kohteen saavutettavuu-
desta. Saavutettavuus koskee sekd matkustamista
ettd tiedonsaantia. Miten omatoimimatkailija [0ytaa
kohteen muiden kohteiden joukosta ja kiinnostuu siita?
Miten hdn padsee kohteeseen ja saa tietoa sen nahta-
vyyksistd, tapahtumista ja palveluista ennen matkaa
ja matkan aikana? Saavutettavuus on matkailun ja
matkailun markkinoinnin nakdékulmasta olennainen
osa tuotetta. Se on kohteen vetovoimatekijd ja liit-
tyy kilpailukykyyn. Jos kohde ja sen palvelut eivdt ole
sujuvasti saavutettavissa, sen merkitys omatoimisen
|dhimatkailun kohteena heikkenee.?’ Parhaimmillaan

saavutettavuuden infrastruktuuri suo matkailijalle

tilaa ja vapauden toteuttaa matka omien tarpeiden ja
toiveiden mukaisesti ja my&s muuttaa kiinnostuksen
kohteita ja aikatauluja matkan aikana.

Saavutettavuuteen sisdltyy esteettémyys. Esteet-
tomyys koskee liikunta-, kuulo- ja nakdévammaisia,
mutta myds raskaana olevia ja lastenvaunujen, matka-
tavaroiden, polkupydran, rollaattorin tai kainalosau-
vojen kanssa kulkevia. Varsinkin omatoimimatkailija
tarvitsee saada tietoa liilkennevalineiden ja kohteiden
esteettOmyydesta tai esteellisyydestd ennen matkaa
ja matkan aikana.

Matkailun omaehtoisuus ja omatoimisuus ovat
muuttaneet tiedonsaannin vaatimuksia. Internet ja
sosiaalinen media mahdollistavat nopean ja valittdman
tiedonsaannin. Matkaa suunnitteleva tutustuu koh-
teisiin etukdteen. Netistd han saa keskitetysti tietoa
kohteista, liikenneyhteyksista ja palveluista. Matkailija
kokoaa itselleen sopivan matkan. Han itse madrittelee
matkan keston, pituuden, ajankohdan, matkaseuran
ja sen, mihin kohteisiin han tutustuu. Matkakohteessa
ja reitin varrella han saa tietoa oppailta, opasteista,
esitteistd, infotauluista, nettipisteistd ja mukanaan
kantamansa paatelaitteen esimerkiksi matkapuheli-
men avulla. Tarkeita tiedonldhteita ovat niin kutsuttu
puskaradio ja sosiaalinen media. Omatoimisessa ja
spontaanissa matkailussa osa viestinndsta ja tuotteen
markkinoinnista tapahtuu epavirallisia, ei-kaupallisia
kanavia pitkin, kuten puskaradion ja sosiaalisen
median kautta.

7. POHJANLAHDEN RANTATIE

Turun yliopiston Kulttuurituotannon ja maisemantut-
kimuksen koulutusohjelmassa kdynnistettiin vuonna



2011 Pohjanlahden Rantatie -hanke. Sitd ovat toteut-
taneet yhdessd maisemantutkimuksen ja kulttuuri- ja
eldamysmatkailun oppiaineiden kanssa Aalto-yliopiston
Porin taiteen ja median osasto, Satakunnan ammat-
tikorkeakoulun kuvataiteen ja viestinnan koulutus-
ohjelmat, Turun kauppakorkeakoulun Porin yksikkd
ja Rantatien alueella sijaitsevat kunnat. Tarkeand
yhteisty6kumppanina on ollut Kasitie ry. Rantatie
noudattaa osittain keskiajalta peraisin olevaa, osittain
kadonnutta tietd, joka on kulkenut vanhojen maan-
viljelys- ja kalastajakylien kautta Varsinais-Suomen
Vehmaalta Perdameren pohjukkaan Tornioon. Poh-
janlahden Rantatielld ovat yhteydet useisiin muihin
Suomen matkailuteihin kuten Revontulen tiehen,
Tervan tiehen, Siniseen tiehen ja Saariston rengas-
tiechen (Suureen Postitiehen), joka Turusta itdan
jatkuu Kuninkaantiena.

Pohjanlahden Rantatie tyGstetddn ja tuotteiste-
taan etenkin kulttuuri- ja luontomatkailua varten.
Rantatien keskeinen toimintaperiaate on ekologisen ja
sosio-kulttuurisen kestdvan kehityksen edistaminen.
Reitin kohde- ja palvelutarjonta kootaan siten, etta
se vastaa kestdvan kehityksen vaatimuksia, mutta
samalla se on joustava, ajan vaatimuksiin, tarpeisiin ja
resursseihin mukautettava. Rantatie muodostaa mat-
kailureitin, jota yhdistdad kolme teemaa: merellisyys,
luonnonldheisyys ja kulttuuriperintd. Reitti voidaan
jakaa pienempiin osiin, silmukoihin. Silmukat poikkea-
vat viralliselta Rantatieltd lahiseutujen mielenkiintoisiin
kulttuuri- ja luontokohteisiin. Matkailija voi tutustua
silmukoihin reittid pitkin edetessdan tai keskittya vain
yhteen silmukkaan pdivdamatkallaan. Silmukoitten tee-
mat liittyvat Rantatien yhteisiin teemoihin, ja niiden

palvelujen laatu ja kestdvan kehityksen periaatteiden
toteuttaminen noudattavat Rantatielle maariteltya
tasoa ja vaatimuksia.28

Rantatien vetovoimaisuus perustuu tosiasiallisiin,
olemassa oleviin luonto-, kulttuuri- ja perintékohtei-
siin. Kohteita ovat kaupungit, kylamiljo6t, museot,
ruukit, kartanot, majakat, kalastussatamat seka eri-
laiset luonto- ja maisematyypit, jopa vuodenajat.
Kohteita ovat nykyiset paikallistapahtumat kuten
markkinat, ndyttelyt, teatteri- ja musiikkiesitykset
sekad liikunta- ja urheilutapahtumat. Palvelujen infra-
struktuuriin kuuluvat matkailun totunnaisten hotelli-,
ravintola- ja opaspalvelujen lisaksi paikalliset arkipai-
van palvelut: kaupat, kahvilat, baarit, huoltoasemat,
apteekit seka linja-autojen ja meriliikenteen reittitie-
dot ja aikataulut.?9

Matkailutarjonta kehitetddn ymparivuotiseksi.
Erityistd huomiota kiinnitetdan varsinaisen matkailu-
sesongin, kesan, ulkopuolella tarjottaviin luonto- ja
kulttuurindhtavyyksiin ja -palveluihin. Talla tavoin pyri-
tdan tasoittamaan matkailun epatasaista kausijakau-
maa. Kausiluonteisuus on suuri ongelma Suomessa,
jossa vuodenaikojen vaihtelut ovat suuret ja lomat
ajoittuvat muutamaan kesd- ja talvikuukauteen.3©
Eri vuodenaikoja korostavat luontoaktiviteetit ja kyl-
mind kausina sisatilojen kulttuuri- ja liikuntakohteisiin
panostaminen voivat tasoittaa matkailukysynndn
kausiluonteisuutta.

Rantatielld on yhteinen nettisivusto, johon on
koottu reitin kohde- ja palvelutiedosto. Nettisivustot
palvelevat erityisesti omatoimimatkailijaa. Tiedot on
jaoteltu teemoittain historiaan, kulttuuriin, luontoon
ja aktiviteetteihin. Yhteiseltd sivustolla ovat linkit



kuntien matkailu- ja palvelusivuille. Matkailija saa tie-
toa reittien ja etappien pituuksista, maastomuodoista,
kohteiden aukioloajoista ja hinnoista. Sivustoille mer-
kitdan tiedot esteettomdsta matkailusta seka liikun-
taesteisten ja vammaisten erityispalveluista. Infor-
maatiossa otetaan huomioon omalla autolla kulkevat,
julkisia liikennevdlineitd kdyttavat seka pyorailijat,
patikoijat, veneilijat ja ratsastusretkeilijat. Sivustolla
on myds linkkeja Rantatien teemoihin liittyviin laajem-
piin asiakokonaisuuksiin, esimerkiksi kulttuuriperin-
t6d ja luonnonsuojelua kdsitteleviin nettisivustoihin.
Sivustolle on liitetty karttoja ja tietoja GPS-jarjestel-
man kadytosta.

Pohjanlahden Rantatie on viitoitettu yhtendisin,
majakka-logolla varustetuin kyltein. Reitin varrelle
ja kohteisiin voidaan liittaa erityisesti omatoimimat-
kailua helpottavia karttapaneeleja, infotauluja, opas-
teita ja tiedot nettipisteistd, esimerkiksi paikallisten
kirjastojen sijainnista. Matkailutien facebook-sivuilta
saa ajan tasalla olevaa tietoa reitin ja kohteiden oheis-
ja opastoiminnoista, esitelmistd, tyondytoksista ja
erikoistarjouksista.

Yleinen ongelma matkailun kulttuuriteiden ylla-
pitdmisessa ja kehittamisessa on ollut tiedonvalityk-
sen ja markkinoinnin kuihtuminen mddrdaikaisen
hankerahoituksen ja projektityéskentelyn loputtua.
Pohjanlahden Rantatie -hankkeessa on kiinnitetty eri-
tyista huomiota matkailutien toiminnan jatkuvuuteen
ja palvelujen jatkuvaan kehittdmiseen. Tdma koskee
erityisesti nettitietojen paivittamistd ja palvelujen laa-
dun ylldpitamistd. Nettitietojen ja Facebook-sivuston
kokoamisesta, samoin kuin matkaesitteiden ja info-

taulujen laatimisesta vastaavat aluetason edustajat,

esimerkiksi reitin varrella olevien kuntien matkailu-,
kulttuuri- tai liilkuntatoimesta vastaava virkailija. Talla
tavoin nettisivustolle ja Facebookiin saadaan mukaan
paikallisesti merkittavat kohteet ja palvelutarjonta.
Taman lisaksi matkailutielle tarvitaan yhteistydelin,
joka yhdenmukaistaa tiedot ja valvoo, ettd palvelu-
jen laatukriteerit tayttyvdt yhteisesti sovitulla tavalla.
Pohjanlahden Rantatien yhteistydelin on Kasitie ry:n
organisoima, alueellisista toimijoista koostuva ja saan-
néllisesti kokoontuva matkailutietoimikunta. Sama
yhteistydelin koordinoi ja valvoo matkailutien jatku-
vuutta ja kehittamistd yleensakin.

Euroopan neuvosto on valinnut ylirajaiset kulttuu-
ritiet yhdeksi matkailualan kehittamiskohteeksi Euroo-
passa. Paikallisuudesta ja paikallisista resursseista
ponnistavien matkailuteiden on todettu edistavan
alueellisen tason elinkeinotoimintaa. Kulttuuriteilld on
katsottu olevan merkitys my&s henkisen hyvinvoinnin
edistdjdnd, eurooppalaisen identiteetin vahvistajana ja
Euroopan kulttuurisen monimuotoisuuden tunnetuksi
tekemisessa.

Matkailutiet, Iahimatkat ja lyhytlomat avaavat
uusia, vaihtoehtoisia mahdollisuuksia alueellisten mat-
kailuelinkeinojen kehittamiselle. Nyky-yhteiskunnassa
matkailu on paitsi taloudelliseen hydtyyn tahtdava
elinkeino, myd&s yksild- ja yhteisétason keino sopeu-
tua muuttuviin oloihin. Lansimaisen ihmisen elamassa
matkailu ei enda ole harvinaisuus ja vain tapa viettaa
vuosilomaa. Matkailusta on tullut osa lansimaisen
ihmisen identiteettid ja arkipdivdn elamantapaa. Siita
on tullut vayld, jonka avulla voidaan edistaa paitsi
aineellista myds henkistd hyvinvointia.
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Pohjanlahden Rantatie o Bottniska vikens Strandvag

Visuaalinen linja
Den visuella linjen

Annamari Salmi

:

RANTATIE
STRANDVAGEN



Suomen lansirannikolla sijaitsee pitkan historian omaava Vanha Rantatie,
Jjoka on toiminut aina Ruotsiin asti menevéna Suurena postitiend.
Nyttemmin sen itdpuolelle ja myods osin samalle reitille on rakennettu
valtavayla (vt 8), jota kdytetédéan lilkennevirtojen paévaylana.

Rantatie kulkee Suomen lansirannikkoa myotéillen eteldsté pohjoiseen.
Tamad reitti on nyt virallinen matkailutie:
Pohjanlahden Rantatie - Bottniska vikens Stranavag.

Matkailutie merkitdan aina Liikenneviraston méérittelemilla virallisilla
ruskeapohjaisilla tienvarsiopasteilla. Rantatie - Stranavég -opasteet
Viitoittavat matkaa ldansirannikolla.

Pohjanlahden Rantatie -matkailutie ja sen toimijat saavat nyt &mén julkaisun
myGita kayttoonsa visuaalisen linjan, esimerkkeineen ja ohjeistuksineen.

Hyvéé matkaa!

Rantatie
Strandvagen

Kyltti: Liilkennevirasto




Millainen on Rantatie? Mitka
asiat matkailijaa kiinnostavat?
Miten Rantatie erottuu muista
matkailuteistd Suomessa, enta
globaalilla tasolla? Esimerkiksi
naitd kysymyksiéa on pohdittu
Pohjanlahden Rantatie
-matkailutien konseptin ja brandin
rakentumisen puitteissa*.

Pohjanlahden Rantatie -matkai-
lutien visuaalinen linja rakentuu
Rantatie -brandin arvojen, teemo-
jen ja tavoitteiden pohjalta.

Visuaalisen linjan rakentaminen
on Rantatien perusolemuksen ja
matkailutie -ideaalin n&kyvéksi
tekemisté. Visuaalisuuden, joka
litetd&n Rantatie -matkailutie-
hen, taytyy olla perusteltua ja
perustua olemassaoleville faktoil-
le, kuin haluttaville mielikuville.

Miksi visuaalinen linja on tehty?
Visuaalisen linjan tehtévana on
mm.: ohjata mielikuvia haluttuun

Visuaalinen linja pohjaa Pohjanlahden Rantatien bréndin arvoihin,

matkailutien teemoihin ja tavoitteisiin.

Yhdenmukaisesti kéytettynd, visuaalinen linja luo mielikuvaa
yhtendisesta Rantatiesta -matkailutiend ja brénding.

suuntaan, luoda erottuvuutta
ja selkeyttééa visuaalista vies-
tintéa. Luoda positiivisia, aidoil-
le asioille ja arvoille perustuvia
mielikuvia visuaalisin keinoin.

Visuaalinen linja on tydvaline
nakyvyyden ja tunnistettavuu-
den saavuttamiseksi, Rantatie
-bréndin muodostumisessa.

Tassa ohjeistuksessa esitellaan
Pohjanlahden Rantatien visuaa-
lista linjaa: erilaisia elementteja,

niiden kayttétapoja ja typografiaa.

Ohjeistus ja esimerkit layout
-malleineen on tehty Pohjalahden
Rantatie -matkailutielle visuaalis-
ta materiaalia tuottavien avuksi.

Visuaalisen linjan materiaalit ja
esimerkit muodostavat yhdes-
sé& Rantatie -tunnuksen kans-
sa visuaalisen "tyokalupakin",

joka on tarkoitettu Pohjanlah-
den Rantatien -matkailutien
toimijoiden, "rantatielaisten"
yhteiseen kayttoon.

* Ks. Pohjanlahden

rantatie. Konsepti ja brandi.
Kohdebrandayksen kompleksisuus,
orientaatio-hallinta, 2010

Annamari Salmi.

(Ladattavissa: www.doria.fi)
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Brandi kehittyy ja
kirkastuu prosessissa,
jossa visuaalinen linja
on suuressa roolissa.
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Visuaaliseen linjaan suunnitellut
materiaalit on tarkoitettu palve-
lemaan Rantatie -bréndin ”"sa-
teenvarjon” alle paasseitd, osana
Rantatie matkailutie -konseptia.

Visuaalisen linjan merkityksen
ymmartadminen ja sitoutumi-
nen: pitkdjanteinen ja johdon-
mukainen kayttd, on tarkea
osa Pohjanlahden Rantatie
-bréandin muodostumista.

Kuten likennemerkit, meidan
kaikkien taytyy oppia tunnista-
maan uudet merkit ja visuaaliset
koodit. Varit, valokuvat ja mm.
typografia ja sovitut sd&nnét eri
elementtien kayttdmisesta, ovat
tunnuksen (t&sséa logon ja mer-
kin) ohella perusta, jolle visuaa-
lista mielikuvaa rakennetaan.

Visuaalinen linja tulee naky&d mah-
dollisimman selkeasti erottuvana
kokonaisuutena. Pohjanlahden
Rantatie -bréndin nékyvyys,
toistuvuus ja muusta materi-
aalista rauhoitettu tila rakentaa
erottuvaa brandimielikuvaa.

Eri prosesseissa, paikoissa ja
tilanteissa toistuva nakyva vi-
suaalinen yhdenmukaisuus
muodostaa tunnistettavuuden
koodiston. Tunnistettavuus -ja
siita kasvava tuttuus, nostaa
esiin positiivisia mielikuvia. Syn-
tyy vahvistuvaa luottamusta.

Toimintaketjuissa muodostuvat
mielikuvatkin rakentavat osaltaan
Pohjanlahden Rantatie -matkailu-
tien brandia. Visuaalinen linja, joka
toistuu yhdenmukaisena kaikessa
Rantatielle tuotetussa materiaalis-
sa antaa kuvan yhtendisyydesta,
lupauksen laadusta, luo kiinnos-
tavuutta ja selkeyttéa osaltaan
markkinointia ja viestintaa.

Uusia visuaalisia materiaaleja
valmistetaan tarpeen mukaan

ja niitd tuotettaessa nouda-
tetaan visuaalista linjaa.
Materiaalit hyvaksytetadn Pohjan-
lahden Rantatien hallinnon mé&a-
rittelemalla taholla esim. Design
Managerilla tai asiantuntijatiimill&.

Materiaalipankki
internet-osoitteessa:

www.rantatie.com/info

Tama toimintamalli varmistaa,
ettd Pohjanlahden Rantatien

visuaalinen linja pysyy yhden-
mukaisena ja tunnistettavana.

Kaikki visuaalisen linjan mukaiset,
hyvéksytyt materiaalit ja aineis-
tot talletetaan yhteiseen materi-
aalipankkiin, joka on tarkoitettu
matkailutien toimijoiden, "ranta-
tielaisten" yhteiseen kayttoon.
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RANTATIE
STRANDVAGEN

Pohjanlahden Rantatien visuaa-
linen ilme rakentuu matkailutien
arvojen, teemojen ja tavoitteiden
pohjalle. Arvot, joita Pohjan-
lahden Rantatie edustaa ovat
aitoja ja perustuvat Rantatien
pysyville perusominaisuuksille.

Pelkistetysti Pohjanlahden Ranta-
tien arvomaailma koostuu ympéa-
ristd-, luonto- ja kulttuuriarvoista,
historian seka uuden teknologian
ja innovaatioiden mahdollista-
mista viestinta-, paikallistamis-

ja esim. markkinointikeinoista.

Rantatien arvomaailman mukai-
sesti Rantatien toimijat sitoutu-
vat noudattamaan toimissaan
korkeita eettisia ja moraalisia
arvoja, kestavaa kehitysta, saa-
vutettavuutta ja hyvid ympaéaristo-
arvoja seka pyrkivat muutoinkin
edistamaan paikallista ja yleista
hyvinvointia. Tama voi toteutua
esimerkiksi valitsemalla kierra-
tyspaperista valmistettua kar-
tonkia korttien painatukseen
paikallisessa kirjapainossa.

Matkailutien toimijoiden verkostoi-

tuminen ja avoin toimintakulttuuri
lisddvéat yhteisollisyytta ja syner-
giaetuja: esimerkkind yhteinen
materiaalipankki. Matkailutien toi-
mijat voivat hyddyntaa jo luotuja
materiaaleja, tehda yhteisty6ta,
jakaa tietoa ja taitoa -saastéaa
nain aikaa ja kustannuksia.

Pohjanlahden Rantatie -matkailu-
tien bréndia toteutetaan ja tyds-
tetdan joka paiva. Tama koskee
kaikkia Rantatie -matkailutietéa
koskevia tilanteita ja toimia.

Visuaalisen linjan jalkauttaminen
esim. yrityksen oman ilmeen jat-
keeksi, voi tapahtua eri asteisesti.
Esimerkiksi k&yttadmalla Rantatie
-tunnusta lisdarvona vaikkapa

k&yntikortissa. Rantatie tunnuksen

(t&ssa logon ja merkin) graafiset
ohjeet ovat my8s tunnuksen si-

joittamisen kayténndllisend apuna.

(Ks. Liite: Graafinen ohjeisto s. 34)

Visuaalinen linja

Mielikuva
merellisesta
matkailutiesta...

Materiaalipankki
internet-osoitteessa:

www.rantatie.com/info

Jokainen "rantatieldinen" voi
ylpeana liittdd Rantatie -tun-
nuksen nékyvalle paikalle,

silla kuuluminen tdhén verkot-
tuneeseen yhteis66n on myds
tae tunnustetusta laadusta!
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Pohjanlahden Rantatie -brandi
on muotoutumassa, visuaalinen
linja sen yhtena tukena. Visuaa-
liset elementit ja typografia on
pyritty suunnittelemaan siten,
ettéd ne toimisivat vuosienkin
kuluttua. Pohjanlahden Ranta-
tielle suunniteltu visuaalinen linja
pyrkii tuoreuden ja raikkauden
tuntemukseen, jonka sailyttami-
nen myos jatkossa on tarkeéa.

Tunnistettavuus ja luottamus
Rantatie -brandin, toimijoiden
ja vastaanottajien (turistit,
tydmatkailijat ym.) valilla muo-
dostuu pitkalla aikavalilla.

Millaisena ndemme Pohjanlah-
den Rantatie -matkailutien vaik-
kapa 15 tai 30 vuoden kuluttua?
Visuaalinen linja pyrkii siihen,
ettd Rantatie - Strandvagen
saavuttaisi tunnistettavuuden
ja sen sailymisen.Visuaalinen
linja, kuten kaikki Pohjanlahden
Rantatien toiminnot kasvavat

ja kehittyvat. Miten visuaalista
linjaa tulisi kehittaa jatkossa?
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Brandiin liitetetyn visuaalisen
linjan kehittaminen tulee ta-
pahtua Pohjanlahden Ran-
tatien hallinnon maarittaman
tahon valvonnassa, joka voi
olla esim. Design Manager tai
asiantuntijatiimi. Visuaalisen lin-
jan kehittdminen tulee tapahtua
siten, etta tunnistettavuus sai-
lyy. Kokonaiskuvan yhtenéisyys
kertoo brandin vahvuudesta.

Kehitysty®dn, materiaalin ja
aineistojen omaksuminen ja
kayttdonotto pyritdan tekemaén
toimijoille mahdollisimman hel-
poksi, ohjeistuksin ja kayttamalla
tehokasta siséista viestintaa.

Tulevaisuudessa Pohjanlahden
Rantatien palvelumuotoiluun tu-
lisi Kiinnittd&d huomiota toiminnan
vakiintuessa ja uusia osa-alueita
kartoitettaessa. Palvelumuotoi-
lu toimisi ik&&nkuin visuaalisen
linjan jatkumona. Suunniteltu
konsepti antaisi valineita esim.
tila-ilmeiden, palveluproses-
sien tai asujen suhteen.

Visuaalinen linja

Kohti kestavaa kehitysta.

Materiaalipankki
internet-osoitteessa:

www.rantatie.com/info

Verkostoituminen ja luotta-
muksen my6ta syntyva yhtei-
séllisyys, "rantatielaisyys" on
voima, joka rakentaa yhteistéa
Rantatie -brandia sisaltapain.

Téasta yhteinen matka alkaa!



Typografia* tarkoittaa erittéin
pelkistetysti tekstin saamaa visu-
aalista muotoa. Téahan kuuluvat
siten niin kirjasimet kuin niiden eri
muotojen ja koon kaytto, teks-
tin sommittelu, myds tyhja tila.

Typografia on sidottu konteks-
tinsa, joka on otettava huomioon
sita toteutettaessa. Hyva typo-
grafia helpottaa viestin vélittymis-
ta, luettavuutta ja ymmartamista.

Matkailutien typografiaan valitut
kirjasimet ovat puhdaslinjaisia ja
selkeita. Groteskeina |. paatteet-
témina kirjasinperheet edustavat
ajatonta, ja tdna uudistettuna ver-
siona pikantisti modernia tyylia.

Pohjanlahden Rantatien
typografia muodostuu
ammatti- ja toimistokayttéon
valituista kirjasinperheista.

Pohjanlahden Rantatie -matkailutien typografia ilmentéda puhtailla linjoillaan
raikkautta ja reipashenkista toiminnallisuutta. Selkeys ja luettavuus on
aina ensiarvoista, niin kirjasimia valittaessa kuin kiytettaessa.

Ammattikaytolla tarkoitetaan
kaikkia Pohjanlahden Rantatie-
hen liittyvié julkaistaviksi tuotet-
tuja sovelluksia, esim. julkaisuja,
messumateriaaleja, julisteita,
kortteja. Ammattik&yttdon valittu
kirjasinperhe on:

Helvetica Neue LT Std,

josta on valittu muutamia leik-
kauksia malliesimerkkeihin.

Toimistokaytolla tarkoitetaan
normaaleissa toimistorutiineis-
sa siséiseen tai puolijulkiseen
kayttdon tuotettua materiaalia
esim. sopimuksia, kirjeita, sah-
kdposteja. Toimistokayttdssa
kaytetdén yleisesti eri paatteilta
16ytyvaa Arial -kirjasinperhetta,
jota pyritaan kayttdméaan mah-
dollisimman samankaltaisesti
kuin vastaavaa ammattikayttoon
valittua kirjasinperhetta.

Arial -kirjasinperhetta voidaan
kayttad myods silloin, kun Helvetica
Neue LT Std -perheen kaytettyja
kirjasinleikkauksia ei voida lukita
kaytettavaksi tai esim. www-
sivuilla, jolloin ei voida olettaa vas-
taanottajilla olevan tata kirjasinta.

Seuraavalla sivulla on esimerkki
ammattikdyttdéon laaditusta taitto-
mallista, ja sen jalkeen esitellaan
kirjasinperhe toimistokayttéon.

Typografian soveltaminen

eri lopputuotteisiin on teh-
tava tapauskohtaisesti.

* Ks. lisatietoa typografiasta esim.:
Typografian kasikirja, RPS-yhtiot,
Helsinki 2007. Markus Itkonen.
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Pohjanlahden Rantatie o Bottniska vikens Strandvag

Otsikko 27,8/27,8 pt

Vaéliotsikko 9/11 pt

Helvetica Neue LT Std 83
Heavy Extended

Leipateksti: Helvetica Neue LT Std
53 Extended, 8,8/10,8 pt. Mos
sum, ium ut ipiet ex ea dernati-
um lique que ommolen iatiatione
voluptatis. voluptatest alitatiorum
volesto magnatecus, id qui offi-
cium que natur se veliand itatur
aspernatis seque illo ius vel ium
reperferate ra consequatur?

Rerum inimus volum, et rem
ipidempos quia velenim au-
te sitas maio excerumet
aut as eaque nulluptis dolo-
rep ellit, et quae evendio.

Et es dem qui ulpa doloris eos
con netum rentis erum inimus
volum, et rem ipidempos quia
velenim aute sitas maio exce-
rumet aut as eaque nulluptis

dolorep ellit, et quae evendio.

Et es dem qui ulpa doloris eos
con netum renti. Mos sum, ium
ut ipiet ex ea dernatium lique que
ommolen iatiatione voluptatis

Visuaalinen linja

Helvetica Neue LT Std

43 Light Extended

Ingressi: Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed Oblique, 11,8/15,8 pt.
Helvetica Neue LT Std -kirjasinperheen leikkauksia kaytetdan

Julkaisu ja ammattikaytdssa.

Leipéateksti 8,8/10,8 pt

voluptatesmolesto

magnatecus, id qui officium.

Rerum inimus volum, et rem
ipidempos quia velenim aute
sitas maio excerumet aut as
eaque nulluptis dolorep ellit, et
quae evendio. Et es dem qui
ulpa doloris eos con netum.

Mos sum, ium ut ipiet ex ea
dernatium lique que ommo-
len iatiatione voluptatis.

Et es dem qui ulpa doloris eos
con netum rentis erum inimus
volum, et rem ipidempos quia ve-
lenim aute sitas maio excerumet
aut as eaque nulluptis dolorep el-
lit, et quae evendio. Et es dem qui
ulpa doloris eos con netum renti.

Mos sum, ium ut ipiet ex ea
dernatium lique que ommo-
len iatiatione voluptatis vo-
luptatest alitatiorum volesto
magnatecus, id qui officium.
Rerum inimus volum.

Copyright ym.: Helvetica Neue LT Std 45 Light, 6/7,2 pt

Kuvateksti: Helvetica Neue LT
Std 55 Roman, 9/10 pt.

Helvetica Neue LT Std65 Medium
Listateksti 7,8/9,8 pt

uodictorio del id esed et, ium
reprovide cuptiis quam errovidelic
tectur, suntibusae libusant ullectius
as ma consecus sin nonseque
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Valiotsikko Arial Black
11/13 pt

Arial Regular. 9/11 pt. Sum, ium

ut ipiet ex ea dernatium lique que
ommolen iatiatione voluptatis
voluptatest alitatiorum volesto
magnatecus, qui officium que natur se
veliand itatur aspernatis seque illo ius
vel ium reperferate ra consequatur?

Rerum inimus volum, et rem
ipidempos quia velenim aute
sitas maio excerumet aut as
eaque nulluptis dolorep ellit, et
quae evendio. Et es dem qui ulpa
doloris eos con netum rentis.

Rerum inimus volum, et rem
ipidempos quia velenim aute sitas
maio excerumet aut as eaque nulluptis
dolorep ellit. Rerum inimus volum, et
rem ipidempos quia velenim aute sitas
maio excerumet aut as eaque nulluptis
dolorep ellit, et quae evendio. Et es
dem qui ulpa doloris eos con netum
rentis.quae evendio. nulluptis dolorep
ellit, et quae evendio. Et es dem qui

Visuaalinen linja

Arial Regular otsikko 27 pt

Ingressiteksti: Arial Narrow ltalic, 12/ 16 pt.

Kirjasinperheen leikkauksia sovelletaan toimistokdytossé
Ja www-sivuilla. Arial -kirjasinperheen kaytté mukailee
suunniteltuja malleja, myds uusia materiaaleja tuotettaessa.

ulpa doloris eos con dem qui .Mos
sum, ium ut ipiet ex ea dernatium lique
que ommolen iatiatione voluptatis
voluptatest alitatiorum volesto
magnatecus, qui officium que natur se
veliand itatur aspernatis seque illo ius
vel ium reperferate ra consequatur?

Rerum inimus volum, et rem
ipidempos quia velenim aute sitas
maio excerumet aut as eaque
nulluptis dolorep ellit, et.

Magnatecus, qui officium que natur se
veliand itatur aspernatis seque illo ius
vel ium reperferate ra consequatur?

Rerum inimus volum, et rem
ipidempos quia velenim aute sitas
maio excerumet aut as eaque nulluptis
dolorep ellit, et quae evendio. Rerum
inimus volum, et rem ipidempos quia
velenim aute sitas maio excerumet aut
as eaque nulluptis maio excerumet
aut as eaque nulluptisdolorep ellit,

et quae evendio. Rerum inimus
volum, et rem ipidempos quia velenim
aute sitas maio excerumet aut.

Copyright ym.: Arial regular, 6/ 8pt

Kuvateksti: Arial regular, 9/10 pt

Arial Bold, listateksti 8/10 pt

-Quodictorio del id esed et, ium
reprovide cuptiis quam errovidelic
tectur, suntibusae libusant ullectius as
ma consecus sin nonseque audipsum
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Erityisiksi matkailutien visuaalista
mielikuvaa korostaviksi piirteiksi
on nostettu esiin: merellisyys -
luonnonlédheisyys - raikkaus.

Vérimaailman* suunnittelussa on
otettu huomioon mm. vuoden- ja
vuorokaudenaikojen vaihtelut, luon-
to-olosuhteet ja suomalaisuus.

Vérimaailman tehtavéané on luoda
Pohjanlahden Rantatiesté raikas
ja positiivinen mielikuva. Mieliku-
vina esim. raikas merituuli, meren
pinta niin myrskyssa kuin tyyne-
ydessa, rantakalliot, metsa, tien
pinta: asfalttia, hiekkaa, polkuja...

Vérimaailma antaa tilaa myos
mielikuville matkailutiesta eri
vuodenaikoina: lumi ja jaa,
tumma syys-taivas, ikivihrea
metsa, kallion jakalikkd, kevaal-
& versovat uudet silmut...

Pohjanlahden Rantatie -matkailutien vérimaailma on térked osa visuaalista
linjaa, niin viestinnassa kuin brandin muodostumisessa ja sen tukemisessa.
Tavoitteena on luoda Pohjanlahden Rantatie -matkailutiesta positiivisia
mielikuvia, selkeyttaa viestintad ja tehdéd Rantatie -brandid tunnetuksi.

Tunnuksen varit: punainen,
musta, valkea ja harmaan

savyt muodostava voimakkaan
ja kontrastikkaan yhdistelméan.
Naiden rinnalle on valittu luon-
nonléheisia vareja Pohjanlahden
Rantatie -matkailutien bran-
dimielikuvaa rakentamaan.

Punainen on korostus/ huomio-
varina: lahestyva, kiihdyttéva ja
samalla myds positiivisella tavalla
agressiivinen. Kirkas kellertava
vihrea ei jad huomiotta, sité 16ytyy
luonnosta mm. jakalista ja kevaan
ensimmaisista versoista. Sinisen
savy muistuttaa meresta, taivaan
sinestd, suomalaisuudesta.

Véreja kaytetdan ensisijaisesti sel-
keé&sti eroittuvina, tasaisina 100 %
pintoina. Palkkimaiset véripinnat
toimivat sitovina ja yhdistavina
elementteina. Valkoinen pohja

luo raikkaan ja selkean pohjan.

Huomioitavaa: punaisen ja vih-
reédn kayttd paéllekkain esim.
teksteisséa ei ole suositeltavaa.

* Ks. lisatietoa vareista esim.:
Varit havaintojen maailmassa.
Taideteollisen Korkeakoulun
julkaisuja B 85. Gummerus
Kirjapaino Oy, Jyvaskyla 2008.
Harald Arnkil.
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pvis UP-

paallystamattomalle paperille,
simuloi prosessivaria (CMYK)

Y

R Kaytettavat varit
100 % ja niiden savyt

VALKOINEN

C=0, M=0, Y=0, K=0

R 255, G 255, B 255

100 % 75 %

MUSTA/ BLACK

C=0, M=0, Y=0, K=100

R 26, G 23, B 27

100 % 75 % 50 %

PMS 382 UP

C=32, M=0, Y=82, K=0

R 195, G 211, B 74

PMS 3155 UP

C=100, M=5, Y=82, K=0

RO, G 114, B 132

PMS 199 UP

C=0, M=96, Y=80, K=0

R 277, G 26, B 50
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Kliseinen sanonta: "Kuva kertoo
enemman kuin tuhat sanaa", on
syyté ottaa ihan vakavasti, eri-
toten kun kyseessé on visuaali-
nen linjaus, mielikuvat, brandi.

Aitous ja rehellisyys kohdet-
taan kohtaan on tarkea tekija
valittaessa valokuvia Pohjan-
lahden Rantatie -matkailutien
kayttdon. Valokuvissa sinansa
on arvoituksellisuutta. Vaikka
valokuvat ovatkin paloja todel-
lisuudesta, jattavat ne varaa
mielikuvitukselle ja tulkinnoille.

Valokuvissa Pohjanlahden mai-
semat ja meri nayttelevat suurta
roolia. Merelisyys toimii yhdis-
tavana tekijand myds Rantatien
matkailu -selvityksessa*. Ranta-
tien kiinnostavimmaksi ominai-
suudeksi nimettiin: merellisyys.

Pohjanahden Rantatien visuaalinen ilnja siséltid myds valikoituja valokuvia.
Valokuvat kertovat omaa tarinaansa vastaanottajan mielessa. Autenttiset
Pohjanlahden rannikon maisemat ja niissé seikkailevat ihmiset heréttévat
Kysymyksid, joihin vastaanottaja lahtee hakemaan vastauksia.

Korkeatasoiset valokuvat joita
toimijat voivat esim. markkinoin-
nin tukena kayttaa, sijoittuvat
alkuperéltédan kuvataiteen kent-
tédan, mahdollistaen erityisella
tavalla viestien valittymisen.

Rantatie -matkailutiend nayttaytyy
ensikddessa potentiaaliselle mat-
kailijalle mm. internetin kautta, jol-
loin valokuvilla on suuri merkitys.

Pohjanlahden Rantatien materi-
aalipankista |6ytyy Rantatie -mat-
kailutien puitteissa toimijoiden
kayttdon tarkoitettu valikoima ma-
talaresoluutioisia valokuvia esim.
esitys - ja www-sivuilla kéytet-
téavéaksi. Valokuvat on tilattavissa
kohtuullista korvausta vastaan,
korkearesoluutioisina esim. pai-
notuotteissa kaytettévaksi.

Tulevaisuudessa uusien valoku-
vien valinta ja kaytto tarkistetaan
tapauskohtaisesti Pohjanlahden
Rantatien hallinnon nimeaman
tahon toimesta. Lisé&tietoa valo-
kuvista ja niiden kaytosta saa tar-
vittaessa Pohjanlahden Rantatien
hallinnon maarittelemalta taholta.

Valokuvaajan nimi**on aina,
mahdollisuuksien niin salli-
essa, merkittdva nakyviin.

Materiaalipankki I6ytyy internet-
soitteesta: www.rantatie.com/info

* Sari Rosu: Matkailu selvitys -
Pohjanlahden Rantatie, 2010.
Ladattavissa PDF:na: www.doria.fi

**Tekijanoikeuksista llisatietoa mm.:
www.kuvasto.fi



Valokuva: Jan Eerala

Valokuvaa kayttamalla voidaan
luoda mielikuvia, erottuvuutta,
kiinnostavuutta. Valokuva tehos-
taa huomio-arvoa ja viestintaa.

Pohjanlahden Rantatien visuaa-
lisissa materiaaleissa valokuvia
kaytetdan selkeind pintoina.

Valokuvia, kuten grafiikkaa tai
typografiaakin tulee kayttaa
Pohjanlahden Rantatien materi-
aaleissa aina alkuperaisissa mitta-
suhteissa. Edellamainittuja, kuten
valokuviakaan, ei tule missé&an
tapauksessa litistéa tai venyttaa.

Valokuvien kayttd tapahtuu aina
hyvan maun ja tavan sallimissa
rajoissa ja valokuvaajan nimi tulee
mainita siististi kuvan yhteydessa.

Matalaresoluutioiset kuvat on
ladattavissa Rantatien toimijoi-
den kayttdon tarkoitetusta ma-
teriaalipankista. Nama valokuvat
on kaytettavissa Pohjanlahden
Rantatie -matkailutien puitteissa

Mikali tarvitsette esim.korkeare-
soluutioisia valokuvia esim. mat-
kailutiehen liittyvaapainotuotetta
varten, on kuva talléin tilattava

tarkoituksenmukaisena versiona.

Visuaalista materiaalia Poh-
janlahden Rantatie -matkailu-
tien puitteissa tuotettaessa,
on aina varmistettava, etta ku-
van resoluutio* on riittava lop-
putuotetta ajatellen.

Materiaalipankki
internet-osoitteessa:

www.rantatie.com/info

* Resoluutio tarkoittaa
kuvantoistolaitteen tarkkuutta eli
erottelukykya.

Mittayksikoina:

-pikselia/ tuuma, ppi (pixels per inch)
-pisteitd/ tuuma, dpi (dots per inch)

155



Graafisilla elementeilla tarkoite-
taan mm. véripalkkien kayttda ja
Pohjanlahden Rantatiesté tehtyja
graafisia karttoja, joihin kaikilla
matkailutien toimijoilla on
kayttdoikeudet.

Informatiivisuutta edistavia, kat-
setta ohjaavia tai esim. opastavia
graafisia elementteja: varipintoja,
kuvioita, kuvituksia tulee kayttaa
tilanteen niin vaatiessa.

Varipalkit, pinnat ja viivat ovat
oikein kaytettyina selkiyttavia ja
tehokkaita elementteja, lisaksi
niitd voidaan kayttda monissa
eri kayttdymparistdissa
kustannustehokkaasti.

Pohjanlahden Rantatien visuaalinen linja taydentyy graafisilla elementeilla.

Typografia, Vérit ja valokuvat tarvitsevat rinnalleen myos

selkeité graafisia elementteja.

Uusia elementteja suunnitellaan
tarpeen mukaan ja suunnittelussa
otetaan huomioon Rantatielle
maaéritelty visuaalinen linjaus.
Tulevaisuudessa tarvitaan mah-
dollisesti myds esimerkiksi
opastetauluihin sijoitettavia
informatiivisia piktogrammeja.

Pohjanlahden Rantatien graafis-
ten materiaalien tulee tayttaa
korkealaatuisuuden vaatimukset
ja niiden tulee ollat laadukkaasti
toistettavia.

Graafisten elementtien tulee paa-
saantoisesti olla talletettu vekto-
rigrafikkana, joka mahdollistaa
elementtien skaalauksen. Suun-
nittelussa tulee ottaa huomioon
my®&s erilaiset kayttdétavat ja oh-
jeistaa tuotetut elementit, mikali
ne on tuotettu jotain erityista kayt-
totapaa tai tuotantotapaa varten.

Graafiset elementit, jotka tuote-
taan julkiseen kayttéon, hyvak-
sytetédan Pohjanlahden Rantatien
maarittdmalla taholla ja hyvak-
sytyt talletetaan Rantatien yh-
teiseen materiaalipankkiin.

Seuraavalla sivulla on esimerk-
kin& Pohjanlahden Rantatien
graafinen kartta ja sovelluksia
siita, miten esimerkiksi karttaa
Vvoi eri tavoin soveltaa kaytetta-
véksi kayttékohteen mukaan.
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Graafinen kartta

Materiaalipankki
internet-osoitteessa:

www.rantatie.com/info

@ MERIKARVIA

PORI ® [
@ ULVILA

LUVIA
- o ® NAKKILA Kartasta voidaan kayttaa erilaisia
versioita, tarpeen mukaan.
(del Vektorigrafiikkaa voidaan vapaasti
RAUMA @ skaalata, mutta mittasuhteet taytyy
ehdottomasti sailyttaa alkuperaisina.

Graafinen kartta: Framill Oy
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Graafisten
elementtien kaytto

INFO

A 09.00 p EBEOED HEEREE
EEEIED> &I - A 12.30
A13.00 P BEINED> BRI
RGO BEFKEED - A 16.30

RANTATIE
STRANDVAGEN

Esimerkkeja mahdollisista
graafisista elementeista tai niiden
kayttétavoista. Pintojen tulee olla
aina tasaséavyisia ja varisavyjen
noudattaa visuaalista linjaa.
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Pohjanlahden Rantatie o Bottniska vikens Strandvag Visuaalinen linja

Variaatioita

Grafiikassa vahemman on
enemman”. Grafiikalla on
informatiivinen,viestia
selkiyttava funktio.

Erilaisia graafisia elementteja
tuotetaan tarpeen mukaan,
visuaalista linjaa noudattaen.
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Pohjanlahden Rantatielle on suun-
niteltu mm. peruslomakkeisto,
postikortti/flyer, julkaisun kan-
si/folder, esittelypohjat
toimijoiden kayttdéon.

Pohjanlahden Rantatien toimi-
joiden muodostamat yhteis6t
luovat laajemman yhteistyover-
koston, jonka avoin ja tietoa
jakava toimintakulttuuri on avain-
asemassa, kun Pohjanlahden
Rantatielle ollaan rakentamassa
visuaalista linjaa.

Rantatie on pitka ja laaja-alainen,
mik& asettaa haasteita sen yhte-
naisyyden mielikuvan luomiselle.
Visuaalinen linja on yksi nakyvim-
misté tyovalineistd, jolla Rantatien
yhtenaisyys vastaanottajan
mielikuvissa ja sen tunniste-
tavuus voidaan saavuttaa.

Se, ettd visuaalista linjaa kayte-
tdan johdonmukaisesti ja nou-
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Materiaalit

Visuaalista linjaa on eritellysti kéyty lapi: visuaalinen mielikuva, typografia,
vérimaailma, valokuvat, graafiset elementit.

Logon ja merkin, tassé yhteydessa Rantatie -tunnuksen graafinen ohjeistus
on liitteend. Vuorossa yhteenveto edellisistd: mallit esimerkkimateriaaleista.

datetaan pitkgjanteisesti, on osa
brandin rakentumista ja hallintaa.

Materiaalipankista 16ytyvéat seka
PDF -tiedostot ettd ammattitait-
to-ohjelmalla (Adobe InDesign
CS5, Version 7.0) valmistetut
mallit jatkokayttéa varten. Kaikki
tuotetut materiaalit ja aineistot
ovat jokaisen Pohjanlahden
Rantatien toimijan k&ytettavissa.

Uusia materiaaleja valmistetaan
tarvitsijan toimesta tarvittaessa
visuaalisen linjan mukaisesti ja ne
hyvaksytetadn Pohjanlahden Ran-
tatien hallinnon nimeamalla tahol-
la. Uudet aineistot ohjeistetaan:
kayttdtarkoitus, kaytetty ohjelma
ja versio, resoluutio jne.. Tiedos-
tot ja kansio nimet&én loogisesti
ja pakataan asianmukaisesti.

Hyvaksytyt materiaalit liitetdan
Rantatien toimijoiden yhteiseen
materiaalipankkiin ja tiedot saata-
villa olevista aineistoista pidetéan
ajan tasalla. Materiaalit olisi hyva

Materiaalipankki
internet-osoitteessa:

www.rantatie.com/info

jakaa esim. kahteen kategoriaan:
ammattikayttéon ja toimistokayt-
166N, joka helpottaa oikeanlaisen
ja laatuisen materiaalin 16ytymista.

Toteuta merellisen Rantatien
visiota: omaksu avoin,
verkostoituva ja yhteisolli-
nen organisaatiokulttuuri,
kayta Rantatielle linjattua
visuaalisuutta, ymmartéen
sen tuoman lisd-arvon,

ole siten osa kasissasi olevaa
Rantatie -brandia!
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Kayntikortti

Etunimi Sukunimi
titteli

@ Pohjanlahden Rantatie @
Bottniska vikens Strandvag Pohjanlahden Rantatie -kéyntikortti*
Mobile +358 XX XXXX XXXX on standardikokoinen (90 x 50 mm)
E-mail: xxxx.xxxx@rantatie.fi vaaka, kaksipuoleinen. (Malli 1:1)

Osoite xx, Fl-xxxxx Kaupunki, Finland
www.rantatie.fi

-

‘ ‘ @ ‘ ‘ kayttgjan tiedot mallin mukaisesti.
Kortin oikeaan sivuun on jatetty
tilaa ja siihen voi sijoittaa esim.
yrityksen oman tunnuksen.
‘ @ ‘ Kortin toisella puolella Ran-
— — tatie tunnuksineen on paa-
osassa. Valkealle pohjalle on
litetty graafisena elementtind
lansirannikon siluetti. Ranta-
tie -matkailutie nayttaytyy pu-
naisella merkittyn&, rannikkoa

mydo&taillen. Alapalkissa lyhyt
@ @ kuvailu, siitd mika Rantatie on.

RANTATIE
STRANDVAGEN

Lansirannikon merellinen matkailutie Vastkustens havsnara turistvag

e *Kayntikortti painatetaan n. 300 g
kierratyskartongille, esim. Cyclus.
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Kirjekuori
Ca

Pohjanlahden Rantatie kirjekuori on
standardikokoinen C4* kuori
(324 x 229 mm).

{\—:Dj ® (T —
a Painatus on yhdella puolella.
| Halutessa esim. kunnan vaaku-
LA nan voi liittd& oikeaan alaosaan.
Tata Rantatien kuoren layout
-mallia voidaan soveltaa myos
muille k&ytettéville kuorille.
@ @

Pohjanlahden Rantatie
Bottniska vikens Strandvag

oite 00,
FI-00000 Kaupunki, Finland

www.rantatie.com

e ————

*C4 kuori painatetaan
kierrayspaperista tehdylle kuorelle,
esim. Cyclus.
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e
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STRANDVA

Kirjelomake
A4

RANTATIE
STRANDVAGEN

Pohjanlahden Rantatie kirjelomake
on standardikokoinen A4
(210 x 297 mm).

Lomakkeelle ladotaan mallin
mukaan kaytdssé olevat tiedot.
® ®  Mikali lomakkeeseen halutaan
littd& toimijan yrityksen tms.
tunnus, liitetddn se vasempaan
alanurkkaan, ei kuitenkaan suu-
rempana kuin Rantatie -tunnus.

Tata Rantatien kirjelomakkeen
-mallia voidaan soveltaa myos
muille kaytettéville lomakkeille.

Muistathan kayttda Ranta-
tielle suunniteltua typografi-
aa myos kirjeenvaihdossal!

Pohjanlahden Rantatie
Bottniska vikens Strandvag

Katuosoite 00,
FI-00000 Kaupunki, Finland
E-mail: xxxx.xxxx@rantatie.fi

. facebook.

" httpi/Jpohjanlahdenrantate.vuodatus.net/ * Kirjelomakkessa kaytetaan
www.rantatie.com . o - .
kierratyspaperia, esim. Cyclus 90g.

Lénsirannikon merellinen matkailutie e Vastkustens havsnéra turistvag
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Pohjaniahden Rantatie
Bottniska vikens Strandvig
Pum

Kaupunk,Finand

s acsbok

e e——
www.rantatie.com

Otsikko

Viliotsikko

Del illorum ullabores dolorerro verum delluptate dolum volut arumque molo estio
que vel ma con estecuscium aut velisque laborerum. Del illorum ullabores dolorerro
verum delluptate dolum volut arumque molo estio que vel ma con estecuscium aut
velisque laborerum, Del illorum ullabores dolorerro verum delluptate dolum volut
arumque molo estio que vel ma con estecuscium aut velisque laborerum.

Dol ilorum ullabores dolorero verum.

Del llorum ullabores dolorerro verum delluptate dolum volut arumque
molo estio que vel ma con estecuscium aut velisque laborerum. Del
illorum ullabores dolorerro verum delluptate dolum volut arumaue molo
estio que vel ma con estecuscium aut velisque laborerum, Del illorum
ullabores dolorerro verum delluptate dolum volut arumaue molo estio
que vel ma con estecuscium aut velisque laborerum.

Lansirannikon merellinen matkailutie @  Vastkustens havsnara turistvag

RANTATIE
STRANDVAGEN

Pohjaniahden Rantatie
Bottni kens Strandvag

Lansirannikon merellinen matkailutie @ Vastkustens havsnara turistvag
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Visuaalinen linja

Esityspohja

Pohjanlahden Rantatie esityspohjat
on suunniteltu kaytettavaksi esim.
Power Point tai Keynote ohjeimalla
toteutettavien esitysten pohjana.

Esityspohjalla on vasemmassa
ylakulmassa paikka
mm. paivamaaraélle.

Lado tarvitsemasi tiedot ja
esitysteksti/ sijoita kuva alueelle.

Huomioi esitysformaatti/ tila
ja katsomisetaisyys, kayta riit-
tavan suurta kirjasinkokoal!

Mikéli esityspohjaan litetédan
muita tunnuksia tai vast., sijoi-
tetaan ne alaosaan, valkeal-
le pohjalle samaan ala-linjaan
Rantatie tunnuksen kanssa,

ei kuitenkaan suurempana
kuin Rantatie -tunnus.

Muistathan kayttda Ranta-
tielle suunniteltua typografiaa
myo&s esityspohjan teksteissa!
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TATIE:
RANTATIE
TR ANDVAGEN

Julkaisun ja
folderin kansi

* Pohjanlahden Rantatielle on
suunniteltu malli A4 -kokoiseksi
(210 x 297 mm) kansisivuksi.

Samaa layout:ia voidaan kayttéa
niin julkaisuissa kuin esim. myos
® ® Folderin kansipainatuksessa.

Mikéli kanteen/ folderiin litetdan
muita tunnuksia, tulee ne liittda

takakanteen, ei kuitenkaan suu-
rempana kuin Rantatie -tunnus.

Muistathan kayttda Ranta-
tielle suunniteltua typografiaa
myds julkaisun teksteissal

RANTATIE
STRANDVAGEN

* Julkaisu, julkaisun kansi tai folder

tulee painattaa kierratyspaperille
® Lansirannikon merellinen matkailutie Vastkustens havsnara turistvag tai kartongille, esim. Cyclus.
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Postikortti/
flyer

* Pohjanlahden Rantatie -postikortin
koko on: 210 x 74 mm.

Kortin valokuva-aiheen voi vaihtaa
muuhun hyvaksyttyyn valoku-
vaan tai graafiseen elementtiin.

Kortin k&antdpuolta voi kayttada
informatiivisena versiona, kuten
mallissa, jolloin kortti toimii
edustavampana flyerina.

Muistathan kayttda Rantatielle
suunniteltua typografiaa myos

— | T ® (N T ‘7 postikortin tai flyerin teksteissa!

H Pohjanlahden Bottniska vikens

£ Rantatie Strandvag

;A Lansirannikon merellinen matkailutie Vistkustens havsnéra turistvig

3 Uusi valtakunnallinen matkailutie pohjautuu Den nya riksomfattande turistvagen baseras pa

5 Pohjanlahden rannikkoa mystéilevaan en historisk postrutt som folier Bottniska vikens

? historialliseen postitiereittiin. Merenlaheinen sijainti kust. Det havsnéra laget erbjuder besskarna

5 tarjoaa matkailioile eri kieli ja kulttuurialueiden olika slags evenemang och upplevelser samt
@ H RANTATIE tapahtumia, kéyntikohteita ja elamyksia. sevérdheter i ett unikt sprak- och kulturomrade. @

2 b Matkailutien vetovoimaa lisaavat lahialueiden Vérldsarv, naturparker, vérdefulla kultur- och

H STRANDVAGEN lar samt geologiska fenomen i

: arvokkaat rakennetut ymparistst ja vagens narhet okar turistvagens attraktionskraft

maisema -alueet ja geologiset iImist.

htt W facebook. Q Turun yliopisto Eurpogn massewsun
http://pohjaniahdenrantatie. vuodatus.net/ l; WToh b University of Turku ooy e By

www.rantatie.com

| \ @ \ i~ * Kortti/ flyer painatetaan
kierratyskartongille, n. 300 g, esim.
Cyclus.
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WNTATIE
ﬁw\mom

Lehti-ilmoitus

* Pohjanlahden Rantatien -lehti-
ilmoituksen layout malli.

| T T |
o)) Valokuva-aiheen voi vaihtaa muu-
C>U hun hyvéaksyttyyn valokuvaan tai
O graafiseen elementtiin, lehti-ilmoi-
- tuksen tarkoituksesta riippuen.
@©
= Muistathan kayttaa Rantatielle
0p) suunniteltua typografiaa myos
lehti-iimoituksen teksteissa
o O tai ohjeista ilmoitusvalmistaja
"(‘U' kayttamaian ammattikayttéon
+— tarkoitettua kirjasinperhetta:
C Lehti-ilmoitus Helvetica Neue LT Std.
(U Antestium simin nus dolorero doluptae pratiis
o Catom omaris ut renant voluptare pra dlorere Lehti-ilmoitus voidaan toteuttaa
optae Prals magaL et e vt RANTATIE myds harmaasévyisena ver-
Contact: info@rantatie.com www.rantatie.com STRANDVAGEN Siona! kun kaytetaan vain yhta
painovariga, mustaa. Teksti on
_ __aina joko 100 % musta tai 100 %
| @ | valkea, ripppuen pohjan savysta.

* Eri lehtien palstakoot,
resoluutiovaatimukset ym.
vaihtelevat. Lis&atietoa lehden
mediakortista ja ilmoitusmyynnista.
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RANTATIE

SR ,\N\)\VAGY‘*

Tarra/
brodeeraus

* Pohjanlahden Rantatie -tarra,
koko: 70 x 70 mm.

‘ @ ‘ Pohjanlahden Rantatie -tarra on
tarkoitettu painettavaksi valkealle
pohjalle. Sdénkestavan tarran voi
kiinnittda vaikka matkalaukkuun
tai polkupyéréan. Tarra voi muis-

tuttaa matkasta Rantatiella...

Tarrasta voi teettdd myds brodee-

ratun version kankaalle hihamer-

kiksi tai rinkkaan ommeltavaksi.
@ & Malli 1:1

RANTATIE
STRANDVAGEN

- www.rantatie.com i
| ® |

* Tarra painetaan sadankestavalle
valkealle tarralle.
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Rantatie

Pohjanlahden

Rantatie

Bottniska vikens

Strandvag

Lansirannikon merellinen matkailutie
Vastkustens havsnara turistvag

%

Turun yliopisto -
Uriversiy of Tuku

Visuaalinen linja

Roll up

Pohjanlahden Rantatie
-matkailutielle on suunniteltu
Roll up:it (n. 85 x 200 cm).

Pieneen kokoon rullautuva Roll up
on helppo ottaa mukaan esittely
-tilaisuuksiin, messuiille tai laittaa
esille edustus tai liiketilaan*.

Alaosassa on valkea alue, johon
voidaan sijoittaa mahdollisten
yhteistybkumppaneiden tms.
tunnukset, kuten mallissa.

* Tila-ilmeet ja esim. messuosasto-
suunnittelu ovat osa palvelu-
muotoilua, johon tulevaisuudessa
kannattaa panostaa.
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WWW =-sivut

| artat Kunnat Teemat Info

Pohjanlahden Rantatiella on omat
www-sivut* osoitteessa:
www.rantatie.com

Internet ja sosiaalinen media
Pohjaniahden Rantatie ovat kustannustehokas, nopea
Piiariabdoes Rt o ey 00 R 2 vt Vbl oo, MyShdesheshisiala ja laaja-alaisesti levittyvé osa
Pohjanlahden Rantatien néky-
vyyttd se on myods merkittava
markkinointi- ja viestintdkanava.

www-sivujen sisaltd ja ajan-
tasaisuus mahdollistavat
mm. potentiaalisen matkai-
lijan reittisuunnittelun.

Botiniska vikens Strandvig

Sosiaalisen median luoma
vuorovaikutus rakentaa osal-
£ taan Rantatie -brandia.

* Pohjanlahden Rantatien www-
e Nidodssac sivujen toteutus: Framill Oy.
e B e IS Valokuvat ja adnimaisema: Jan
Eerala. Nettiportaalin sisallon ovat
tuottaneet Pohjanlahden Rantatien
matkailutiehanke ja matkailutien
kunnat.
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Rantatie-Strandvédgen -matkailutie:

Logo ja merkki: Leijart, www.leijart.com
Valokuvat: Jan Eerala, jan@janeerala.com
Visuaalinen linja: Annamari Salmi/ A2 design, annamari@a2design.fi

www-sivut: Santeri Kyrévaara/ Framill Oy, www.framill.fi

Materiaalipankki Rantatien toimijoiden kaytto6n:

www.rantatie com/info

Pohjanlahden Rantatie internetissa:
www.rantatie.com

http://pohjanlahdenrantatie.vuodatus.net/

http://fi-fi.facebook.com/Pohjanlahdenrantatie
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Julkaisuja, lahteita,
www -linkkeja

Pohjanlahden Rantatie matkailutiehankkeen julkaisut (ks. www.doria.fi):
Maunu Hayrynen ja Mikael Lahteenmaki (toim.):

Pohjanlahden rantatie - Ratsupolusta rannikon matkailutiehankkeeksi (2009)
Sari Rosu: Matkailuselvitys - Pohjanlahden rantatie (2010)

Annamari Salmi: Konsepti ja brandi.
Kohdebrandayksen kompleksisuus, orientaatio - hallinta (2010)

Katriina Petrisalo (toim.): Lahimatkailua Luvialla (2010)

Mikael Lahteenmé&ki (toim.): Selk&meren rannikon matkailutiehanke 2008 - 2010.
Loppuraportti (2011)

Jemina Isoviita ja Petri Hottola: Luonto- ja kultuurimatkailu
Liminganlahden alueella: integroitavissa vai €i? (2011)

Olli Rosenqvist: Paikkakertomuksia Keski-Pohjanmaalta. (2011)
Tarja Laine: Tarinoita teiden varsilta. (2011)
Annamari Salmi: Visuaalinen linja - Den visuella linjen (2012)

Pohjanlahden Rantatiehen -matkailutiehen liittyvat ohjeistukset ja raportit:

Sari Makiranta: Kestavan matkailun periaateet Pohjanlahden Rantatiella. (2011)
Sari Makiranta: Pohjanlahden Rantatien viestintastrategia 2012-2014. (2011)

Toim. Arja Lemmetyinen, Lenita Nieminen ja Tuomas Pohjola, TUKK/ Pori:
Pohjanlahden Rantatien markkinointisuunnitelma. (2011)

Muuta esim.:
Typografia: Markus Itkonen: Typografian kasikirja, RPS-yhti6ét, Helsinki 2007.

Varit: Harald Arnkil: Vérit havaintojen maailmassa.Taideteollisen Korkeakoulun
julkaisuja B 85. Gummerus Kirjapaino Oy, Jyvaskyla 2008.

Pantone vaérijarjestelma: www.pantone.com

Tekijanoikeudet: www.kuvasto.fi, www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1961/19610404
Kestava kehitys ja ymparistdoarvot: www.ymparisto.fi

Saavutettavuus ja esteettomyys: www.kulttuuriakaikille.info/,
www.nkl.fi/fi/etusivu/tietoa/esteettomyys
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GRAAFINEN OHJEISTO

Pohjanlahden Rantatie
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Pohjanlahden Rantatie

VARI

Kirjelogo 40 x 40 mm
Korttilogo 80 x 80 mm

Pantone 1805
91 M,94Y,30K

MUSTAVALKOINEN

Kirjelogo 40 x 40 mm
Korttilogo 80 x 80 mm

. -

HARMAASAVY

Kirjelogo 40 x 40 mm
Korttilogo 80 x 80 mm

. -

NEGA

Kylttimerkki 300 x 300 mm
Kylttimerkki 450 x 450 mm

. -

. -

Kaytetdan Liikenneviraston opastemerkeissa.
Ks. http://portal.likennevirasto.fi/sivu/wwwy/f/likenneverkko/

likennemerkit_turvalaitteet

Liite: Graafinen ohjeisto, logo ja merkki: Leijart
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Pohjanlahden Rantatie -matkailureitin
merkki on kaksikielinen (Suomi ja
Ruotsi). Merkin ja nimilogon suhde
on méaaritelty eika niité tule kayttaa
erikseen eika suhdetta muuttaa.
Nimilogoa ei mydskaan koskaan
ladota.

Merkin ymparille tulee jattaa tekstilta ja
muilta elementeiltd rauhoitettu suoja-
alue, joka on 1/4 merkin korkeudesta
(ks. oheinen mittapiirros). Ohjeesta
voidaan poiketa, jos kyseessé on
esimerkiksi pienikokoinen liikelahja.

Liite: Graafinen ohjeisto, logo ja merkki: Leijart
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