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Otsikko Brandi viestind mindkuvasta: Tutkimus 12—14-vuctiaiden poikien ikdryhméssa
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Tiivistelméa

Brandit ja ulkondkokeskeisyys ovat vallanneet asemaansa nuorten keskuudessa. Nykyajan pojille
ulkondk6 on aiempia sukupolvia tarkeampéaa ja kuluttgjiks sosiaalistutaan yha nuorempia. Seka
miehilla ettd naisilla oman itsensa esiintuominen perustuu tyyliin, vaatetukseen ja ulkondkoon.
Bréandien sisdltaman symbolisen arvon avulla nuori saattaa vahvistaa omaa mindkasitystaan.

Taman tutkielman tarkoituksena oli kuvata brandien roolia varhaisteini-ikdisten poikien mina-
kuvan viestimisessa. Tutkimuksen osa-ongelmien avulla tarkasteltiin, miten brandit ja niiden mieli-
kuvaelementit toimivat mindkuvan viestimisen véalineina sekd miten varhaisteini-ikdisten poikien
erityispiirteet ja heidan sosiaaliset suhteensa kuluttgjina muokkaavat heidan brandien kulutustaan.
Mindkuvasta viestiminen tapahtuu lagjassa toimintakentdssa ja viestiminen on kaksisuuntaista nuo-
ren sek@ hanen sosiaalisen ympéaristonsa valilla Nuori omaksuu sosiaalisesta ympéaristostdan vai-
kutteita, joiden avulla hdn muovaa brandeistd muodostamaansa kuvaa. Bréndien sisdltémid arvoja ja
merkityksid siirretéan osaks omaa minakuvaa ja mindkuvasta |éhetettévia viesteja.

Empiirinen tutkimus toteutettiin kahtena teemahaastatteluna kuudes- ja seitseméasluokkalaisten
poikien ryhmissa. Tutkittavana olivat 18hinna itseilmaisullista arvoa sisdltavien tuotteiden, kuten
vaatteiden ja harrastusvalineiden, brandit sek& niiden sisdltdméa symbolinen arvo. Vaikka merkki-
tuotteiden kuluttamista perusteltiin hyvinkin paljon jarkisyilld, kuten tuotteen kestévyydella ja laa-
dulla, niiden havaittiin sisdltdvan myos symbolisia merkityksid. Kohderyhmassa todettiin brandeilla
olevan merkitystd mindkuvan viestimisessd muiden aidompien symbolien rinnalla. Brandit toimivat
viesteind henkilon pukeutumistyylistd, eldmantavasta, harrastuksista ja yhteisoistd, joihin han kuu-
luu. Niiden avulla kyetéén samastumaan tiettyihin ryhmiin ja valttdmaan liiallinen huomio, jota
brandittomyys saattaa aiheuttaa. Bréandit ovat selkeité viesteja sosiaalisessa kanssakéymisessé ja ne
toimivat jossain marin sosiaalistajina tiettyihin yhteisdihin. Tutkimuksessa havaittiin, etta brandit
eivdt kohderyhmassa taysin maérittele nuorten mindkuvaa, mutta niill& on oma roolinsa mindkuvan
viestimisessa.
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